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INTRODUCCION

Presento en esta tesis, por medio de un estudio cualitativo, a la comunidad de Loma Bonita,
Oaxaca, sus particularidades en cuanto a los habitantes, festejos, el trabajo y el descanso en los
corredores o terrazas.

Presento también a la empresa de disefio de artesania textil “Sotaventina”, su trabajo artesanal,
procesos creativos y a su equipo de trabajo.

Se estudia el mercado para hacer una propuesta de disefio pensado en quienes adquieren los
productos y se elabora una propuesta de disefio textil para una terraza y quienes la habitan, esto
nos lleva a concluir esta tesis con el disefio de productos y estrategias de comercio justo.

Esta tesis pretende visibilizar lo que vivimos en nuestra cotidianidad, lo que ha trascendido el
tiempo y nos identifica como Lomabonitenses y Sotaventinos. Es una reflexién sobre los términos
de identidad y produccién cultural.


http://www.apple.com/la

Capitulo 01

ANALISIS PRELIMINAR

Fotografia: Oaxacking




1.1
INTRODUCCION

Este capitulo presenta las bases que sustentan el tema de tesis “Generacion
de un concepto de disenio textil del Sotavento aplicado a un ambiente de
convivencia: terraza”; es un recorrido por la regiéon del Sotavento
conociendo su pasado y su presente, la gastronomia, los festejos, la forma de
vestir, de vivir y convivir; desglosaremos los términos fundamentales para el
desarrollo del tema y describiremos, paso a paso, como se pretende
desenvolver el tema.
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1.2
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El Sotavento es una region integrada histéricamente por diversos factores culturales que
le han dado identidad, uno de los principales es la influencia de las civilizaciones europea
y africana, cada una de estas culturas aportaron valores a las etnias que ya estaban
establecidas en esta region, de tal manera que por separado cada una tiene su propia
identidad, pero al unirse forman el estilo de vida del Sotavento.

La palabra Sotavento tiene su origen en dos vocablos latinos: subtus (debajo) y ventus
(viento), el término se emplea en un contexto maritimo para designar al sector opuesto a
donde sopla el viento lo que provoca que la zona posea un clima calido-htimedo, que
sumado a la riqueza hidrolégica de la region propicia la riqueza de fauna y flora.

Los Sotaventinos son ganaderos, agricultores, pescadores, gente de campo que disfruta de
los gritos y el bullicio, del ritmo, de la musica y del baile, visten ropas de algodén de
colores claros, en las casas las tardes transcurren en los corredores (terrazas) donde se
descansa en mecedoras de madera y mobiliario de maderas amargas con estilo Rococo
Mexicanista (adaptaciéon del estilo Rococd por artesanos Cuenquenos) o bancas
improvisadas, en el Sotavento se come yuca, malanga, camotes, platano, bollitos, tamales
de elote, se preparan comidas sencillas, se disfruta los sabores reales del alimento.

Son muchas las caracteristicas que describen el estilo de vida del Sotavento, asi como los
factores que histéricamente han provocado el desgaste de la identidad en la region: el
primer factor que interviene en el estilo de vida de los Sotaventinos se refiere a la antigua
zona de agricultura indigena, ahi los procesos de diferenciaciéon socioeconémica se
estructuraron en torno a los cultivos comerciales de tipo tradicional, posteriormente, una
burguesia criolla tomo6 el control de los circuitos de intercambio de la mayor parte del
excedente campesino e intervinieron en la dinamica de apropiacion de la tierra,
propiciando procesos rapidos de mestizaje social y cultural.

Los movimientos geograficos y politicos tienen también gran relevancia en el proceso
identitario del Sotavento: durante el siglo XVI el Sotavento se conformaba por sefiorios
que agrupaban pueblos de distintas etnias: en la Cuenca del Rio Papaloapan se
encontraban los sefiorios de Tlacotalpan, Cosamaloapan, Otatitlan, Tuxtepec, Chinantla
y Tuxtla; al sureste se encontraba el sefiorio de Coatzacoalcos, Jaltipan y los Ahualulcos;
de la etnia Mixe-Zapoteca se desprendia el sefiorio de Huaxpaltepec, y de la Mixteca el
seniorio de Mixtlan. Durante la Colonia, los sefiorios mencionados sirvieron de base para
establecer las provincias coloniales, hubo numerosos cambios en las divisiones
administrativas, pero el mas importante se dio a principios del siglo XVIII cuando
Huaxpaltepec, Tesechoacan y Xochiapan pasaron a depender de Villa Alta, Oaxaca, las
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regiones interiores cambiaron de las viejas provincias indigenas a las jurisdicciones
coloniales y a los grupos municipales actuales establecidos de la siguiente manera: en la
Sierra de Santa Marta y Xochiapan sigue habiendo una mayoria de poblacion indigena,
en los Llanos existe una fuerte marca afromestiza; el Uxpanapan se distingue por una
poblacion reacomodada, los Ahualulcos, quedaron en el estado de Tabasco, Xaltepec y la
Chinantla ahora pertenecen a Oaxaca. Conforme a las divisiones estatales del siglo XIX
el Sotavento quedo restringido al sur de Veracruz, pero la cultura Sotaventina sigue
permeando partes de Oaxaca y Tabasco en una variada expresion de rasgos culturales
que conforman la identidad Sotaventina y que trasciende los limites estatales (Delgado,
2000).

De este proceso de transformacién surge la reducciéon de la poblaciéon nativa, la
concentracion de tierras por los espafioles y la introduccion de nuevos cultivos y usos de
terrenos, lo que nos da la pauta a describir otro de los factores que intervinieron en la
formacién de la identidad del Sotavento: la intervenciéon en esta zona de compaiias
norteamericanas que adquirieron grandes extensiones de tierra y se asentaron en esta
region motivados por las ventajas del clima calido favorable para la agricultura.

Actualmente, a municipios como Loma Bonita les ha costado trabajo adoptar una
memoria colectiva que transmitir a las nuevas generaciones, lo que mantiene a la
poblaciéon bajo el reclamo de identificar los modos propios de existencia como sociedad.
Ya sea desde el punto de vista regional (Sotavento) o municipal (Loma Bonita), la
problematica evidente es el desgaste de la identidad cultural. La ventaja ante esta
situacion es que la cultura sigue viva y puede reactivarse con intervenciones en el estilo de
vida.

1.3
JUSTIFICACION

1.3.1 LINEA DE INVESTIGACION

Esta tesis responde a la linea de investigaciéon cultivada por el nicleo académico de la
Maestria en Diseio de Modas denominada "Imagen y materiales regionales” cuya
definicion es la siguiente:

“Se refiere al estudio de 1conografia, simbologia, colores, materiales y lexturas de grupos étnicos con el fin
de transfigurarlos al entorno contempordneo de la moda; el uso e implementacion de materiales regionales
para la produccion de objetos en moda™.

1.3.2 PERTINENCIA Y RELEVANCIA

La identidad cultural, segin la definicion de Giménez (2000), es el conjunto de
repertorios culturales interiorizados (representaciones, valores, simbolos), a través de los
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cuales los actores sociales (individuales o colectivos) demarcan sus fronteras y se
distinguen de los demas en una situaciéon determinada, todo ello dentro de un espacio
histéricamente especifico y socialmente estructurado.

Esta definicion senala tanto a los aspectos simbolicos, como a la dimension y actores que
intervienen en la construccién de la identidad cultural, la CNDH clasifica los elementos
que la integran de la siguiente manera:

« Lapalabra

« Lamemoria

« El conocimiento

» Los espacios sociales de comunicacién y participacion
« El patrimonio material

Cada uno de estos elementos estd compuesto a su vez por una gran cantidad de bienes
culturales (elementos que conforman la herencia cultural). El proyecto de tesis contribuye
con el desarrollo de uno de estos elementos: el patrimonio material, compuesto por
los siguientes bienes:

«  Monumentos

» Lugares

¢ Producto de exploraciones

» Materiales de interés antropologico

« Bienes de interés artistico

» Mobiliario, textiles, trajes e instrumentos musicales

¢ Manuscritos e incunables, codices, libros, documentos o publicaciones
» Objetos de interés numismatico

¢ Documentos de archivos

« Especimenes de zoologia, botanica y geologia

La propuesta es iniciar el proceso para el reconocimiento de la identidad cultural con la
intervencion de unos de sus bienes: los textiles, con la finalidad de que se aprecien, se
promuevan, perduren los procesos artesanales de la region.

La integracion de objetos disefiados con caracteristicas de identidad del Sotavento y
dispuestos en un espacio de convivencia, dan pie a la identificaciéon de elementos propios,
es decir, al experimentar un ambiente cambia la percepcion de quien lo habita en el
momento y provoca que los rasgos identitarios se fortalezcan, ademas de crear una
identificacion del origen de los objetos al apreciarlos en otros escenarios.

Actualmente, los avances tecnolégicos han fomentado una innovadora forma de creacion
artesanal que va mas alla del trabajo manual, que emplea maquinaria y aprovecha las
ventajas de Internet, esta revalorizaciéon de lo artesanal responde al vinculo que existe
entre los avances tecnoldgicos, una sociedad que valora las cosas especiales, sostenibles y
locales, refuerza la produccion de artesanias y los valores que dan identidad a los pueblos.
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1.4
HIPOTESIS

La generaciéon de un concepto de diseno textil del Sotavento y su aplicacion,
contribuyen al aprecio, promociéon y perdurabilidad de los procesos
artesanales de la regién asi como a la creacién de congruencia entre el
contexto social que habitamos y nuestro estilo de vida.

i

Figura 1
Minerva Palafox. Artesana textil
Fuente: Propia (2021)

1.5
OBJETIVOS

1.5.1 0BJETIVO GENERAL
Generar un concepto de disefio textil con las técnicas artesanales de la region del
Sotavento aplicado a un espacio de convivencia denominado terraza.

1.5.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Definir el valor estético de la ciudad de Loma Bonita como parte de la region del
Sotavento mediante una investigacién primaria, con la finalidad de obtener los
elementos de apariencia que la identifican.
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2. Estudiar los espacios y comportamientos de los compradores asi como los métodos de
trabajo de los disenadores utilizando el coolhunting (caza de tendencias) como
metodologia.

3. Definir una postura (estilo) de disenno como fundamento para la proyecciéon de objetos.

1.5.3 METAS

1.1 Obtener un registro fotografico referente al valor estético en Loma Bonita.

1.2 Obtener un video sobre practicas culturales.

1.3 Realizar el analisis situacional de Loma Bonita, como caso de estudio del Sotavento.
1.4 Presentar especificaciones de 4 técnicas utilizadas en el Sotavento.

2.1 Obtener informaciéon sobre productos similares en el mercado, mediante
fuentes primarias y secundarias.

2.2 Consultar variables psicograficas y conductuales del consumidor para obtener
el perfil de usuario.

3.1 Definir el concepto de diseno.
3.2 Aplicar el concepto de diseno.
3.3 Desarrollar productos mediante un trabajo colaborativo.

1.6
METODOLOGIA

En el desarrollo del tema de tesis se implementard un enfoque cualitativo. Bajo la
busqueda cualitativa, en lugar de iniciar con una teoria particular y luego "voltear" al
mundo empirico para confirmar si esta es apoyada por los hechos, se comienza
examinando el mundo social y en este proceso se desarrolla una teoria coherente con lo
que se observa que ocurre con frecuencia: teoria fundamentada (Esterberg. 2002 citado
en Sampieri 2006). El proceso metodologico a seguir se divide en 4 fases esquematizadas
en el diagrama 1.
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La metodologia esta distribuida en cuatro aspectos de la investigaciéon que a su vez
conforman los capitulos de este documento de la siguiente manera:

1. Trabajo colaborativo Capitulo 2: Trabajo colaborativo

2. Coolhunting Capitulo 3: Loma Bonita. Background
Capitulo 4: Mercado
Capitulo 5: Postura de diseno

3. Propuesta Capitulo 6: Propuesta de disefio

4. Comercializacién Capitulo 7: Marketing Mix

1.7
MARCO TEORICO

1.7.1 REGION DEL SOTAVENTO

La region del Sotavento se haya integrada por tres estados: el sur de Veracruz, el norte de
Oaxaca abarcando la Cuenca del Papaloapan, parte de la regiéon de la Canada y del
Istmo y el oeste del estado de Tabasco (Figura 2). La Secretaria de las Culturas y Artes de
Oaxaca, el Instituto Veracruzano de la Cultura y el Instituto Estatal de la Cultura
(Tabasco) hicieron una relacion de municipios por estado que en conjunto integran la
region del Sotavento:

Loma Bonita

veracruz

Daxaca

Figura 2
Ubicacion geografica del Sotavento
Fuente: Educacién patrimonial
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Oaxaca: Acatlan de Pérez Figueroa,
Ayotzintepec, Chiquihuitlan de
BenitoJuarez, Cosolapa, El Barrio de la
Soledad, Eloxochitlan de Flores Magon,
Huautepec, Huautla de Jiménez, Loma
Bonita, Matias Romero Avendano,
Mazatlan Villa de Flores, San Andrés
Teotilalpan, San Bartolomé Ayautla, San
Felipe Jalapa de Diaz, San Felipe Usila,
San Francisco Chapulapa, San José
Chiltepec, San José¢ Independencia, San
José Tenango, San Juan Bautista
Tlacoatzintepec, San Juan Bautista
Tuxtepec, San Juan Bautista Valle
Nacional, San Juan Coatzospan, San Juan
Comaltepec, San Juan Cotzocon, San
Juan Guichicovi, San Juan Lalana, San
Juan Mazatlan, San Juan Petlapa, San
Lucas Ojitlan, San Mateo Yoloxochitlan,
San Miguel Soyaltepec, San Pedro
Ixcatlan, San Pedro Sochiapan, San Pedro
Teutila, Santa Maria Chilchotla, Santa
Maria Jacatepec, Santa Maria la
Asuncién, Santa Maria Tlalixtac,
Santiago Choapan, Santiago Jocotepec,

Santiago Yaveo. Tabasco: Cardenas,
Comalcalco, Cunduacan, Huimanguillo,
Jalpa de Méndez, Nacajuca, Paraiso y
Veracruz: Acayucan, Acula, Agua Dulce,
Alvarado, Amatitlan, Angel R. Cabada,
Boca del Rio, Carlos A. Carrillo,
Catemaco, Chacaltianguis, Chinameca,
Coatzacoalcos, Cosamaloapan de Carpio,
Cosoleacaque, Hidalgotitlan, Hueyapan
de Ocampo, Ignacio de la Llave, Isla,
Ixhuatlan del Sureste, Ixmatlahuacan,
Jaltipan, Jamapa, Jesus Carranza, José
Azueta, Juan Rodriguez Clara, Las
Choapas, Lerdo de Tejada, Mecayapan,
Medellin de Bravo, Minatitlan, Moloacan,
Nanchital de Lazaro Cardenas del Rio,
Oluta, Otatitlan, Oteapan, Pajapan, Playa
Vicente, Saltabarranca, San Andrés
Tuxtla, San Juan Evangelista, Santiago
Tuxtla, Sayula de Aleman, Soconusco,
Soteapan, Tatahuicapan de Juarez,
Texistepec, Tierra Blanca, Tlacojalpan,
Tlacotalpan, Tlalixcoyan, Tres Valles,
Tuxtilla, Uxpanapa, Veracruz, Zaragoza.

A lo largo de la regiéon del Sotavento los municipios presentan similitudes en cuanto a
patrimonio natural, cultural y arquitectéonico, aunque también, gracias a su origen y
fundacioén, cada municipio es tnico, con estilos de vida particulares que provocan, como
menciona Garcia (1987), espacios cambiantes, determinados por la cultura mas que por
el medio fisico y percibido como individuales por quienes participan en ellas.

Por su parte, Valencia y Flores (1987) consideran que las regiones se construyen en
funciéon de las relaciones que diversos grupos establecen entre si, lo que nos da la pauta a
exponer un evento de la cultura popular del Sotavento que retne diversas
manifestaciones culturales: los_fandangos.

1.7.2 CULTURA DEL SOTAVENTO

El fandango es una fiesta, el lugar donde se unen musicos, bailadores, decimistas, cocineras
y espectadores, es el espacio donde se encuentra el conocimiento y ejecucion de distintas
expresiones de la cultura del Sotavento. Para Delgado (2004), el fandango es una rica y
variada expresiéon de rasgos culturales que conforman la identidad del Sotaventino:
afinaciones, creencias, técnicas, instrumentos musicales, ritmos, sones, vestimenta, etc. El
complejo cultural implicito en el fandango bastaria para definir al Sotavento como una
region cultural.
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Fandangos en Loma Bonita

Con poco mas de 100 anos de fundacion, Loma Bonita ha pasado por muchas situaciones
econdmicas y sociales en las que la piha ha jugado un papel muy importante: su
fundaciéon va de la mano con la llegada del fruto, posteriormente se instalaron en la
ciudad una docena de empacadoras de pifia que aunado al auge del ferrocarril
provocaron un crecimiento econémico acelerado, por lo que la ciudad estuvo en su
esplendor. Fue en esta época cuando surgen los fandangos, pues llegaba gente de toda la
region a trabajar en la siembra o recoleccion de pifa y se quedaban a acampar por varios
dias, incluso meses. En ese tiempo ademas de trabajar el campo, por las noches se hacian
fandangos entre la gente que venia de las tierras bajas y los habitantes de Loma Bonita,
antes Estacion Medina.

Con el paso de los afios, muchos de los que llegaban a acampar se quedaron a habitar
Loma Bonita y muchos mas regresaron a sus lugares de origen. Los fandangos se
mantuvieron aunque cambiaron de cede: algunos fijos en el Barrio del Conejo y en la

cantina de don Jos¢ Armas quien mantenia una tarima de forma permanente en su
negocio; algunos otros se realizaban esporadicamente para celebrar algin acontecimiento
(Figura 3).

Figura 3
Preparativos para fandango en Loma Bonita
Fuente: Album personal de la maestra Adai Modesto

Los fandangos se mantienen en la actualidad como una fiesta viva (Figura 4), sigue siendo
la reunién de musicos, bailadores y versadores, con la diferencia que ahora no existe esa
separacion, todos los involucrados en el fandango pueden practicar la musica, el verso y el
baile en el mismo fandango, se mantienen los mismos sones, las tarimas, los instrumentos
de cedro y primavera, las faldas largas y las cocineras, pero también hay
reinterpretaciones de la tradicién como la vestimenta, la velocidad de la musica, la
incorporacion de instrumentos como el pandero y el cajon peruano y cambi6 del rol de la
mujer en el fandango, la mujer ya no es solo bailadora o cocinera sino que participa como
jaranera, guitarera, leonera, cantadoras o decimista.

Pagina 11



Figura 4
Fandango en la actualidad
Fuente: Casa Sotaventina

Son

El son es la musica tradicional de Loma Bonita y el Sotavento, es interpretada con
instrumentos de cuerda como la jarana primera, segunda y tercera, el chaquiste, el
requinto o guitarra de son y la leona, todos elaborados de madera de primavera o cedro
escarbada (Figura 5)

Figura 5

Jarana: a) Jarana tercera de cedro b) Clavijas de ébano c) diapasén de chagane
Fuente: AlmaSon Lauderia

Durante la interpretacion de los sones también se ejecutan las percusiones que pueden ser
un pandero, un cajén peruano o una quijada de burro. Las quijadas son un instrumento
caracteristico de la las comunidades afromexicanas, es el maxilar inferior de un burro,
mula o caballo al que tras un proceso de secado se le aflojan los dientes y las muelas, estas
son raspadas y golpeadas con un palo generalmente de madera con lo que se genera una
percusion (Figura 6).
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Figura 6
Quijada de burro
Fuente: Daniel H. Acosta

Tipos de sones

Los sones de montén o de mujeres (Figura 7) son bailados tinicamente por parejas de mujeres
y puede ser una sola pareja sobre la tarima o todas las que quepan segin la cantidad de
tarimas que haya en el fandango. Entre estos sones estan el Siquisiri, el P4jaro Cu, la
Guacamaya, el Butaquito, el Cascabel, la manta y el Pajaro Carpintero.

Los sones de pareja (Figura 7) son bailados por una pareja (hombre y mujer) no importando
el nimero de tarimas que haya solo baila una pareja a la vez, entre estos sones se
encuentra, el Aguanieves, el Zapateado, el Buscapiés, el Colas y el Toro Zacamandu, este
ultimo es uno de los sones favoritos en el repertorio sonero, que por su velocidad y
destreza al bailarlo conforma uno de los sones mas llamativos en el fandango, los
zarandeos del hombre simulando al toro y los movimientos de la mujer simulando la
toreada son parte de la coreografia en la tarima. A la fecha se conservan algunos de los
versos mas antiguos del repertorio tradicional:

Se le fue el toro al vaquero
Porque se reventd el pral
Y como era jardinero
Alli lo logro lazar
Con siete brazas de cuero.
Para el Toro la garrocha
para el caballo la espuela
Para el Toro la garrocha
para el caballo la espuela
Para la mwer bonita,
abanico y lentejuela,
para los vaqueros bravos
los toros de La Estanzuela.
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CECYALVARACO

Figura 7
Izquierda son de montén. Derecha son de pareja
Fuente: Cecy Alvarado y picture_time

Zapateado sobre tarima
El son es la musica y el baile es parte de la musica pues el zapateado funciona como una
percusion, por lo que el zapateado debe llevar el ritmo, la cadencia y pausas del son.

El zapateado se aprende por imitaciéon de sonidos, por lo que cada paso tiene un nombre:
"caté con pan" es el paso principal en los sones de mujeres y su variante es "cafe con
cafe"; el zapateado para los sones de pareja es el "ahora si, ahora si" uno de los pasos mas
complicados en el son por la rapidez con que se ejecuta; se utilizan también remates
como el "cara de pato" "ahora si que voy a bailar"; finalmente la utilizacién de los
descansos o cadencias son indispensables para el son, se ejecutan cuando el versador esta
cantando pues estos producen un sonido menos fuerte que permite escuchar el verso.

En torno al baile de tarima existe una serie de reglas que se siguen para llevar un orden
durante el fandango:

* Los bailadores suben a la tarima solo mientras no hay verso para no interrumpir
al versador.

* Para relevar a una pareja que esta bailando se les toca el hombro, asi ellos
sabran que es turno de una nueva pareja y se bajan de la tarima.

*  Debe respetarse el tipo de son: de pareja o de monton y asi bailarse.

* Las bailadoras llevan el mismo paso entre ellas y al mismo tiempo el ritmo
exacto de la musica.

* El son termina cuando el requintista dice “una”.
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Formas de vestir

S1 bien se ha generalizado una vestimenta en los fandangos para hombres y mujeres, esta
nunca ha sido un requisito para estar en un fandango ya sea como espectador o como
participante del fandago.

Los hombres visten camisa arremangadas generalmente, pantalén de vestir de colores
claros y en combinacién con la camisa, sombrero vaquero o de 4 pedradas y botines; la
mujer se caracteriza por el uso de una falda larga, zapatos de tacon de madera, blusa
tejida en el cuello o completa y fustan largo generalmente del mismo color que la blusa, se
utilizan rebozos a manera de cefiidor y medallas religiosas (Figura 8).

Figura 8

Vestimenta del Sotavento
Fuente: Casa Sotaventina (Izquierda) y Fernando Cruz (derecha)

Se han encontrado en Loma Bonita algunas imagenes en las que se demuestra la
utilizacion de este tipo de vestimenta fuera del fangango (Figura 9).
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La décima

En un fandango nunca falta un decimista que entre cada son improvisa una décima sobre
lo que esté ocurriendo, el tema nunca es una excusa, la décima es perfecta para la
controversia, para la burla, para el canto y para el enamoramiento. Pareciera una
cuestion facil versar con rimas, pero la realidad es que la décima es una estructura
compleja. Cada verso contiene 8 silabas, primero se desarrollan mentalmente los versos 9
y 10, posteriormente el 3 y 4 y a partir de eso se comienza a improvisar. La décima
mantiene un orden en la rima de la siguiente manera (abba:ac:cddc):

(a) Ya te vi desde mi cuna.
(b) saliendo de entre el pinal,
(b) la cayena en el morral
(a) y colgando la moruna,

(a) siempre que se desayuna
(c) hay una pina en tu mesa
(d) que aparte de la destreza
(d) que se requiere en un corte,
(c) el jugo te da el soporte
(c) que nutre tu fortaleza.

Todas estas caracteristicas generales de un fandango son producto del mestizaje, o en
todo caso, la hibridaciéon de distintos universos culturales (arabo-andaluz, nahua,
africano, napolitano, canario), ademas de que ha recibido distintas influencias y se ha
movido en contextos diversos a lo largo de la historia de su constituciéon (Cardona, 2006).
La mezcla de cuerpos y creencias de esos tres ramales de la especie humana: el indigena,
el negro y el europeo, fortaleci6 las expresiones festivas que cada uno traia consigo,
logrando un espacio comun en los ritos y en las celebraciones que poco a poco fueron
estructurando en sus ciclos vitales, en ese entorno, las grandes distancias que separaban a
pescadores y cazadores de comerciantes y acaparadores, a ganaderos de caieros, a
agricultores de arrieros, hicieron que se valoraran las reuniones de tal manera que éstas
debieron cumplir multiples propositos, y como no se desaprovecharon las oportunidades
que brindaba el calendario impuesto por los conquistadores hispanos, los citatorios de
corte catélico no solo sirvieron para congregar a la poblacion a los oficios religiosos, sino
que productores y comerciantes, hombres y mujeres, jovenes y viejos, también utilizaron
esas reuniones para intercambios de un tipo que implicara menos presencia divina y mas
interaccion humana, como comprar y vender, beber y jugar, enamorar y confrontar,
trovar y bailar (Montfort, 1990) (Figura 9).

En cuanto a la gastronomia, como en toda fiesta, se invitan alimentos a quienes
participan de ella ya sea como espectador o como practicante de baile o algin
instrumento. Regularmente se ofrecen chancletas (tamales en hoja de platano), bollitos,
tamales de elote, tamales de masa cocida, antojitos como empanadas, tacos dorados o
tostadas, aunque, en el Sotavento la alimentacion se ve influenciada por la produccién
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agricola y ganadera, del rio y maritima, asi los platillos principales son la barbacoa, la
diversidad de presentaciones del platano y mariscos.

Figura 9
Vestimenta de familias fundadoras de Loma Bonita
Fuente: Album personal de la maestra Adai Modesto

1.7.3 ESPACIOS DE CONVIVENCIA

Loma Bonita se caracteriza por tener una topografia plana y un clima calido himedo con
abundantes lluvias en verano, posee una precipitaciéon pluvial de entre 3000 y 4000mm
anual, estas caracteristicas se repiten en la region del Sotavento y propician caracteristicas
tipologicas en la arquitectura.

Lopez (1987) escribe

“En las regiones de clima tropical (cdlido y luvioso) la casa de planta rectangular es uno de los tipos mds
abundantes; se levanta principalmente alargada y se orienta a los vientos dominantes para ser mas frescas.
Las puertas y ventanas se colocan opuestas a fin de oblener una ventilacion cruzada en a mayor parte del
drea de la casa™

Pagina 17



Este parrafo es el primer acercamiento a la arquitectura vernacula del sotavento, a esto se
le suma lo mencionado por Ranz (2010) quien, en referencia a las lluvias de la region y las
altas temperaturas describe la arquitectura del Sotavento.

“es necesaro un tipo de techo que permita rapido escurrimiento del agua de luvia. Los techos se hacen
inclinados de dos a cuatro aguas con inclinacion aguda y diversa segin los materiales. .. Los aleros son
amplios para proteger los muros de la erosion del agua y evitar o disminwir la insolacion. La altura del
techo permite acumular mayor volumen de aire caliente en las partes altas, con la consecuente mayor
Jrescura en las partes bajas.

Este es el primer acercamiento a la descripcion de los corredores (terrazas) del Sotavento,
lo dota de una utilidad arquitecténica basada en el clima de la region, describe una
similitud tipologica en la arquitectura del Sotavento, es decir, la forma de las casas es
similar a lo largo de la regién, las variaciones se presentan en el uso del color, los
materiales y elementos decorativos. Garcia Ranz presenta modelos tipologicos de las casas
del sotavento (Figura 10) basada en patrones de crecimientos de las viviendas y menciona:
La casa bdsica puede extenderse y proyectarse hacia la parte delantera mediante un pértico cubierto llamado
comunmente corvedor... la techumbre del cuerpo principal se extiende hacia la parte trasera de la casa con
una pendiente menor para cubrir el nuevo espacio o cuerpo afiadido. .. La presencia de un portico cubierto
al frente de la casa no solamente determina ventajas desde el punto de vista climdtico (proteccion del sol y
la lluvia hacia el interior de la casa) o funcionales (un drea cubierta adicional para recreo, descanso o
trabajo), st no que representa una transicion importante entre el dominio piiblico exterior y el dominio
privado del interior de la casa; esta drea tiene connotaciones sociales y culturales importantes.

a) Basica o sencilla b) Sin pértico exterior y extension trasera

¢) Con portico exterior d) Con pértico exterior y extension trasera

Figura 10
Modelos tipolégicos de la region del Sotavento
Fuente: Garcia Ranz
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Los corredores del Sotavento y de Loma Bonita son un espacio de convivencia, dedicados
a las relaciones sociales y a la recreacion (Figura 11), es en este espacio donde se plantea
el desarrollo de la tesis en colaboracion con “Sotaventina” ampliando su gama de
productos y propiciando con esto la perdurabilidad de los textiles del Sotavento
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Figura 11
Corredores de Loma Bonita
Fuente: Propia (2018)
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1.7.4 CONCEPTO DE DISENO

Simoén (2009), indica en su libro “La trama del disefio” que en todo proceso de diseno
intervienen 2 componentes que lo nutren: lo ideoldgico-conceptual y lo estratégico-
operacional. Lo ideolégico-conceptual se refiere al acto de generar la idea para disenar.
Es la vertiente de la metodologia que busca ordenar un conjunto de ideas sobre la
realidad, es donde se produce el fenémeno del disefio para poder interpretarlo en término
de sus caracteristicas, propiedades y elementos formales considerados como criterios
esenciales del disenio. El componente ideologico-conceptual persigue el conocimiento de
las metas a alcanzar antes de plantear los pasos para desarrollar la solucion.

De esta vertiente, en la etapa metodolégica de investigacion primaria y coolhunting, se
obtendra el concepto de disefio como una representacion mental que servira de base para
el desarrollo del producto final. Lo estratégico-operacional constituye los procedimientos
que regulan la aplicacién de técnicas orientadas a acciones practicas en busca de una
meta previamente determinada. Esta fase se ve reflejada en la etapa de desarrollo de la
propuesta de disefio de la metodologia, es aqui donde se interpretara el concepto de
diseno y se dotara al elemento de valores semanticos y sintacticos: funcién, colores,
formas, materiales (Simoén, 2009).

1.7.5 DISENO DE MODAS

Origen

La historiadora americana Sarah-Grace Heller senala que la moda tiene origen “en
Occidente, en las cortes de Italia y de Borgonia del siglo XIV o XV durante el
Renacimiento. Es la misma tesis del historiador francés Fernand Braudel, quien ve en la
moda un producto del surgimiento de la modernidad en Europa. De modo que es en el
Renacimiento cuando nace la moda, el impulso que experimenta el capitalismo en esa
época permite el nacimiento de una nueva clase social, la burguesia, que termina con la
preeminencia de la aristocracia. Los burgueses no dudan en mostrar por medio de la
indumentaria y de los accesorios lujosos su nuevo poder politico, econémico y social,
empujando a la aristocracia a reaccionar de un modo semejante. En sus origenes, por lo
tanto, la moda parece concentrada en las élites, burguesia y aristocracia, y excluye a la
gran mayoria de la poblaciéon. Es importante sefialar que, en el comienzo, la moda
masculina es tan dinamica si no mas que la moda femenina, sin embrago, la moda que
emergi6é con la modernidad es diferente, en concreto por su celeridad y regularidad
(Koning, 1967).

iQue es la moda?

La percepciéon de la moda en el pensamiento econéomico y sociolégico moderno se ha
dado mediante la idea de necesidad “natural” de imitacion, propia del ser humano. Esta
idea ha sido desarrollada especialmente por el filosofo francés Gabriel Tarde cuyo
pensamiento sefiala la vida social caracterizada por un tUnico principio que ¢l llama
“repeticion universal”. En este contexto conceptual Tarde desarrolla su teoria de la moda.
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Para ¢él, la moda se opone a la costumbre. Las dos son formas de imitacion: la costumbre
es una repeticiéon rutinaria del pasado de esa entidad, la normal rutina de imitar, que
permite a las entidades sociales reproducirse de modo idéntico a si mismas; la moda es
una imitaciéon de lo temporal o espacialmente lejano, es una imitaciéon menos esperada,
mas sorprendente, que aporta cosas nuevas. La moda emerge de las tensiones que estan
en el corazén de la dinamica social y contribuye a solucionarlas, se convierte en una
“matriz” por medio de la que podemos comprender los hechos sociales, sin quedarnos en
el epifenomeno superficial del vestido. Llegados a este punto, cabe preguntarse por los
limites: ;la moda como tal tiene limites? Para responder a esta pregunta, es necesario
conocer la etimologia del término. Moda, del latin modus (manera de hacer) comparte el
sentido con el término inglés fashion, que deriva del francés: fagon (modo, manera). La
moda es la manera o el modo de hacer algo, de vestirse, de comer, de hablar (Godart,

2012).

Las fronteras de la moda son cambiantes. La moda es, por lo tanto, un elemento esencial
en la construccion identitaria de los individuos y de los grupos sociales y subculturas La
moda suministra signos a los individuos y a los grupos para que, en interaccién con otros
muchos campos culturales, construyan su identidad, que ya no es exclusivamente cuestién
de estatus, sino también “estilistica” y no soélo vertical, jerarquica, sino también

“horizontal” (Godart, 2012).
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Capitulo 02

TRABAJO COLABORATIVO

Disenador - Artesano
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2.1
INTRODUCCION

El resultado final de este tema de investigacion es el diseio de productos para
una terraza, en este caso, estos productos se haya influenciado por 2
elementos:

e La cultura del Sotavento
e [a marca Sotaventina

Las artesanas de Sotaventina tienen como particularidad la habilidad de
cambiar, de adaptarse a nuevas formas de tejido y de proponer cambios que
no provocan la pérdida de la esencia de la labor artesanal, las artesanas de
Sotaventina superan las barreras que se crean en la mente al elaborar objetos
repetidos y semejantes, por esta razoén, Sotaventina se encuentra en una
superacion constante de su propio trabajo y también por esta razén se
consideran necesario proponer nuevos desafios personales que provoquen la
sana competencia.

Otra de las cualidades esenciales de la marca es su proceso de diseno
conformado por una secuencia de retroalimentaciéon y la incorporacion de
un tercer personaje a la ecuacion disenador - artesano que provoca un disefio
armonioso, alejado de la imposiciéon de ideas del disenador o del artesano,
esto genera el desarrollo de textiles novedosos, de alta calidad y el éxito de los
productos, provoca también que se genere un gran valor emocional hacia la
artesania, un valor que va implicito en el textil y explicito en voz de la
artesana.

Conoceremos en este capitulo a “Sotaventina” sus caracteristicas como
empresa y las caracteristicas de los textiles que promueve.
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2.2
SOTAVENTINA

Sotaventina surgi6 en el afio 2015 como una empresa local, fue fundada por Jaqueline
Acosta y Gloria Lopez Castillejos inspiradas por los tejidos que la abuela Minerva Palafox
elaboraba para la familia y la casa, llegaron a ser tantos los tejidos guardados en canastas
de carrizo altas que un dia llegd el momento de reintepretarlas, de darles un nuevo uso y
diferenciarlas, asi surgi6 Sotaventina, vendiendo blusas tejidas entre amigas, después con
las amigas lejanas en redes sociales y ahora con estrategias de content marketing en redes
sociales y la web.

Al dia de hoy Sotaventina tiene 6 anos en el mercado, esta integrada por un equipo de 31
mujeres artesanas y disefladoras Sotaventinas de nacimiento, ampliamos nuestra gama de
textiles artesanales, investigamos y perfeccionamos los tejidos y seguimos reinterpretando
el uso de los textiles. Trabajamos por impulsar la identidad y la actividad artesanal del
Sotavento Oaxaqueno y por esta razén se integré al equipo un espacio de ensenanza de
la cultura del Sotavento, “Casa Sotaventina”, un Centro Cultural sin fines de lucro
dedicado a ensefiar y difundir del arte y la cultura del Sotavento, donde se ensefia a nifios
y jévenes una gran variedad de expresiones culturales mediante talleres de zapateado;
musica tradicional: jarana, requinto, leona, cajon, marimbol y quijada; elaboracion textil:
deshilado, horquilla y tejido de gancho; gastronomia y décima espinela.

Desarrollar piezas vivenciales que porten la
esencia del Sotavento y al mismo tiempo sean
una expresion del arte de la region.

N

» -
VISION
Se&pecialistas en el arte textil hecho a mano

del Sotavento.
-
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OBJETIVO GENERAL

Proyectar el arte textil del Sotavento en un entorno de disefio contemporaneo

Objetivos especificos

1. Crear productos con valor que creen una necesidad en el consumidor.
2. Difundir la tradicion textil del Sotavento .

3. Reforzar el diseno y la produccién de moda.

PRINCIPIOS Y VALORES

Valor a la artesania
Consideramos la artesania un simbolo de la expresion de la vida cotidiana del sotavento
y parte fundamental de la existencia de nuestra marca.

Igualdad social
Nuestra empresa reconoce el valor a cada persona:
Artesanas, administradoras, proveedoras y clientes.

Responsabilidad y confianza
Consideramos indispensable el ser responsables con nuestro trabajo
y con las acciones de nuestra empresa para generar confianza a nuestros clientes.

Educacion
En Sotaventina compartimos el amor por nuestra cultura a través de la ensefianza de elaboracion textil,
musica y baile, propiciando el respeto a nuestras tradiciones y costumbres.

2.3
PROCESO DE TRABAJO

Sotaventina es una pequena empresa (considerada asi por la cantidad de personas
contratadas segun MIPyME) del sector secundario.

El equipo de Sotaventina conformado por 31 mujeres se encarga de llevar a cabo todos
los procesos que requiere una empresa, estos procesos se hayan definidos aunque no
existe una persona responsable para cada departamento. Se especifican mediante la
siguiente tabla (tabla 1) los procesos que resultan basicos para el funcionamiento de la
empresa y que sustentan el giro de la misma.

Péigina 25
S



TABLA 1. PROCESOS DE TRABAJO EN SOTAVENTINA

r

Area Proceso
responsable sustantivo Subproceso
1.1 Definicion de conceptos
1.2 Disenio de productos
Diseno 1.3 Seleccion de telas y colores
1.4 Elaboracion de hojas técnicas
Produccion 1.5 Fotografia y edicién
Artesania 2.1 Elaboracion de textiles
3.1 Trazo de piezas
Confeccion 3.2 Confecciéon de prendas
3.3 Unio6n artesania-prenda
4.1 Contabilidad
4.2 Obligaciones fiscales
Finanzas 4.3 Registros
4.4 Costeo de productos
4.5 Administracion del recurso
A:'I;:iil:,)ij- Recursos 5.1 Busqueda del recurso humano
humanos 5.2 Pagos a equipo de trabajo
6.1 Seguimiento a inventarios
Recursos 6.2 Planeacién de produccion
materiales 6.3 Compras
6.4 Almacén de materia prima y productos
7.1 Content marketing
7.2 Calendarios y KPI
Marketing Marketing 7.3 Buasqueda de canales de distribucién
7.4 Boosting
7.5 Atencion a clientes en social media
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En el marco del “XV Encuentro Participacion de la Mujer en la Ciencia” se publico en el
libro "Desarrollo Cientifico en México" se presentd el articulo “Proceso creativo en el
disefio artesanal” por Bravo y Acosta (2018). En este articulo se plantea el proceso
creativo que implement6 “Sotaventina” que tiene como principal cualidad reconocer y
exaltar las capacidades, virtudes y conocimiento de los involucrados, que surge del centro
de la cultura hacia el exterior y sobretodo mantiene la esencia y el origen de la artesania,
dicho proceso creativo consiste en involucrar y coordinar tres actores (Figura 12):

Artesano

O

Figura 12
Personajes del proceso creativo
Fuente: Bravo y Acosta

El proceso deja de ser lineal y se convierte en un proceso de retroalimentacion que permate aprender y
mejorar.

El papel del mediador consiste en ser un actor unificador con caracteristicas especificas: es objetivo,
circunspecto, estratega, capaz de proponer un orden emergente, negociador, persuasiwo, meticuloso y basa sus
argumentos en su experiencia personal. Sumar este actor a la relacion artesano disefiador conlleva a la
mejoria de la relacion, es conocedor del quehacer del artesano y del diseiador;, pero no disefia, ni hace
artesanias, el mediador las fusiona, elimina el limite entre una y otra para crear un objeto unificado,
armonioso, que posee coloy; forma, mensaje y sustancia. Porque afectar la esencia es fdcil, lo dificil es no
afectarla, y esa es la labor del mediador:

El disefio trasciende y expresa su_funcionalidad y esencia, crea correspondencia entre la_forma, su sentido y
el origen y su propdsito es mds que vender, comunicar. El disefiador acoge habilidades que dan la
libertad de crear con una_forma de produccion no seriada, espontinea, con una mayor experimentacion de
las formas.

Ll artesano ve reflgjado su trabajo, el trabajo de sus antepasados, y su esencia en el presente. Se siente
orgulloso de su esfuerzo y labor. En el proceso creativo cada actividad es remtroducida en el sistema para
mejorar el resultado final. De esta manera los tres actores estdn pendientes de cada propuesta, cambio e
intervencion en el objeto para conservar las cualidades materiales principales y la esencia.

El comportamiento del sistema varia segin el tipo de disefio y artesano que intervengan en el proceso, sin
embargo, el comin denominador es el trabajo que desempeiia el mediador en evaluaciones y direccion de la
produccion. En el drea de disefio textil, Sotaventina emplea el proceso de diseiio como se expone en el
siguiente esquema (Diagrama 2) que describe las rutas que siguen los actores para llegar al resultado final.
En el esquema D=Dusefiador, M=Mediador y A=Artesano.
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Evalua la necesidad, organiza la
informacion y propone formas.

o N
EVALUACION 02

Evalua la factibilidad de
elaboracién, implementacion
tecnoldgica y formas.

Retoma la propuesta de disenio, —

ratifica y agrega la propuesta de
color y materiales.

™~

TERMINACIONES 04

Propone puntadas, acabados A
de la artesania y uniones.

DIRECCION DE PRODUCCION 05

Preparay guia el proceso de
elaboracién del disefiador.

Se encarga de la
implementacion tecnoldgica y
espacial.

Diagrama 2

Proceso creativo de Sotaventina
Fuente: Bravo y Acosta

2.4
IDENTIDAD CORPORATIVA

- DIRECCION DE PRODUCCION

Prepara y guia el proceso de
elaboracion del artesano.

ARTESANIA™ 06

Elabora la artesania textil.

Sotaventina tiene una identidad corporativa definida y utilizada desde su fundaciéon. El
nombre de la marca hace referencia a la mujer de la regiéon, una mujer del Sotavento es
una mujer “Sotaventina”, el logotipo simula una de las puntadas emblematicas de la
marca llamada “espuma de mar” y con esto se desarroll6 la aplicacion grafica que dota a
la marca de personalidad y crea una historia en torno a ella.
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Logotipo

SOTAVENTINA«

Simbolo
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Colores corporativos

PANTONE PANTONE PANTONE

420C 425C 2425 C

GRIS CLARO GRIS 0BSCURO MAGENTA

RGB 199 201 199 RGB 84 88 89 RGB 131 0 101
HEX/HTML C7C9C7 HEX/HTML 545859 HEX/HTML 830065

CMYK 1813100 CMYK 63 51 45 33 CMYK 36 100 0 23
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Tipografia corporativa

Principal Secundaria
Antonio Ligero Champagne & Limousines Normal
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWAY ABCDEFCHIKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghikimnoparstuvwxyz

abcdefohijkimnoparstuvwiyz 0123456789 (- 6%€)

0123436789 (.- ;%08

Champagne & Limousines Cursiva
Antonio Normal ABCDEFCHIKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abedefghikimnoparstuvwxyz
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 0123456789 (,,6%€)
0123456789 (. ;8%08)

Champagne & Limousines Negrita
) ) ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
Antonio Negrita abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789 (..;6%€)
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123436789 (.:,:4%¢)

Champagne & Limousines Negrita cursiva
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghiikimnopgrstuvwxyz
0123456789 (..;6%€)

LABORES HECHAS A MANO

Sotaventina elabora a mano los textiles tejidos a gancho, las horquillas, mallas y
deshilados. Las piezas que se elaboran son de dominio popular, textiles que han
apropiado las comunidades de la regiéon del Sotavento a través de su historia,
movimientos geograficos y politicos. El nombre que se da a cada labor varia de
comunidad en comunidad y de generaciéon en generacion, por ejemplo, el deshilado
conocido comunmente en Loma Bonita como machingiiepa, es conocido en Tuxtepec
como Tru tru o retozo. Sotaventina ha adoptado los nombre que las artesanas locales y las
artesanas de las comunidades cercanas dan a cada labor, estos son los plasmados en este
documento. La iconografia presentada corresponde también al dominio popular sin
reinterpretaciones.

La descripcion de cada una de las labores artesanales que se presentan a continuaciéon son
interpretaciones de las artesanas de Sotaventina.
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2.5 TEJIDO EN HORQUILLA

La horquilla es un encaje, un tejido suave y elastico semejante a una trenza tejida. Este
encaje se trabaja en una horquilla (también llamamos horquilla a los ganchos en que se
elabora), el hilo se envuelve alrededor de las piezas metalicas de la horquilla y se utiliza un
gancho para tejer y formar los aros, este proceso se repite hasta que se consigue la
longitud deseada. Cada serie de aritos se encuentra conectados entre si en el centro con
un punto de cadeneta, se conectan también en la parte superior e inferior creando
diferentes disenos de encaje. Estas son las horquillas mas utilizadas por Sotaventina, pero
existe una gran variedad de disefios y variantes(Figura 13).

El encaje de horquilla fue popular durante la época victoriana, mientras la costura de
fantasia jugaba un papel importante en las vidas de las mujeres de clase alta, el servicio
doméstico utilizaba encaje de horquilla (Amoroso, 2007)

La horquilla son los piezas

de las
con

metalicas a través
cuales se tejen los aros

un gancho metalico. Una
blusa mediana ocupa 450
aritos a cada lado.

Horquilla tradicional.
Entre una y otra horquilla
lleva una aplicacién de
florecita tejida a gancho.

Horquilla de gusanito. Los
aros se agrupan en la parte
superior e inferior de manera
alternada creando una forma

que simula gusanitos. Permite
un acabado en ondas.

Hrquilla de caracolitos.

Consiste en diez aros

agrupados por un punto bajo,

el centro forma un zigzag,
Figura 13

Tejido en horquilla
Fuente: Sotaventina

Horquilla de aplicaciones. Se
hacen horquillas de 48 aros,
un lado de la horquilla se une
mediante un nudo y el otro
forma aplicaciones mediante
tejido de gancho.

Horquilla de bolitas. Son seis
aros agrupados en la parte
superior ¢ inferior con ocho
puntos bajos
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2.6
MALLA

La malla también es llamada red o encaje filet y es un textil con una elaboraciéon similar a
las redes para pescar. Se elabora con un gancho tipo lanzadera y una barra metalica
también conocida como calibre que controla el tamano de la malla y la mantiene
constante. Ademas de los ganchos, la malla se elabora con un juego de dedos con los que
se forman nudos milimétricos que a su vez forman la malla. Esta red es la primera parte
del textil, pues cuando se ha terminado se rellena a manera de bordado formando figuras.
La malla es una labor conocida y admirada pero poco elaborada en el Sotavento, son
muy pocas las artesanas que la elaboran (Figura 14).
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Hay evidencia de redes en muchas culturas antiguas. Las tanicas de los reyes egipcios
estaban adornadas con una red de hilos de seda de colores o cuentas desde el 2100 a. C.
Se descubri6 una blusa de mujer de lana con ribete de red en el escote en Dinamarca,
que data de la misma época. El uso de simbolos precristianos en las redes armenias
sugiere sofisticaciéon en la técnica antes del afio 0. En América del Sur, los peruanos
precolombinos crearon redes anudadas con forma de encaje en el periodo Chancay;,

1100-1350 d.C. (Amoroso, 2007)

2.1
DESHILADO

El deshilado es una técnica textil que consiste en sacar los hilos de una tela generalmente
de lino o algodén por ser telas sin goma, con un tejido abierto y lo suficientemente suelto
para que los hilos se manipulen sin fruncirse (Figura 15).

Segun el dibujo a realizar se van levantando y cortando los hilos de la trama o de la trama
y urdimbre con la punta del descosedor y se jalan con mucho cuidado para sacarlos de la
tela, posteriormente se bordan los espacios intermedios y se rellenan con puntadas
decorativas con hilos de canuto y de madeja.

En el Sotavento se elaboran lienzos de tela con diferentes tipos de deshilado a manera de
muestrario, a esta pieza se le llama dechado y cada artesana realiza su dechado a su
manera y nombra a sus puntadas.

El deshilado es una tradicion textil que no se limita a un pais o area, se ha encontrado en
Europa del Este, Escandinavia, el Subcontinente Indio, el Mediterraneo oriental y
América del Sur... Se ha encontrado a lo largo de la historia adornado las casas y las
vestimentas tanto de aristocratas como de campesinos... Se ha descubierto que adornaba
prendas de lino de Cleopatra alrededor del 50 a. C.; se hizo en la India antes del 340
d.C.; se encontro en el siglo XIII en los bordadores de Egipto; el Oriente Medio y Pert
realizaban deshilados sobre lino natural y se bordaban con hilo de seda de colores e hilos
metalicos; los colonos espafioles y portugueses trajeron técnicas de bordado a América del
Sur, especialmente a Brasil, Uruguay, Argentina y Chile, estos incluian hilo tirado y
puntadas de satén que se convirtieron en parte del patrimonio cultural de estas regiones

(Amoroso, 2007).
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Deshilado en proceso de cabeado

Espigueta. Deshilado de trama

Ojito de perdiz y espigueta

Figura 15
Deshilado
Fuente: Sotaventina Pégina 34



2.8 TEJIDO DE GANCHO

El tejido de gancho es una forma especializada de crochet hecha con un solo hilo y una
aguja corta que tiene un gancho en la punta, a partir de esta herramienta y este hilo se
crea una tela densa, fina y calada. Esta técnica comienza con una cadeneta mediante la
cual se estructura el tejido siguiendo cada arito para formar un punto el cual se logra
envolviendo el hilo sobre la aguja y extrayéndolo para formar el siguiente. Siguiendo esta
técnica se elaboran puntos, también pueden crearse medios puntos, puntos altos, bajos,
varetas, media vareta, varetas dobles y un sin fin de aplicaciones (Figura 16).

Se desconoce el origen el de ganchillo, aunque hay informes de ganchillo siendo
practicado por monjas italianas en el siglo XVI, el primer tipo de patron de crochet se
public6 en Holanda en 1824 (Amoroso, 2007).

. 3
2

RN 4 %
Terminaciones tejidas a gancho con  Ropén bautismal tejido a
pasaliston. con aplicaciones cerradas

s
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ARSI
FEELERELETTEAN

Espuma de mar

VIR

-

Tejido de aplicaciones abiertas Tejidon tipo frivolit

Figura 16
Tejido de gancho
Fuente: Sotaventina Pagina 35



2.9
EQUIPO SOTAVENTINA

Sotaventina esta integrada por 1 disehadora, 1 mediadora, 3 costureras, 1 contadora, 1
fotografo y 25 artesanas de la region de las cuales 18 estan dadas de alta ante el Instituto
Oaxaqueno de las Artesanias del estado de Oaxaca y 7 no se hayan credencializadas por
ser del estado de Veracruz (Figura 17).

. y 7
‘?K!:\ . B S £ \ &
Gloria Lopez. Cofundadora, Jaqueline Acosta Minerva Palafox. Cabeado y
mediadora y tejedora Cofundadora y disefiadora premio sembrando tradiciones

Lupita Castro Yolanda Osorio Alexandra Campechano

Tejedora de horquilla Tejido de gancho Horquilla y premio de arte popular

Karina Lopez Eunice Ramos Susana Rivera

Tejedora a gancho Tejido en malla Costurera
Figura 17

Equipo Sotaventina
Fuente: Sotaventina
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3.1
INTRODUCCION

Loma Bonita es una ciudad himeda y calurosa habitada por personas fuertes
y trabajadoras, es una ciudad con un desarrollo social complejo, por lo que
este capitulo muestra a Loma Bonita desde 3 distintas posturas: un analisis
PEST, un estudio etnografico y un estudio netnografico, lo que nos permite
conocer la ciudad desde su entorno politico, econémico, social, tecnologico,
nos permite también conocer lo que dicen los lomabonitenses de su ciudad y
que dice la web, proporcionandonos informacién que nos permite crear un
contexto.

Esta informacion es posible gracias a que el estudio etnografico, debido a sus
cualidades de observacion de los usuarios en su entorno habitual, nos ha
permitido tener informacién que de otra manera no encontrariamos tales
como sensaciones, aromas, actividades particulares de cada momento del dia
y experiencias, por su parte, los datos cualitativos nos dotan de informacion
que nos permite comprender la evoluciéon de la sociedad y los cambios
generados a través de los anos.
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3.2
COOLHUNTING

Hacer coolhunting es saber detectar precozmente la concurrencia de determinados
cambios en la esfera social que pueden suponer nuevas necesidades de los consumidores;
necesidades que con toda probabilidad ni siquiera hayan sido formuladas de forma
explicita para éstos y que, por lo tanto, dificilmente van a ser detectadas a través de los
mecanismos tradicionales de investigaciéon al consumidor.

Para cumplir con este objetivo, me basé en la metodologia “CSI” de la Investigacion de
Tendencias propuesta por Gil Martil, para la cual el Coolhunting (C) se refiere al
conocimiento del contexto (background); Science (S) se refiere a conocer al consumidor y
a la busqueda de patrones; y en Insights (I) se describe la tendencia propuesta.

A partir de este método se elabor6 el siguiente diagrama que propone las estrategias a
seguir (Martil 2009) (Diagrama 3).

Analisis PEST Estudio etnografico Estudio netnografico

1. VALOR ESTETICO DE LOMA BONITA
COOLHUNTING - BACKGROUND

Contexto en el que se desenvuelve el producto.

’7 COOLHUNTING j

2. CONOCIENDO EL MERCADO 3. POSTURA DE DISEND
(SCIENCE) (INSIGHTS)
Investigacion sobre las motivaciones colectivas Descripcion de la tendencia y sus

‘ implicaciones en el negocio.

Disenadores y

. Target Generar concepto Generar
artesanos mexicanos

de disefio productos

Diagrama 3
Metodologia Coolhunting
Fuente: Propia (2021)
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Cada coolhunter construye su propio método en funcion de los objetivos que persigue. La
investigacion de tendencias comprende estos tres procesos iterativos (GSI) que suceden de
forma asincronica (Martil, 2009).

1. Coolhunting

La fase de Coolhunting comprende conocimientos del contexto (backgraund), en esta fase
debe contemplarse las dimensiones politica, econdémica, sociologica y tecnologica, que
son fundamentales para entender que las tendencias pueden originarse tanto en este
contexto macro como en cualquiera de estas cuatro dimensiones: Cultura, marcas, disefio
y medios. Para sustentar esta fase se realizaron las siguientes actividades.

Analisis PEST: Politico, econémico, social y tecnologico
Cultura: Andlisis etnografico

Marecas: Evaluacion del mercado.

Disetio: Comercio cultural del Sotavento
Medios: Estudio netnografico

Salvo en contadas excepciones compramos significados, no productos. Una marca es mas
potente cuanto mas definida estd su carga semantica y mas aspiracionales son sus
significados.

2. Science

En esta fase se recurre a la investigacion del consumidor para indagar hasta que punto
responden a motivaciones colectivas emergentes: tendencias. También se busca crear
conexiones entre los indicios en busca de patrones. Para sustentar esta fase se realizaron
las siguientes actividades.

Conocer las actividades que desarrollan los artesanos y disehadores Mexicanos
Diseno del target
Propuestas de color

3. Insights

En marketing, este término se utiliza para referirse a cualquier informacién basada en la
comprension de las actitudes y creencias de los consumidores, que conecta
emocionalmente con estos, provocando una respuesta clara hasta el punto de llegar a
cambiar su comportamiento. Para sustentar esta fase se realizaron las siguientes
actividades.

Generacion del concepto de disefio (Nombre y descripcion)

Generacién de productos
Propuesta de las 4 p’s
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3.3
ANALISIS PEST

Loma Bonita es uno de los 14 municipios que pertenecen al distrito administrativo 06 de
Tuxtepec, se localiza en la parte norte del estado de Oaxaca y se haya dentro de la region
del Bajo Papaloapan colindando con el sur del estado de Veracruz; al norte con los
municipios de Otatitlan, Tlacojalpan y Chacaltianguis Veracruz; al este con José Azueta y
Ciudad Isla Veracruz; al sur con Santiago Jocotepec Oaxaca y Playa Vicente Veracruz y
al Oeste con Tuxtepec, Oaxaca (Figura 18), es cabecera del municipio del mismo nombre
y tiene una superficie municipal total de 570 ha. representando el 0.62% del territorio
estatal (SEDESOL, 2018).
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Figura 18
Carta topografica de Loma Bonita

Fuente: SEDESOL

A poco mas de 100 afios de su fundacion, en Loma Bonita habitan los nietos y bisnietos
de los fundadores de esta ciudad y de quienes donaron parte de sus tierras para el
asentamiento. Munoz (2001), profesor de la UNAM originario de Loma Bonita, escribi6
en el libro “Herencia Pifiera” el primer libro referente a Loma Bonita y dedicado a la
historia local, es importante comentar que existen otros, sin embargo son temas
especificos como el box, décima, musica y transito vehicular.
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“En sus inicios_fue una colonia de norteamericanos jovenes, que en tierras del bajo Papaloapan fundaron
campamentos y se dedicaron a la agricultura en una zona rica en bosques de maderas preciosas, frutales,
cafetales y cocoteros.

En el mes de noviembre de 1905, fue levantado un plano de la zona limitrofe entre los estados de Oaxaca
y Veracruz, fyando las mojoneras naturales y artificiales para determinar los limutes entre estos dos estados,
donde el drea correspondiente a Loma Bomita era parte de algunas zonas conflictivas y que finalmente
quedd dentro de la zona oaxaquefia.

El poblado se origind entre las haciendas de Pedro Salomdn y de Probo Medina, al construirse a principios
del siglo XX el ferrocarril de Veracruz a Suchiate; en 1901 se establecio entre estas haciendas, una base o
estacion_ferroviaria a la que se le llamé Medina, la cual consistia en dos vagones del ferrocarnl utilizados
uno como oficina y el otro como bodega. En esta base, establecida como a un kilémetro de la actual estacion
del ferrocarnil, se organizé un campamento para los obreros que laboraban en la construccion de las vias
del ferrocarnil del Istmo.

La pifia, el principal producto de esta region, fue introducida por norteamericanos de la compafiia
Morrison en Cosolapa, Oaxaca y Tezonapa, Veracruz (pueblos separados sélo por la via del ferrocarril),
cerca de Tierra Blanca, Ver, en el afio 1903, la varedad que trajeron directamente de Hawar, era la
llamada Cayena Lisa, que por sus caracteristicas de calidad y resistencia era la de mayor demanda en los
mercados de fruta fresca, asi como en los mercados industriales de los Estados Unidos de Norteamérica.

En 1908, Frank Peters, quien habia llegado con los contratistas del ferrocarnl y que trabajaba para ellos,
Jfue comusionado para traer la semilla o hiyjuelos de la pifia a esta region de la cuenca, especificamente a esta
cludad.

A partir de entonces, los norteamericanos empezaron a sembrar y cosechar piiia en cantidades relativamente
grandes y a enviar una parte del producto a sus familiares y amustades de los Estados Unidos que,
rdpidamente empezaron a solicitar mayores cantidades de este producto con la finalidad de comercializar en
aquel pais.

En el afio de 1942, la primera industria pifiera en el poblado fue “Mexican Pineapple Co., S.A.”
Jundada por Adolfo Barragdn y Roberto Antonio Morales, quienes fungieron como presidente y gerente de
la empresa, respectivamente, tiempo después, arribaron algunas compafiias norteamericanas como: Kansas
Land Company y The Mexican Agriculturan and Land Company, adquiriendo grandes extensiones de
tierra cada una, del mismo modo que habian hecho otros particulares como el Dr: Paill G. Mangley, Mrs.
Lowis and Lang, entre otros ciudadanos norteamericanos, quienes decidieron colomizar esta region y
establecer aqui su residencia motwados por la gran riqueza y exuberancia de la zona, asi como por las
ventgjas de su chima cdlido y favorable para la agricultura que deseaban establecer. Al mismo tiempo,
pobladores de rancherias cercanas se trasladaban a este lugar mejor comunicado o a causa de otras
circunstancias particulares™.

Posteriormente, los extranjeros volvieron a su pais de origen, algunos por voluntad y otros
por obligacién, mientras tanto, quienes se asentaron en este lugar continuaron con sus
labores agricolas y con la exportaciéon de la pifia a Estados Unidos, actividad que
continua su curso hasta el dia de hoy. Loma Bonita continu6 creciendo y poblandose por
quienes trabajaban para el ferrocarril, quienes venian de todas partes del pais a trabajar
en la cosecha de la pifia y quienes llegaron a refugiarse tras la inundacién de septiembre
de 1944. Esta integracion de una poblacién diversa a traido una cultura rica y vasta al
pueblo, compleja pero viva.
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3.3.1 FACTOR POLITICO

Loma Bonita es considerado un municipio libre desde el 2 de diciembre de 1937, fue
elevada a la categoria de ciudad el 17 de junio de 1967 y el 8 de diciembre de ese mismo
ano se otorg6 oficialmente esta categoria por Decreto No. 154 de la Legislatura del
Estado, estando como gobernador el Dr. Rodolfo Brena Torres (Mufioz, 2001).

En el municipio se encuentra el campo militar con aerédromo que es sede permanente
del 6° Regimiento de Caballeria Motorizada “Centinelas del Papaloapan” EAM-8 Loma
Bonita (Codigo OACI: MX67) operado por la SEDENA

La tenencia de la tierra es ejidal, utilizada en asentamientos humanos, tierras de uso
comun, parcelas que cuentan con consejo de vigilancia y asamblea de representacion y
pequenia propiedad: arrendamientos, medieria y arreglos tradicionales como los
préstamos de tierra a cambio de trabajo.

La cabecera municipal tiene un bajo porcentaje de propiedades privadas, tan solo es el
1.70%, lo demas son propiedades ejidales cuyo valor de la tierra depende de la zona.
(Loma Bonita, 2010). El suelo se encuentra distribuido segiin su uso en: territorio para
agricultura (42.83%), pastizal cultivado (51.01%), zona urbana (2.21%), selva (3.53%),
area sin vegetacion (0.09%) (INEGIL, 2008).

Loma Bonita y sus comunidades no se encuentran en el Catalogo de Municipios Sujetos
al Régimen de Sistemas Normativos Indigenas IEEPCO) , se elige presidente por medio
de Partidos politicos. En los ultimos 7 trienios el PRD ha estado en 5 ocaciones al frente
del gobierno municipal (Tabla 2)

TABLA 2 PRESIDENTES DE LOMA BONITA

Presidente Trienio
Felipe Reyes Alvarez. 2005 - 2007
Victor Lagunes Cervantes 2008 - 2010
Felipe Reyes Alvarez 2011-2013
Cesar Benitez Chaparro 2014 - 2016
Nahim Morales Elvira 2017 -2018
Raymundo Rivera Hernandez 2019-2021
Felipe Reyes Alvarez Electo
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En el estado de Oaxaca, la reforma a los articulos 12, 16, 25, 80, 126, 127 y 151 de la
Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de Oaxaca, publicada en el Periédico
Oficial del Estado de Oaxaca (POE) el 29 de octubre de 1990, que coloc6 a ese estado
como una de las primeras entidades federativas en reconocer expresamente los derechos
de los pueblos y las comunidades indigenas, si bien a nivel federal no existe una
legislacion especifica en materia de consulta, a nivel estatal se cuenta con la siguiente ley:

Ley de Consulta Previa, Libre ¢ Informada de los Pueblos y Comunidades Indigenas y Afromexicanas
para el Estado de Oaxaca.

El sabado 16 de febrero del 2019, la CNDH, el INPI, INAH, el Senado de la Reptblica y
el Consejo Nacional para prevenir la discriminacion lanzé la convocatoria al pueblo
Afromexicano (Negro, Mascogo, Jarocho, Moreno o cualquiera que sea su
autodenominacién regional o histérica) para participar en la Consulta Libre, Previa e
Informada para adoptar la reforma constitucional que reconozca al pueblo Afromexicano
y sus derechos fundamentales en la Comunidad de Mata Clara Veracruz, en esta reunion
Loma Bonita tuvo la primera representatividad de la ciudadania.

El 7 de julio del 2019 se llevo a cabo, en Loma Bonita, con presencia del INPI la primera
reunion de Autoadscripcion del Pueblo Afromexicano y su reciente reconocimiento en la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, de la cual, los municipios de
Obispo y Tierra Alta comenzaron su proceso de autoadscripcion como pueblo
Afroamericano mediante trabajo informativo en la comunidad y censos internos para
incorporarse al Censo Nacional 2021 del INEGI donde por primera vez se contara a la
poblacién Afromexicana.

Las comunidades de Mixtan, Mirador y Arroyo Pescadito se encuentran en proceso de
incorporarse al Catalogo de localidades indigenas A y B del INPI

Actualmente, un grupo de habitantes de Loma Bonita, en beneficio de los grupos antes
sujetos de atencion y ahora sujeto de derecho consideran necesario y se hayan solicitando
al gobierno entrante, establecer un departamento dentro del H. Ayuntamiento Municipal
de Loma Bonita, que se encuentre destinada tnica y exclusivamente a llevar a cabo este
proceso Conformacion de los consejos comunitarios.

* Investigacion de los origenes de las comunidades.

+ Elaboracion de resenas

+ Identificacion y evaluacion del patrimonio cultural y natural

+ Elaboracién de censos

+ Difusién de la informacion

+ Autoadscripcion
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3.3.2 FACTOR ECONOMICO

En el ejercicio fiscal de 2019, descrito en la Ley de Ingresos del Municipio de Loma
Bonita, Titulo Segundo, Capitulo Unico: Ingresos de la Hacienda Pablica Municipal
(4ltimo documento de caracter publico), comprendido del I de enero al 31 de diciembre
del mismo afo, el Municipio de Loma Bonita, Tuxtepec, Oaxaca, percibié ingresos
provenientes de los conceptos y en las cantidades estimadas que a continuaciéon se

presentan (Poder Legislativo, 2019) (Tabla 3):

TABLA 3 INGRESOS DE LA HACIENDA PUBLICA MUNICIPAL

Municipio de Loma Bonita, Distrito de Tuxtepec, Oaxaca.
Iniciativa de Ley de Ingresos para el Ejercicio Fiscal 2019
Total
Impuestos

Impuestos sobre los Ingresos

Impuestos sobre el Patrimonio

Impuestos sobre la Produccion, el Consumo y las Transacciones

Accesorios
Contribuciones de Mejoras

Contribucion de Mejoras por Obras Publicas
Derechos

Derechos por el uso, goce, aprovechamiento o explotacion de
Bienes de Dominio Publico

Mercados
Panteones
Rastro

Aparatos Mecanicos, Eléctricos, Electronicos o
Electromecanicos

Derechos por Prestaciéon de Servicios
Alumbrado Publico

Aseo Publico

Ingreso
Estimado en
pesos

$ 136,720,126.60

<+

@ P H hH B H LB A

©®H H PH &P

&+

2,694,248.00
10,000.00
2.014,245.00
670,000.00
1.00

4.00

4.00
6,207,828.60

639,629.00

151,921.00
127,764.00
359,943.00

1.00

5,568,199.60
1,662,122.00

163,630.00
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Productos

Certificaciones, Constancias y Legalizaciones
Licencias y Permisos en Materia de Construccion

Derechos por la Integracion y Actualizacion al Padrén

Fiscal Municipal de Comercios, Industrias y Prestacion de

Servicios

Expedicion y Revalidacién de Licencias, Permisos o

Autorizaciones para Enajenacion de Bebidas Alcohdlicas

Licencias para la Explotacion de Aparatos Mecanicos

Eléctricos y Electrénicos o Electromecanicos, Instalados en

los Negocios o Domicilios de los Particulares.

Permisos para Anuncios y Publicidad
Agua Potable y Drenaje Sanitario

Servicios Prestados en Materia de Salud y Control de
Enfermedades

Sanitarios y Regaderas Publicas

Servicios Prestados por la Autoridades de Seguridad
Publica y Transito y Vialidad

Estacionamiento de Vehiculos en Via Publica

Por Servicios de Vigilancia Control y Evaluacion (5 al
Millar)

Por Inscripcion al padrén de Contratistas para licitar o
celebrar Obra Publica

Productos de Tipo Corriente

Aprovechamientos

Aprovechamientos de Tipo Corriente

Derivado del Sistema Sancionatorio Municipal
Reintegros
Aprovechamientos por Aportaciones y Cooperaciones

De las multas, recargos y gastos de ejecucion

Otros Aprovechamientos

Donativos

Donaciones

@ H H H H B H H H L h

180,000.00
40,000.00

1,750,000.00

47,600.00

1.00

90,000.00
1,525,962.00

2,690.00

1,033.00

1.00

1.00

105,156.60

3.00

375,004.00
375,004.00
940,832.50
303,119.00
233,116.00

20,000.00

25,000.00

25,000.00
637,713.50
500,000.00

130,000.00
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Aprovechamientos Diversos

Ingresos por Venta de Bienes, Prestacion de Servicios y Otros

Ingresos

De las Participaciones, Aportaciones y Convenios

Participaciones Federales

Aportaciones Federales

Convenios Federales, Estatales y Particulares

De las Transferencias, Asignaciones, Subsidios y Otras Ayudas

Ayudas Sociales
De los Ingresos Derivados de Financiamientos

Endeudamiento Interno

$ 7,713.50

$ 1.00

$126,502,206.50
$ 58,244,639.41

$ 68,257,563.09

$ 4.00
$ 1.00
$ 1.00
$ 1.00
$ 1.00

Segtn datos del Censo Econémico 2019, los sectores econémicos que concentraron mas
unidades econémicas en Loma Bonita fueron Comercio al por Menor (877 unidades),
Servicios de Alojamiento Temporal y de Preparacion de Alimentos y Bebidas (475
unidades) y Otros Servicios Excepto Actividades Gubernamentales (335 unidades), cada
unidad econdmica se refiere a los establecimientos que se encuentran en la localidad

(Tabla 4) (Data México, 2020).

TABLA 4. UNIDADES ECONOMICAS

Unidades

Unidades econémicas econémicas Porcentaje

Comercio al por menor 877 39.31
Servicios de Alojamiento Temporal y preparacion de 475 21.29
alimentos y bebidas

Otros servicios excepto actividades gubernamentales 335 15.02
Industrias Manufactureras 247 11.07
Comercio al por mayor 69 3.09
Servicios de salud 66 2.96
Servicios profesionales, cientificos y técnicos 35 1.57
Manejo de residuos 32 1.43
Servicios culturales y deportivos 27 1.21
Servicios inmobiliarios 20 0.90
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Servicios educativos 14 0.63
Agricultura 10 0.45
Transporte y correos 10 0.45
Servicios financieros 8 0.36
Construccion 3 0.13
Informacion de medios 2 0.09
Generacion y distribucion de energia eléctrica 1 0.04

En 2020 se contaba con 12917 hogares, el 4.58% no tienen acceso al agua, el 1.12% no
cuentan con energia eléctrica, el 2.22% no cuenta con bafo, el 8.46% no cuenta con
alcantarillado, tnicamente el 30% tiene acceso a internet, el 17.3% dispone de una
computadora y el 80.6% dispone de al menos un celular.

En 2015, de un total de 41,535 habitantes el 52.6% fueron personas econémicamente
activas y se hayaron laborando en alguno de los siguientes rubros (grafica 1) (INEGIZ2,

2007).

Trabajadores agropecuarios
Artesanos y obreros
Comerciantes y dependientes
Trabajadores domesticos
Servicios personales
Ayudantes y peones
Trabajadores ambulantes
Operadores de transporte
Oficinistas

Trabajadores de la educacion

Otros

[¢] 10 20

34.4

30 40

B Poblacién ocupada por ocupacion principal (porcentaje)

Grafica l
Poblaciéon econémicamente activa

Fuente: INEGI
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La actividad agricola y el comercio son las actividades productivas mas relevantes del
municipio de Loma Bonita, las actividades primarias (pesca, ganaderia, agricultura)
representan al 24.83% de la poblacion, las actividades del sector secundario (industria,
construccion, electricidad) ocupan un 19.89% mientras que las actividades del sector
terciario (comercio, turismo, servicios) representan una ocupacion del 55.28% del total de
la poblacién, por encima del nivel estatal que es del 37.51%, observando con esto que
mas de la mitad de la poblaciéon se dedica a actividades de caracter comercial, sin
embargo, la economia de Loma Bonita se encuentra asentada en el sector primario.

(INEGI2, 2007).

Actividad ganadera y agricola

Las regiones oaxaquefias con mas actividad en este rubro son: la Cafiada, con la
producciéon de limén, mango, chicozapote, granadilla, pera, manzana y ciruela; el
Papaloapan, platano, pifia, naranja, sandia, melon y toronja; la Costa con limoén, mango,
tamarindo, platano, coco, naranja y papaya; el Istmo, con limén, mango, tamarindo,
coco, pifia, naranja, sandia y melén y la Sierra Sur con mango, aguacate, platano,
durazno, naranja y papaya, que en conjunto suman mas de 90% de la actividad fruticola
del Estado. Los principales cultivos del municipio son la cafia de azucar, el maiz, la pina y
el pasto para ganado. Durante el 2017 se registro la cafla de aztcar como el principal
cultivo de la localidad (Tabla 5), (SIAP3, 2018):

TABLA 5 ANUARIO ESTADISTICO DE LA PRODUCCIGN AGRICOLA DE LOMA BONITA

Produccion Valor de
Cultivo Ha. Sembrada | Ha. Cosechada Produccion
(Ton) (miles de Pesos)
Cafia de aztcar 3,232.00 3,042.00 152,086.50 $117,483.59
Chile verde 70.00 65.00 445.00 $6,074.94
Frijol 82.00 82.00 69.70 $675.89
Hule hevea 36.00 6.00 13.92 $166.74
Limén 12.00 12.00 131.16 $736.82
Maiz grano 1,480.00 1,464.00 4,250.00 $15,617.02
Mango 88.00 0.00 0.00 $0.00
Naranja 50.00 50.00 540.00 $684.40
Pastos y praderas 12,560.00 12,560.00 522,936.50 $163,776.48
Pina 1,420.00 1,420.00 95,515.00 $315,806.82
Sandia 32.00 32.00 464.00 $1,306.60
Sergzlzzii;fﬁa 164.00 84.00 6,356.00 $3,961.10
Sorgo grano 400.00 400.00 1,160.00 $3,504.39
Toronja (pomelo) 125.00 125.00 959.00 $1,563.17
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Loma Bonita ocupa el 9° lugar a nivel estatal en producciéon de carne y leche de bovino
con 33,346 cabezas en el afio 2017 (SIAPI, 2018). Las principales variables que le dan
seguimiento a la actividad ganadera a nivel nacional son: bovinos, porcinos, ovinos,
caprinos, aves y guajolotes. Loma Bonita, segin el Anuario Estadistico de la Produccion
Ganadera tuvo una producciéon en 2017 de 1,517.75 toneladas de carne (Tabla 6),

(SIAP2, 2018).

TABLA 6 ANUARIO ESTADISTICO DE LA PRODUCCION GANADERA

. s Precio Animales % respecto a la
Produccion . 0z
Carne (pesos por sacrificados produccion
(toneladas) .
kilogramo) (cabezas) estatal
Bovino 1,232.430 $77.74 2.1
Porcino 170.490 $43.65 2,819 0.6
Ovino 52.690 $72.83 2,693 24
Ave 54.260 $26.61 29,706 0.5
Guajolote 1.980 $80.24 353 0.4
Miel 5.900 $39.83 0.1

3.3.3 FACTOR SOCIAL

En 2020, la poblaciéon en Loma Bonita fue de 40,934 habitantes de los cuales el 47.6%
son hombres y el 52.4% son mujeres. Los rangos de edad que concentraron mayor
poblacién fueron 5 a 9 afos (3,642 habitantes), 10 a 14 anos (3,621 habitantes) y 0 a 4
anos (3,468 habitantes). Entre ellos concentraron el 26.2% de la poblacién total.

En 2020 por primera vez se contabiliz6 a la comunidad afromexicana en México, en
Loma Bonita un 5.1% de la poblaciéon se reconoce como Afrodescendiente. 3.72% del
total de la poblacién habla al menos una lengua indigena, las lenguas indigenas mas
habladas fueron Mazateco (393 habitantes), Zapoteco (287 habitantes) y Chinanteco (276
habitantes).

En el 36.6% de las viviendas locales, la persona de referencia es mujer y 63.4%
corresponde a viviendas donde la persona de referencia es hombre. Respecto a los rangos

de edad de las personas de referencia, 10.5% de las viviendas concentré a jefes de hogar
entre 45 a 49 anos (Data México, 2020).

Loma Bonita es uno de los municipios con mayor porcentaje de poblacién nacida en otra
entidad o pais, ocupado el lugar nimero 7 a nivel estatal con un 20.9% de su poblacién
nacida en otro lugar (grafica 2) (INEGI3, 2015).
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Santiago Yaveo
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Grafica 2
Poblaciéon nacida en otra entidad o pais

Fuente: INEGI

La tnica poblaciéon en el municipio con mas de 10,000 habitantes es Loma Bonita,
siguiendo en tamafio San Benito Encinal, Arroyo Metate y Mixtan (Tabla 7).

TABLA 7 DISTRIBUCION DE LA POBLACION DE LOMA BONITA POR TAMANO

°
hallji.t::tes EolacoE Ealiebiaeion localjl.ic(li:des Locali/:lades

Menos de 100 1,728 4 138 84
100 a 499 4,929 12 20 12
500 a 1,499 3,393 8 4 3
1,500 a 2,499 0 0 0 0
2,500 a 4,999 0 0 0 0
5,000 a 9,999 0 0 0 0
10,000 y mas 31,485 76 1 1

En 2015, 51.8% de la poblacién se encontraba en situaciéon de pobreza moderada (5.76%
superior al 2010) y 11.5% en situacién de pobreza extrema (0.76% superior al 2010). La
poblacion vulnerable por carencias sociales alcanzé un 24.8% (9.7% inferior al 2010),
mientras que la poblacion vulnerable por ingresos fue de 3.09% (2.22% superior al 2010).
Las principales carencias sociales de Loma Bonita en 2015 fueron carencia por acceso a
la seguridad social, carencia por acceso a la alimentacién y carencia por acceso a los
servicios basicos en la vivienda. En 2015, el municipio pasé del lugar 72 al 66 de 570
municipios en la escala estatal de rezago social, presentando los siguientes indices de
rezago (grafica 3) (Diario oficial, 2017).
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Grafica 3

Indices de rezago social
Fuente: INEGI

En cuanto a educacion, existen en la Cabecera Municipal 10 Jardines de Nifos, 14
Escuelas Primarias, 3 Escuelas Secundarias, 3 escuelas de nivel medio superior, una
Universidad publica y 2 particulares (inicas escuelas particulares en la ciudad). La tasa
de analfabetismo de Loma Bonita en 2020 fue 10.4%. Del total de poblacién analfabeta,
41.7% correspondi6 a hombres y 58.3% a mujeres. Los principales grados académicos de
la poblaciéon de Loma Bonita fueron Primaria (9.19k personas o 34.9% del total),
Secundaria (7.75k personas o 29.4% del total) y Preparatoria o Bachillerato General
(4.28k personas o 16.2% del total) (Data México, 2020).

En Loma Bonita, las opciones de atencion de salud mas utilizadas en 2020 fueron Centro
de Salud u Hospital de la SSA (Seguro Popular) 16,400 personas atendidas equivalentes a
al 40.8%, 7,810 personas atendidas en otro lugar y 6,950 (17.3%) atendidas en el IMSS
(Seguro social).

En cuanto al COVID-19, al mes de julio del 2021 se estima un promedio de 5 contagios
por dia y un acumulado de 239 contagiados tratados en Loma Bonita. Segin el rango de
edad y sexo, los casos confirmados se distribuyen de la siguiente manera (grafica 4)
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Distribucién de casos confirmados de COVID
Fuente: Data México

México Evalua menciona en el Indice de Calidad de la Estadistica Criminal (ICEC) a
Loma Bonita como uno de los municipio a nivel estatal con un alto grado de homicidios
dolosos (Semaforo delictivo, 2020)

3.3.4 FACTOR TECNOLOGICO

La pifia que se produce en el pais tiene tres usos como destino final, el primero es el
consumo de fruto fresco con el 70%; la segunda es la industrializacién del fruto dedicada
a la elaboracion de almibar y jugo representando alrededor del 23-25% de la produccion;
y finalmente la tercera con el 5 -7% destinada al mercado de exportacion de pina en
fresco (An6onimo, 2005). La Universidad del Papaloapan en el articulo publicado
Produccién de Pina Cayena Lisa y MD2 (Ananas comosus L.) (Sanchez, Ahuja y
Acevedo, 2015) hace referencia a las posibilidades de uso de la pina segin su
composicion.

Las formas mds comunes de industrializacion son las rebanadas y trozos en almibar enlatados, purés y
Jugos. Los desechos de la industrializacion de la piiia constituyen hasta el 65% del fruto, utilizdandose solo
el restante 35-44%, lo que representa una gran merma. Mediante procesos especiales suelen aprovecharse
sobre una base comercial los desperdicios de la pifia, los cuales todavia contienen el 11% de sélidos
solubles, de los cuales del 75 a 80% son aziicares, del 7 a 9% es deido citrico. Ademds de los residuos
provenientes del fruto, se genera el rastrojo, el cual corresponde al material vegetal de la planta. El
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aprovechamiento de las fibras de rastrojo de pifia en materiales compuestos, es una alternatiwa a las
practicas de eliminacion de estos desechos. Dichos residuos fibrosos son considerados lignoceluldsicos por
estar formados principalmente de celulosa, hemicelulosa y lignina, esta composicion les confiere propredades
y estructura para ser usados en composta, textiles, en la manufactura de pulpa, papel, produccion de
combustibles alternativos, enzimas, entre otros.

Actualmente existen 8 plantas procesadoras de pifia de las cuales 4 se encuentran
inactivas y 4 se concentran funcionando procesando pifia en almibar, en rodajas, en trozo,
en jugo y en jugo concentrado. El Plan Municipal de Desarrollo (Loma Bonita, 2010)
menciona la importancia de la produccién e implementacion tecnologica en el cultivo y
procesamiento de la de cana de aztcar. Para su produccién participan productores,
proveedores de insumos y servicios, transportistas, comercializadores o intermediarios, el
industrializador y el consumidor final, estos personajes trabajan alternadamente para
obtener el producto final, la secuencia de produccion es la siguiente (Diagrama 4):

PROCESO PRODUCTIVO
SIEMBRA CULTIVO Y COSECHA »ll  TRANSPORTISTAS > INDUSTRIA
v
BATEY
BASCULA
PROVEEDORES
DE INSUMOS Y 3
SERVICIOS
BAGAZO EXTRACCION DE
JUGO

PURIFICACION DEL GUARAPO

CLARIFICACION

EVAPORACION

CLARIFICACION DEL
JARABE CRUDO

CRISTALIZACION
AZUCAR CENTRIFUGACION O
PURGA REEBULLICION DE
LAS MIELES
' v L ' v
ENPRESAS FABRICANTES
INDUSTRIA | A MAYORISTAS
REFRESO‘UERA DTRLCJ?;L': v DEL AZUCAR GANADERAS DE LICORES
PANIFICACION
HELADOS ETC.
CADENAS DE DETALLISTAS
SUPERMECADOS
v l v
CONSUMIDOR CONSUMIDOR CONSUMIDOR CONSUMIDOR
FINAL FINAL FINAL FINAL

Diagrama 4
Cadena agroalimentaria de la cana de aztcar
Fuente: Plan Municipal de Desarrollo de Loma Bonita
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Las localidades con mayor producciéon de Cana de Aztcar son; Guadalupe Victoria,
Zacatixpan, Tierra Alta y Obispo.

La actividad pecuaria es una de las principales actividades econémicas del municipio
donde intervienen procesos tecnologicos (Diagrama 5)

Progenitores | Desarrollo del pez: [~ ) —  Produccion en
. : Manejo y desarrollo t ‘.
Huevecillo / estanqueria.
Larva / Alevin / Bordes, Jaulas,
Cria / Juvenil Canales, Lagunas y
Arroyos
Acopio Alimentacion
.p. Y , «] Cosecha o captura || . L
comercializacion sanidad y genética

Mercado local, tiendas de autoservicio,
restaurantes o pescaderias

!

Procesado, salado,
fileteado o ceviche

— Consumidor final

L »  Consumidor final

Diagrama 5
Cadena agroalimentaria del pescado
Fuente: Plan Municipal de Desarrollo de Loma Bonita

3.4
ANALISIS ETNOGRAFICO

La etnografia es, en principio, un método que procura la recopilacion mds completa y exacta
posible de la informacién necesaria para reconstrur la cultura y conocer los_fendmenos sociales propios de
comumnidades y grupos especificos (Cerda, 1991), la intencion de abordar la realidad desde este
método de investigacion tiene que ver con el conocimiento descriptivo de las culturas. El
estudio etnografico tiene un caracter inductivo. Se basa en la experiencia y la exploracion
de un escenario social a través de la observacion participante como principal estrategia
para obtener informacion, a partir de aqui se van generando categorias conceptuales y se
descubren regularidades y asociaciones entre los fendmenos observados que permiten
establecer modelos, hipdtesis y posibles teorias explicativas de la realidad objeto de
estudio.
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Murillo y Martinez (2010) plantean 7 fases para el desarrollo de la investigacion:

1. Selecciéon del disefio

2. Determinacion de técnicas

3. Acceso al ambito de investigacion
4. Seleccion de los informantes.

5. Recoleccién de datos

6. Procesamiento de la informacion.
7. Elaboraciéon del informe.

Posteriormente, habla acerca del modo de aplicar las fases:

“La etnografia es la sucesion de actividades de investigacion que se desarrollan a lo largo de un
perwodo de tiempo relativamente prolongado. Dicha sucesion rara vez es lineal; al contrario, se
Jorman bucles, dispersiones, idas y vemidas enmaraiiadas”.

Por esta razon se tomo la decision de agrupar las fases segiin nuestras necesidades y crear
un sistema de aplicacion

FASE 1. Diseiio del estudio
Planteamiento de objetivos de investigacion y elaboracion del plan de trabajo.
a. Seleccion del disefio
b. Acceso al ambito de investigacion
c. Determinacioén de las técnicas
d. Seleccion de los informantes.

FASE 2. Recoleccion de datos
La segunda etapa implementa el trabajo de campo.

FASE 3. Procesamiento de la informacion
En esta etapa se realiza la evaluacion y valoracion de la informacién obtenida.

FASE 4. Elaboracion del informe

Se refiere a la presentacion de la informacion en funcion del contenido y de los objetivos
académicos de aplicacion y difusion.
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3.4.1
FASE 1. DISENO DEL ESTUDIO

a) Seleccion del disefio
Antes de hacer la seleccién del método o métodos para informacién, es imprescindible
recordar nuestro objetivo principal que es:

“Generar un concepto de diseiio textil con las técnicas artesanales de la region del Sotavento, aplicado a un
espacio de convivencia denominado terraza™

Este concepto sera disenado y materializado con la tnica finalidad de generar en nosotros
una experiencia, de poder situar todos nuestros sentidos en un solo espacio y que estos
perciban la sensaciones y los estimulos que la disefiadora implement6. La experiencia,
segin Vazquez, Vazquez y Rana (2007)

“Indica la referencia del conocimiento a partir de la cual tiene que elaborarse, a la que tiene que adecuarse,
responder y corresponder; de la que tiene que dar razon o incluso de la que ha de ser su contenido.
Experiencia es, pues, de entrada, ese algo, lo otro respecto del entendimiento, en relacion con lo cual se puede
9 se debe plantear la cuestion de la certeza como objetividad”.

Kant, estudi6 también las condiciones en las que surgen las experiencias, mencionando el
origen de la experiencia a partir de 2 elementos que poseemos solo los seres humanos
para generar informacion: la capacidad de intuir y de pensar. Vazquez, Vazquez y Rana
(2007) plantean la capacidad de intuir (sensibilidad) y la capacidad de pensar
(entendimiento).

“Sin sensibilidad ningiin objeto nos seria dado y, sin entendimiento, ninguno seria pensado. Los
pensamientos sin contenido son vacios; las intuiciones sin conceplos son ciegas. Por ello es tan necesario
hacer sensibles los conceptos (es dectr; afiadirles al objeto en la intuicion) como hacer inteligibles las
intuiciones (es dectr; someterlas a conceptos). Las dos facultades o capacidades no pueden intercambiar sus
Jfunciones. Nu el entendimiento puede intuir nada, ni los sentidos pueden pensar nada. El conocimiento
dnicamente puede surgir de la union de ambos” (KrVB 75)”

De esta manera, y a partir de la generacion de un concepto de disenio (entendimiento) y
su conversioén a un espacio fisico habitable (sensibilidad) obtendremos la experiencia de
habitar una terraza del Sotavento Oaxaqueiio en Loma Bonita.

Esta conversion a un espacio fisico nos conlleva a la generaciéon de un elemento fisico, de
una serie de objetos que podremos ver y tocar, es decir, de un signo y quién estudia los
signos en la vida social es la semidtica. Debray (1994) propone una teoria acerca de los
componentes de los signos:
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El indicio, el icono y el simbolo en su relacion con el objeto

“El indicio es un_fragmento del objeto o algo contiguo a el, es parte del todo pero es tomado como un todo,
por gemplo el humo del fuego en la lejania; el icono, por el contrario, se parece a la cosa sin ser la cosa, es
dectr; se encuentra motivado por una identidad de proporcion o_forma, como la imagen de un santo; el
stmbolo, por su parte, no tiene relacion analdgica con la cosa y se descifra mediante un codigo, por ejemplo
la palabra “azul® en relacion con el color azul.

Estas tres clases de imdgenes no designan la naturaleza del objeto sino los tipos de apropiacion por la
mirada y se pueden convertir en momentos, pues las llevamos en la memoria genética™.

El estudio etnografico debe estar orientado a conocer la forma en que los lomabonitences
perciben Loma Bonita y sus espacios de convivencia, sabemos también que necesitamos
la creaciéon del simbolo, que sera la parte del objeto que podemos intervenir y a la cual
podemos dotar de estimulos sensoriales.

La etnografia, como dice Gonzalez (2008) incorpora las experiencias, actitudes, creencias,
pensamientos y reflexiones de sus participantes tal como son expresadas por ellos mismos.
Las fuentes primarias y secundarias describen claramente al grupo social y sus escenas
culturales a través de sus vivencias, por lo que se implementan en el estudio de la siguiente
manera.
Fuentes primarias

1. Toma de fotografias

2. Entrevistas individuales por medios digitales

3. Entrevistas individuales personales

Fuentes secundarias
4. Obtencion de informacion digital.

b) Acceso al ambito de investigacion

Existen una gran variedad de métodos para acceder a la informaciéon mediante fuentes
primarias y secundarias. Para fines de esta investigacion, se eligieron las siguientes
estrategias, que son practicas y que funcionan para este caso debido al acercamiento de la
tesista con el ambiente de Loma Bonita y el Sotavento oaxaqueno.

Lamo de Espinosa (1989) en su libro “El objeto de la sociologia” indica que solo se puede
comprender las acciones de los seres humanos como miembros de una sociedad, si se
evaltia el grupo de hechos llamado "hechos sociales” (cualquier hecho que concierna las
formas de organizacion presentes en la sociedad), que son tan primarios como los hechos
que son de caracter “psicologico” (cualquier hecho que concierna los pensamientos y
acciones de seres humanos especificos). Siguiendo esta teoria se plantean dos escenarios,
el de los hechos sociales que se refiere a la interaccién de las personas con el espacio y el
de los hechos psicologicos que se refiere a las percepciones y experiencias individuales.
Esto nos permite conocer los momentos, escenarios y formas en que se aplican las
estrategias de obtencion de informacion (Tabla 8).
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TABLA 8 ESTRATEGIAS DE OBTENCION DE INFORMACION

Fuentes primarias

Estrategia Hecho Descripcion Acceso

Estudio fotografico Social Recorrido en la ciudad Caminata

Elaboracion de Mediante la técnica de
Psicologico | entrevista en Google | bola de nieve en redes
formularios sociales

Entrevistas individuales
por medios digitales

Aplicacion de Visita casa por casa a
Psicolégico | entrevistas de manera | personajes relacionados
personal con la actividad cultural

Entrevistas individuales
personales

Fuentes secundarias

Paginas web, bases de Web vy bibliotecas
datos y bibliografia virtuales

Obtencion de

. R Social
informacion digital.

c) Determinacion de las técnicas

1. Entrevista por medios digitales a la sociedad en general

Esta encuesta fue publicada el 4 de diciembre del 2017 en Google formularios https://
goo.gl/forms/ TISmPM44h8rZe9lIr] y se envian a diversos sectores de la ciudad.

2. Entrevistas individuales personales

Las entrevistas disefiadas se aplicaran a personas que se encuentre generando productos,
material de conocimiento o muevan la economia de la ciudad.

d) Seleccion de informantes
Relacion de quienes respondieron la entrevista antes presentada y la razon por la que se
considera una persona con una vida cultural activa (tabla 9).

TABLA 9 INFORMANTES

No. Hecho social Razoén
1 Ciriaco Rodriguez Artesano en madera
2 Eladio Acosta Dir. de Casa Sotaventina
3 Don Felix Musico tradicional
4 |Jose L. Munoz Escritor de 5 libros sobre L.B.
5 Cecy Alvarado Fotografa
6 Aladino Lara Asociacion de adultos mayores
7 Luis Fernando Musule Presidente de la asociacién ganadera
8  [Juan Arturo Santos Sacerdote
9 Luciano Sanchez Director de radiodifusora local
10 |Eveline Acosta Lopez Diosa Centeotl 2012
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3.4.2
FASE 2. RECOLECCION DE DATOS

La recoleccion de datos se llevo a cabo mediante trabajo de campo (Figura 19).

5OBERNACION

Asamblea Regional de Seguimiento del Proceso Encuentro nacional de jovenes disefiadores y
de Reforma Constitucional sobre Derechos de los artesanos del IMJUVE, ponencia de René
Pueblos Indigenas y Afromexicano. Datos Orozco. Informacién obtenida concentrada en
obtenidos concentrados en 3.2.1 Factor Politico. 4.2 Disenadores y artesanos de México.

Primer propuesta de disefio de experiencias.
Delegacion de Loma Bonita en Guelaguetza

2019.

Aprendizaje de la técnica de rejilla para su Presentacion del articulo “Proceso creativo en el
descripcion en el punto 2.7 Deshilado disefio artesanal” presentado en el punto 2.3
Proceso de Trabajo

Figura 19
Recoleccion de datos

Fuente: Propia (2017 al 2019) Pagina 60



3.4.3
FASE 3. PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

La informacion obtenida tras la aplicacién de las entrevistas se clasifico en 2 grupos, el
primero referente a como perciben los lomabonitenses a Loma Bonita y la segunda en
cémo se perciben las terrazas.

Es importante indicar que el tema de las terrazas o corredores se mantiene en el
inconsciente de los habitantes, es decir, la mayor parte de los pobladores cuenta con un
corredor y pasa en el las tardes como consecuencia natural del estilo de vida, sin embargo
no es la primer respuesta a la pregunta ;Dénde pasas las tardes?

Acerca de Loma Bonita

Desde que Loma Bonita fue la “Estacion Medina” hasta nuestros dias, ha pasado poco
mas de un siglo, es decir, las familias mas antiguas de Loma llevan 4 generaciones
viviendo en este lugar (Grafica 5).

50
25 23
125 [ | 2 generaciones
3 generaciones
o 4 gcncracioncs

Grafica 5

Generaciones de familias lomabonitenses

Loma Bonita se ha venido poblando desde entonces por personas que han venido de
diversos lugares y por multiples circunstancias: quienes trabajaban para el ferrocarril,
quienes venian a trabajar en la cosecha de la pina y quienes llegaron a refugiarse tras la
inundacion de septiembre de 1944 son las principales, por esto, no todos los pobladores
de Loma Bonita son nacidos en la ciudad o en el estado (Grafica 6), cosa que no merma
en el carifio que sienten hacia su pueblo.
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Grafica 6

Origen de familias lomabonitenses

Sean o no nacidos en la ciudad, la emocién al hablar de Loma Bonita es la misma,

percibiéndose un carifio por su pueblo y sentir similar entre muchos de los pobladores que

la describen como un lugar con trabajo agricola, ganadero y de pesca, que huele a pifa, a

pina recién cortada en la bascula y a pifia agria cerca de las empacadoras, con gente
calida y alegre,. (Grafica 7):

Agricola

Calidez humana

Ciudad

Bonita

Alegre

Pina

Ganadera

Oaxaquena

0 4 8 12 16

Grafica 7
La percepcion de Loma Bonita

Es un lugar donde la labor social es prioridad, la sociedad trabaja y crea grandes
aportaciones en temas especificos: cultura, deporte, comercio, agricultura, entre otras, es
decir, lo que se hace, se hace con el principal objetivo de sentirse bien con uno mismo mas
que la bisqueda de reconocimiento. Entre las entrevistas realizadas, una de la respuesta
que mejor describe lo antes dicho es “No se si ke aportado algo, solo he hecho siempre lo que me
gusta, nunca he planeado lo que hago como negocio o para hacerme_famoso, lo hago porque soy feliz, si
después de eso gusta y soy aceptado lo agradezco mucho a mi pueblo.”

Se reconoce como un pueblo alegre, esta alegria se refleja en la convivencia diaria y las
formas de celebraciones locales. Las fiestas mas esperadas y disfrutadas son:
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Fiestas locales
* La feria de la pifia, celebrada en el mes de mayo.
* Fandangos
Festejos nacionales
* Festas de la virgen de Guadalupe celebradas en el mercado municipal
* Dia de muertos

Acerca de las terrazas

En la region del Sotavento y en Loma Bonita Las terrazas son llamadas corredores, son
espacios de descanso para la convivencia familiar y se encuentran ubicados al exterior de
la casa y cuentan generalmente con un tnico muro que corresponde a la fachada, sus
caracteristicas principales son las siguientes (Grafica 8):

Con vegetacion 12,5
Amplias 12,5
De concreto 9
Frescas 9
Frente a la casa 7
Techadas 6
0 325 65 975 13
Grafica 8

Principales caracteristicas de las terrazas
Un 97% de las personas encuestados cuentan con un corredor al exterior de su casa,
dentro de sus funciones principales se halla la convivencia, la platica, compartir alimentos,
jugar, tomar café, entre otras (Grafica 9).

Platicar 52
Comer
Jugar

Tomar café

Otras

30 45 60

Grafica 9
El que hacer de las terrazas
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Cada una de estas actividades tiene caracteristicas especificas, lo que nos lleva al siguiente
punto, ;qué hay en las terrazas? las respuestas estuvieron orientadas a generar un espacio
agradable, comodo, relajante y seguro (Grafica 10).

Techo 14
Muebles 29
Plantas 14
Cojines 5
Hamaca 22
Luz 15
Otras 1
0 7.5 15 22.5 30
Grafica 10

Mobiliario de las terrazas

El mobiliario es el mas representativo de los elementos que hay en una terraza, por esta
razon se pregunt6 sen qué te sientas cuando estds en tu terraza? (Grafica 11) a lo que cast
un 50% respondi6 que en mecedoras, se buscé informacién y se obtuvieron
caracteristicas muy especificas de estas: cada mueble se saca y mete a diario de la casa,
por lo tanto es ligero; son rusticos; comodos y generalmente de madera.

50 45
375 [
29
25 |- —
16
125 |- —
3 3 4
o
Mecedora Hamaca  Suelo Sillon Silla Otros
Grafica 11
Mobiliario

Los hechos psicolégicos nos permitieron conocer las percepciones y experiencias
individuales de los lomabonitenses, gran parte de esta informaciéon pudo cuantificarse, la
sintesis de la informaciéon cualificable se presenta en el capitulo 5, es importante
mencionar que uno de los hallazgos mas importantes de la investigacion se relaciona con
lo descrito en el planteamiento del problema “los lomabonitenses no han adoptado una memoria
colectiva que transmitir a las nuevas generaciones, lo que mantiene a la poblacion bajo el reclamo de
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wdentificar los modos propios de existencia como sociedad”, la informacion encontrada expone que
s1 hay memoria colectiva en la poblacion solo que esta dividida en 3 grupos:

* La que involucra la tradicion del fandango
* La que involucra la musica de baile
* Los indefinidos

Segin el estudio los grupos se encuentran clasificados generalmente por la época en la
que llegaron las familias a habitar Loma Bonita: quienes llegaron durante la época de los
campamentos de la cosecha de pina o durante el periodo de la inundacién pertenecen al
primer grupo; quienes llegaron a habitar Loma Bonita durante la reduccién del auge de
la pifia pertenecen al segundo grupo y quienes llegaron en la época posterior al auge de la
pifia pertenecen al tercer grupo.

RECONOCIMIENTO GRAFICO

“El primer medio para oblener las imdgenes son nuestros ojos y hace referencia a la imagen fisica como un
duplicado que protege del desalentador destino de la putrefaccion. Es decy; del concepto “tmagen’™ lo
importante es lo representado, el icono, lo que motwa a la imagen a tomar esa_forma y lo que esta significa
yes esto lo que llevard a la_forma en si a permanecer. ..

La imagen es benéfica porque es simbélica™.

(Debray, 1944)

La recopilacion fotografica alude a la vigencia cotidiana de Loma Bonita, en esta
recopilacion se observan las amplias calles de la ciudad y su arquitectura, la tendencia de
usos de los textiles tradicionales en ocaciones especiales, los medios econémicos y la
tradicién viva. Para esto se realiz6 un recorrido por la ciudad identificando hechos
sociales que son la manera en que los individuos sentimos y actuamos, lo que orienta
nuestra conducta.

De la informacion obtenida en las entrevistas se localizaron 5 hechos sociales
predominantes en el acontecer de los lomabonitenses: los festejos, la forma de actuar, el
trabajo de campo, la convivencia en la ciudad y las terrazas, cada uno de estos hechos fue
fotografiado logrando una recopilacion de fotografias que representan la vida de los
lomabonitenses.

Las paginas siguientes contienen un resumen con las imagenes mas representativas de
cada hecho social. La totalidad de las imagenes se encuentran en el cd anexo a esta tesis.
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Figura 20
Festejos
Fuente: propia (2018)
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FESTEJOS

Loma Bonita es un municipio caracterizado por su alegria, por lo tanto los festejos que aqui se hacen
son muy esperados por la poblacion por lo que todos se prepara con anticipacion. Se presentan en esta
compilacién 3 de los festejos mas importantes para el municipio (Figum 20):

Feria de la pifia
Esel fesrejo mds espemdo de Loma Bonita, la feria de la pina se celebra a mediados del mes de mayo,
cuando el calor es muy intenso y comienzan las lluvias. Existe un espacio especial para este evento “los
terrenos de la feria” que se encuentran a las afueras de la ciudad. Como informacion relevante hay
que decir que este evento no es de cardacter Veligioso, es mas parecido a un carnaval.

Previo a la feria se elige a la reyna, una chica de la ciudad que encabeza cada uno de los eventos y de
los paseos que se realizan por las calles de la ciudad. En la feria hay juegos mecanicos, eventos
culturales, conciertos, bailes y stands de comida y bebida.

Sin duda la feria de la pifia es el mejor y mds grande evento de Loma Bonita.

Fandangos
Las imdgenes aqui presentadas van desde la organizacion del fandango hasta la fiesta, tomando en
cuenta cada unos de los detalles: inscrumentos musicales, jaraneros, bailadoras, tarimas, comida y
rextiles.

Rama y comparsa de aiio viejo
La rama es un recorrido que se hace por las calles de Loma Bonita de casa en casa a partir del 16 de
diciembre y hasta el dia 24, nueve dias en que se anuncia el nacimiento del nifio dios mediante un
canto que en el estribillo dice “Naranjas y limas limas y limones, mas linda es la virgen que todas las
flores”. Se llama rama porque se lleva una rama, que generalmente es de un arbol de guayaba o
guachilote, que se adorna con guirnaldas, globos y cadenitas de papel.
El 31 de diciembre por las mananas se saca la comparsa del ano viejo que es un grupo de hombres
disfmzados de sacerdote, dngel, diablo, viejo, vieja, doctor Y mujeres, estos personajes van casa por
casa cantando “una limosna para este pobre viejo, que ha dejado hijo, para el aiio nuevo”.
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PERSONAJES

Nosotros y nosotras los que somos parte del Pueblo Jarocho Oaxaquefio cuya historia se ha pretendido
esconder; cuyos origenes se remontan a la época Novohispana en el Sotavento Mexicano que abarca los
estados de Veracruz, Tabasco y Oaxaca.

Nosotros y nosotras, habitantes de la region del Papaloapan, que de una u otra manera descendemos
de las personas que llegaron del continente Africano en condiciones de esclavitud antes o despues de la
creacion del estado nacional Y se asentaron en pucblos negros como el de las vaqucr{as de Cujuliapan
de los Negros, Santo Tomds de las Lomas de Agua Prieta y otras como San Lorenzo de los Negros, San
Juan de la Punta y Nuestra Senora de Guadalupe de los negros de Amapa, actual municipio de
Tuxtepec, Oaxaca.

Nosotros los jarochos y jarochas a quienes la Constitucion Oaxaquenia en el articulo 16 reconoce como
parte del pueblo Afromexicano.

Nosotros los jarochos y jarochas de la region del Papaloapan decimos que en diciembre de todos los
anos cantamos la Rama y bailamos la Conga del Viejo y floreamos la tarima de fandango.

Nosotros y nosotras reivindicamos la vida de nuestros rios Obispo, Tonto y Papaloapan, sus afluentes,
arboledas, manantiales y seres que lo habitan. Estos rios titulares que nos dieron y siguen dando
sustento y sombra y cuya permanencia es vital para la existencia de la vida en el planeta.

Nosotros los jarochos y jarochas de la region del Papaloapan, honramos a los patronos y Patronas de
los pueblos que se construyeron a las orillas de los caminos reales por donde circulaba el ganado que
arreaban nuestros antepasados.

A ustedes decimos que comemos machuco y bolin; que sabemos hacer la casa de jimba y bahareque;

que cultivamos la versada, la décima, la mojiganga y que acudimos a caballo a visitar el dia de la

cruz al Cristo Negro de Santuario a quien ponemos en balsa en el pueblo San José Papaloapan cada
temporada de aguas.

Nosotros los jarochos y jarochas de la region del Papaloapan, sabemos que nuestros versadores,
regaderas, amansadores, hueseros, poetas, musicos, bailadoras, hilanderas, curanderas, tejedoras,
cocineras, jinetes y mds son el receptaculo vivo donde radica nuestro patrimonio cultural inmaterial y
la gamnt{a de que seguiremos existiendo como pueblo sobre la faz de la tierra.

Dr. Samuel Aguilera
(Figura 21)
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Trabajo
Fuente: propia (2018)
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TRABAJO

La agricultura, la ganaderta y la pesca son rasgos centrales del paisaje de Loma Bonita y en general de
la Vegién del Sotavento. La vida de muchas personas estd ligada a esta actividad economica debido a
la gran cantidad de pastos naturales que permite el pastoreo y cria de ganado en forma sencilla y
eficiente (Figura 22).

Agricultura
En Loma Bonita es comun ver los campos sembrados de calabaza, yuca, malanga, limon, naranja,
cana, maiz, mango, chile y pina. Algunas son siembras pequenas que abastecen unicamente a la
familia, otras son siembras mucho mas grandes que se comercializan en mercados locales o regionales
Y existen también los campos de siembra que se extienden por hectareas de terreno (principalmente de
pina y cana) que al ser cosechadas se utiliza para la exportacién, empacadoms 0 ingenios.

Ganaderia
Son muchas las alternativas para el desarrollo ganadero entre las que se encuentran la engorda de
animales (principalmente novillos y biifalos) para la comercializacion de su carne, la produccion de
leche, cria de ganado, entre otras.
Ademas del ganado vacuno se cuenta tambien en la region con la cria de borregos, cerdos, gallinas y
conejos.

Pesca
El cultivo de la mojarra tilapia en criaderos o viveros es uno de los mas rentables, aun ast la pesca en
rios, arroyos y lagunas con atarraya es muy comun, también es frecuente encontrar en los paisajes de
Loma Bonita personas atrapando pepescas (pecesitos pequenios) con botellas y leche cortada en los
meses de lluvias.
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Figura 23
Loma Bonita
Fuente: propia (2018)
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LOMA BONITA

Un recorrido por:

Los potreros a las afueras de Loma Bonita
Las vias del tren que cruzan por media ciudad
El centro, mercado y ayuntamiento
Los monumentos mds representativos
Empacadoras en uso y desuso
Situaciones cotidianas
(Figura 23).
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Terraza
Fuente: propia (2018)
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TERRAZA

Las terrazas, mejor conocidas como corredores en la region, se encuentran en la mayoria de las casas
de la ciudad, no se encuentran en la memoria colectiva de los habitantes, no se disefia con la
intencion de crear un espacio de descanso y convivencia, y sin embargo, de manera casi inconsciente,
los corredores existen y se convierten en una de las partes de la casa mas comodas y confortables del

hogar.
Los corredores del Sotavento son una representacion de la vida cotidiana.
Ya sean de lamina, de losa, de palma, de enredaderas o incluso sin techo, los corredores son la parte
mas fresca de la casa donde se suele transcurrir las tardes y pasar una tarde de descanso merecido, un

lujo que pocas culturas se atreven a darse.
(Figura 24)
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3.9
ANALISIS NETNOGRAFICO

Las experiencias cambian de una persona a otra, cambian segun el momento del dia,
segin el entorno que nos rodea, segin la época en que vivimos y mucho otros factores,
por lo tanto, la experiencia de comunicarnos de cualquier otra época es completamente
diferente a la experiencia de comunicarnos hoy en dia, la comunicacién se ha renovado
asi como la interacciéon social, por esto es importante estudiar al mismo tiempo el
comportamiento de la comunidad y la dinamica de lo que sucede en Internet, para esto
existe la netnografia, la cual Washington O. (2008) describe como una técnica de
investigacion de las vivencias en los espacios virtuales.
El analisis etnografico se aplico desde 3 perspectivas segin las actividades que se
desempenan en Loma Bonita.

- Analisis de las comunidades virtuales

- Comercio Online

- Evaluacion de Google Trends

3.5.1 COMUNIDADES VIRTUALES

El objetivo es conocer a los miembros de la comunidad y lideres de opinién no
gubernamentales. Se identificaron 3 paginas como las principales fuentes de informacién
y con las que los lomabonitenses se sienten identificados por el contenido que generan.

Loma Bonita Oaxaca, ayer y hoy: Muestra el material grafico reunido en
una larga investigacién (que continua) etnohistérica - archivistica sobre la
historia e identidad de Loma.

Casa Sotaventina: es un espacio dedicado a ensenar y promover el arte y la
cultura del Sotavento y de Loma Bonita a través de cursos y talleres de Son,
décima, zapateado y tejido.

El Piniero de la Cuenca: es una pagina de periodismo y debate que informa
acerca del acontecer politico, policiaco, social y cultural de Oaxaca, Veracruz, la
Cuenca del Papaloapan y el pais.

La bonita fm 95.1: Estacién radiofénica transmitida en video en redes sociales
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3.5.2 COMERCIO ONLINE

Las tiendas en linea en Loma Bonita son poco frecuentes, sin embargo las que existen
trabajan de manera constante en la promociéon de sus productos o servicios. Se
identificaron cuatro paginas con mayor participacion en la comunida:

Mi Loma Bonita: tienda online que se dedica a la elaboracion de productos
cuya ingrediente principal es la pifia (mermelada, concentrado para agua, salsas)

Procesadora de Lacteos La Purisisima: cuenta con tienda fisica en Loma
Bonita y tienda en linea, se dedica a la elaboraciéon de productos derivados de la
leche como quesos, yoghurt, requeson, entre otros.

MADI Makeup: Salon de belleza atendido por la maquillista Madi Rios, la
pagina es util para hacer citas, cotizaciones y hacerse publicidad.

Sotaventina: Tienda online de tejidos artesanales.

3.5.3 GOOGLE TRENDS

Con la ayuda de Google Trends su ubico la tendencia de btusquedas en la red.

Se ubicaron las palabras clave dentro del marco del tema de tesis: Loma Bonita, terraza,
diseno de modas, espacio de convivencia, Oaxaca, artesania, tejido, compras. Estas
palabras fueron ubicadas en el buscador de Google Trends para conocer su situacion en

la red, de lo cual se obtuvo:

LOMA BONITA

Estados con mayor busqueda del término

1
2

»-

Temas relacionados

Asentamiento /Rio Papaloapan / Pifiero de la cuenca

Veracruz 16 -
Puebla 4 .
Ciudad de México 1 .
Estado de México 1 .

Consultas relacionadas

Estado del tiempo
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DISENO DE MODAS

Estados con mayor busqueda del término

1 Jalisco
2 Puebla
3 Estado de México
4 Ciudad de México

5 Oaxaca

Temas relacionados

Fashion merchandising / Silueta / Merchandising

TERRAZA

100
97
91
89

86

Consultas relacionadas

Disefiadora de modas Conacyt

Estados con mayor busqueda del término

1 Jalisco
2 Ciudad de México
3 Aguascalientes

4 Colima

19 Oaxaca

Temas relacionados

Amazon / sillon / Césped

TEJIDO

100

37

N N
S oo

©

Consultas relacionadas

Velarias /recibidor pequefio

Estados con mayor busqueda del término

1 Tlaxcala
2 Oaxaca
3 Hidalgo
4 Puebla

o

Estado de México

Temas relacionados

Bolsa ecoldgica / Lentejuela / Algodén

100
86
80
77

73

Consultas relacionadas

Sueter para perrito
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ARTESANIA

Estados con mayor busqueda del término

1 Quintana Roo 100
' 2 Tabasco 83
}' 3 Oaxaca 67
,% Y 4 Chiapas 62
5 San Luis Potosi 61
Temas relacionados Consultas relacionadas
Trajes artesanales /Amazon handmade / arte Maceta / Tonala / Blusa
OAXACA

Estados con mayor btsqueda del término
1 Oaxaca 100
2 Puebla 4 .
3 Morelos 2

4 Guerrero 2

»

5 Quintana Roo 2

Temas relacionados Consultas relacionadas

Zocalo / Mezcal / Tlayuda Guelaguetza / Qué hacer

COMPRAS

Estados con mayor busqueda del término

1 Ciudad de México 100 _
2 Estado de México 85 _
3 Querétaro 67 _
4 Morelos 64 _
22 Oaxaca 49 -
Temas relacionados Consultas relacionadas
Carolina Herrera / Pandora Joyeria / Marti Amazon / Ebay /Sears
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La busqueda se llevo a cabo en diciembre del 2019, en cada una de las tablas se marcé la
posicion en que se encuentra el estado de Oaxaca con respecto a la busqueda indicando
que posicién ocupa Oaxaca buscando dicho término, de lo cual se dedujo que en Oaxaca
nos mantenemos pendientes de la artesania y del diseno de modas, no tanto asi de las
compras en linea.

También se sefialaron las busquedas que se han llevado a cabo y que se encuentran
relacionadas con el término, de aqui se obtuvo el “merchandesign” como tema relevante
en el disefio de modas y que la plataforma principal de compras en linea es Amazon y
Amazon Handmade.
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4.1
INTRODUCCION

En el 2017 asisti al Segundo Encuentro Nacional de Jovenes Creativos: Artesanos y
Disenadores organizado por el Instituto Mexicano de la Juventud (Imjuve), el Consejo
Representativo Autéonomo de Justicia y Esperanza A.C. (Coraje A.C.), el Fondo Nacional
para el Fomento de las Artesanias (Fonart), la Organizacién de las Naciones Unidas para
la Educacién, la Ciencia y la Cultura (UNESCO), la Asociacion Nacional de
Universidades e Instituciones de Educacion Superior (ANUIES), la Secretaria de la
Cultura, a través del Museo Nacional de Culturas Populares, la Comisién Nacional para
el Desarrollo de los Pueblos Indigenas (CDI), Vaivémonos A.C. y Artificia A.C. con la
finalidad de conocer los aspectos relacionados con la labor de los disefiadores y artesanos,
de esta actividad se obtuvo informacion acerca de la compleja relacién entre artesanos y
disefiadores y su trabajo colaborativo.

La region del Sotavento ha creado toda una comunidad a partir de su cultura, una
cultura que ha evolucionado con el paso de los anos, que ha experimentado variaciones
en su tradicion pero que ha mantenido su esencia. De esta manera ha ganado personajes
en los fandangos y ha modificado la vestimenta de quienes participan en el, ha incluido la
tecnologia en los procesos de lauderia y ha creado un comercio alrededor de la tradicién
del son y el fandango. Estudiaremos en este capitulo este comercio y el comercio cultural
a nivel nacional.
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4.2
DISENADORES Y ARTESANOS DE MEXICO

La artesania, dice Richard Sennett, designa un impulso humano duradero y basico, el
deseo de realizar bien una tarea; lo que mas enorgullece a los artesanos es el desarrollo de
las habilidades. Por eso la simple imitaciéon no produce una satisfaccion perdurable; la
habilidad tiene que evolucionar. La lentitud del tiempo artesanal es una fuente de
satisfaccion; la practica se encarna en nosotros y hace que la habilidad se funda con
nuestro ser. La lentitud del tiempo artesanal permite el trabajo de la reflexion y de la
imaginacion, lo que resulta imposible cuando se sufren presiones para la rapida obtencién
de resultados. La madurez implica mucho tiempo; la propiedad de la habilidad es
duradera.

El diseno es la idea previa a todo el hacer del hombre; la idea que acompana y guia la
accion y que, por lo tanto, es parte esencial del proceso de trabajo... El disenio forma
parte sustancial del proceso de trabajo y en el constituye una de sus fases mas creativas, ya
que a partir de comprender una realidad existente, imagina, crea y produce una nueva
realidad (Romero, 2006).

El trabajo colaborativo entre disenador y artesano implica disenio y ejecucién en unidad;
expresion de ideologias, fines, sentimientos y sistemas de valores; con esto, la colaboracion
arrojara no solo cosas y formas sino el reflejo del artesano y del diseiador en el producto.

En Noviembre del 2017 se asistio al 2° Encuentro Nacional de Jovenes Creativos:
Artesanos y Disenadores, donde se reunieron 40 artesanos y 40 diseniadores de todo el
pais con la finalidad de fomentar la colaboracién mediante metodologias para el proceso
creativo. Se aprovecho este espacio para conocer la forma de trabajo de estos artesanos y
disenadores mediante la aplicacion de entrevistas, cabe mencionar que los artesanos y
disefiadores cuentan con al menos 3 afios de experiencia en trabajo colaborativo y que la
gama de especialidades de los disenadores es amplia, abarcando disenadores de imagen,
de interiores, graficos, ingenieros en disefio entre otros; asi como la especialidad de los
artesanos entre los que se encuentran puntas finas de robozos, telares, joyeria en plata,
ebanistas, vasijas Pai Pai, talavera, cartoneria, entre otras. En la entrevista se busco
conocer la razoén por la cual decidieron conjugar la artesania y el disefio, los puntos de
vista de los disenadores y artesanos fue reiterada segin su actividad, por lo que se
presentan la respuesta mas frecuentes segun su actividad:

Disefiadores: Para unificar tradiciéon y modernidad, aumentar la comercializacion,
rescatar una técnica antigua que se ha ido perdiendo y que la artesania no
desaparezca.
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Artesanos: Por demanda de los clientes, para dar nuevos usos a lo tradicional, para
tener acceso a las nuevas generaciones y realizar piezas que sean usadas en la vida
diaria.

Uno de los artesanos con estudios en diseno, menciona: el disefio artesanal como parte
del sentido de identidad, de orgullo y de comunicacién de origen.

El proceso colaborativo entre artesanos y diseiadores es complejo, sin embargo, existen
puntos en los que concuerdan vy facilitan este trabajo, uno de ellos es el proceso de pasar
de la idea al objeto, pues tanto disenadores como artesanos plantean una serie de pasos en
orden lineal que integran su proceso creativo, a partir de estas respuestas se dedujo un
proceso general:

Tener la idea en mente
Plasmarla en papel
Busqueda de materiales
Hacer pruebas

Creacion

Para los diseniadores y artesanos, el desarrollo de productos se interpreta de diferentes
maneras: se pueden desarrollar productos desde la idea hasta el producto fisico; puede
consistir en generar conceptos, que es la idea principal a partir de la cual se disefian los
productos; o generar lineas de disefio completas. Los disefiadores encuestados elaboran
productos en su mayoria, un 31% elabora complejas lineas de disefio y el 9% desarrolla
conceptos, cabe mencionar que ninguna genera servicios relacionados con el disefio y la
artesania (Grafica 121).

9%

Producto Concepto @ Linea de disefio
Grafica 12

Produccién de los disenadores

De esta informacién se deduce que los artesanos y disefiadores trabajan de manera
colaborativa para la comercializaciéon de los productos en primer lugar, por la exigencia
de los compradores y para preservar el trabajo artesanal.
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4.3 COMPORTAMIENTO DE LOS COMPRADORES MEXICANOS

Forbes México publicod en 2019 un articulo acerca del “lujo experencial, donde se refiere
a México como uno de los paises mas importantes dentro de las economias emergentes,
esto basado en un estudio realizado por Euromonitor International. Alude también al
estudio realzado por Lexia Insights Solutions en colaboracién con la agencia Heaven:
“Segmento Affluent México”, que revela que el segmento afluente (que tiene un alto nivel
de ingresos y un estilo de vida premium) y representa un 14% de la poblacién mexicana,
en ¢l estan integrados los segmentos A, B y C+ de la clasificacion AMAI (Asociacion
Mexicana de Agencias de Inteligencia de Mercado y Opinién) con un ligero predominio
del género masculino (58%) sobre el femenino (42%), la mitad de estos consumidores
tienen entre 36 y 50 anos y son predominantemente empresarios (62%). Aunque el lujo
en México estd ain muy asociado a valores tradicionales del sector como exclusividad y
alta calidad, un 56% de ellos priorizan la experiencia, cada vez mas el lujo se trata de
experimentar, disfrutar y tener tiempo. En la franja de edad mas productiva, entre 25 y 50
anos, emerge una clase media y clase media alta cada vez mas aspiracional y abierta a
tendencias internacionales cuyo poder adquisitivo estd mejorando, presentamos la
divisién y caracteristicas del Segmento Affluent:

* Los trendies (37%) que consumen por gusto, pretenden distinguirse de los
demas exhibiendo sus ultimas adquisiciones y atuendos.

* Show-off (31%) son el prototipo, consideran que su imagen es clasica, elegante
y sofisticada y les gusta llevar el logotipo de marca siempre visible en las prendas
y accesorios que utilizan.

* Los pleased (26%) el lujo es parte de su estilo de vida. Consideran que tienen
todas las cosas que necesitan para disfrutar de la vida y consumen por simple
bienestar.

* Los classic (6%), que nacieron en el seno de la clase alta y el consumo
premium es inherente a su estilo de vida.

4.3.1CY C+EN MEXICO

El segmento de mercado de Sotaventina es el C y C+ de AMAI por lo cual analizaremos
las caracteristicas de este segmento del mercado. AMAI es el centro institucional de la
comunidad mexicana de investigaciéon de mercados, opinién y comunicacién; engloba a
toda la industria de generaciéon y transformacion de datos para la toma de decisiones.
Cuenta con un indice de Niveles Socioeconémicos basado en un marco conceptual que
considera seis dimensiones del bienestar dentro del hogar: capital humano,
infraestructura practica, conectividad y entretenimiento, infraestructura Sanitaria,
Planeacion y futuro e Infraestructura basica y espacio. Estos Niveles Socioeconémicos se
encuentran clasificados en A/B, C+, C, C-, D+, D y E. (Asociacion Mexicana de
Agencias de Inteligencia de Mercado y Opinion, 2018)
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Nivel C

Un 81% de los hogares en este nivel tienen un jefe de hogar con estudios mayores a
primaria y 73% cuentan con conexion a Internet fijo en la vivienda. Del total de gastos de
este nivel, un 35% son destinados a la alimentacién y un 9% a educacion.

Nivel C+

El 89% de los hogares en este nivel cuentan con uno o mas vehiculos de transporte y un
91% tiene acceso a internet fijo en la vivienda. Un poco menos de la tercera parte (31%)
de su gasto se destina a los alimentos y lo que se destina (5%) a calzado y vestido es muy
homogéneo con otros niveles.

Para AMAI, los hogares del pais se distribuyen segiin su nivel socioeconémico de la
siguiente manera (Tabla 10):

6% 11% 13% 14% 15% , 11%

AR S

Diagrama 6

Distribucién del la poblaciéon mexicana segun su nivel socioeconémico
Fuente: AMAI

Segin el tamano de la localidad, el nivel socioeconémico se haya distribuido de la
siguiente manera (Diagrama 13) en la que observamos que los niveles C y C+ se hayan
concentrados en localidades de mas de 100,000 habitantes.

100,000+
15,000 2 99,999 [EXZBNEE) 15%
L

2,500 a 15,000 |WAZNE (157 15%

-2,500

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Diagrama 7

Distribucién del nivel socioecondémico segun el tamafio de la localidad.
Fuente: AMAI

P:’Lgina 86



Otro aspecto relevante es la distribucion de los niveles socioeconémicos es las entidades
mexicanas, asi conoceremos cuales son los principales mercados para la marca (Diagrama

14).

Nuevo Ledn 11% 16% 18%
Baja California 18% 2 1
B.C. Sur  [BCEZS 16% 19% 1 12% 22%
o EIIR 5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Diagrama 8
Distribucién del nivel socioecondémico segun la entidad
Fuente: AMAI

4.3.2 CONSUMO CULTURAL

La cultura en México se encuentra clasificada segtn el tipo de producto que ofrece en
bien o servicio cultural tal como se muestra en la tabla 10 (INEGI5, 2007):

TABLA 10 CLASIFICACION DE LOS PRODUCTOS CULTURALES

Productos Servicios
- Aparatos y peliculas fotograficas - Bibliotecas
- Equipo de audio y de video - Cantantes, grupos musicales, artistas y escritores
-Radio, television y comunicaciéon | - Cine
inalambrica - Compaiias de teatro, danza y espectaculos artisticos
- Instrumentos musicales - Edicién de libros, periédicos y revistas
- Juguetes - Educacion artistica
- Libros, periédicos y revistas - Espectaculos deportivos
-Ropa artistica, tipica y otros - Fotografia
- Artesania -Musica, radio y otros servicios
-Museos

- Promotores de espectaculos artisticos y deportivos

- Servicios creativos (publicidad)

“Servicios de diseno

-Servicios de informacién

- Sitios historicos, parques naturales y sitios de patrimonio
cultural

-Television y otros servicios
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Los productos culturales mas consumidos a nivel nacional son los medios audiovisuales
con un 38.6% vy la artesania con un 22.4% del total de productos consumidos. (Figura

95),

CQOTDO O

Medios Artesanias Produccion Libros e Artes Formacioén y
audiovisuales 22.4% cultural impresiones escénicas difusién cultural
38.6% 16.8% 52% 5.0% 4.5%
Disefio, serv. Patrimonio Miisica y Artes visuales
creativos cultural conciertos y plésticas
2.4% 2.4% 1.5% 12%
Figura 25
Consumo cultural
Fuente: AMAI

La Encuesta Nacional de Habitos, Practicas y Consumo Culturales de CONACULTA,
presenta como principales sitios para el consumo cultural los estados de (Grafica 13):

43%

© CDMX Veracruz Oaxaca @ Yucatan Chiapas

Grafica 13.

Consumo cultural por entidad

Fuente: CONACULTA

Derivado del analisis de los puntos referentes a “Sotaventina” se obtuvo una propuesta de
mercado meta para la nueva linea de productos con las siguientes caracteristicas (tabla
11).
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TABLA 11 MERCADO META DE SOTAVENTINA

Caracteristica Descripcion

Afluente - Trendi

Segmento
Aspiracional

Edad 25 a 50 anos

Género Hombres y mujeres

Nivel AMAI CyC+

Entidad Ciudad de México, Veracruz, Oaxaca y Yucatan
Afines al consumo cultural
priorizan la experiencia

Caracteristicas Abiertos a nuevas experiencias
consumen por gusto
Tienen habitos y practicas culturales

4.3.3 COMERCIO CULTURAL EN EL SOTAVENTO

Los productos culturales son aquellos bienes de consumo cuyo valor afiadido se basa en
los valores intangibles que transmiten y anaden sus contenidos, por lo tanto, un producto
cultural puede incorporar una serie de componentes inmateriales, ideas, valores o afectos
que interpelan al conocimiento de quienes se hallan implicados en su produccion y
consumo. Asi, las caracteristicas de lo evocado siguen estando presentes en el simbolo
pero de un modo distinto a como lo estan en lo simbolizado, pues adoptan la forma
inmaterial de sentimientos e ideas (Luengo, 2008)

La region del Sotavento a generado una serie de productos culturales a partir de los
rasgos representativos, tomando elementos caracteristicos y lanzandolos al mercado de
manera profesional (figura 26).

1. Muasica: Cana dulce y cana brava, La agrupacion ofrece una sonoridad definida por
las voces femeninas de sus integrantes y muestra una faceta del son jarocho en la cual
las mujeres toman un papel importante en esta cultura

2. Revista: “Plan de los P4jaros”, es una revista literaria de poesia y narrativa, esta
inspirada en la poblacion, pasadita la via del ferrocarril, se enfila uno a la laguna “Plan
de los Pajaros”, situada precisamente entre Loma Bonita y Tlacojalpan, Veracruz.

3. Teatro: La techa, producciéon, musica y danza tradicional por Rubi Oseguera.

4. Joyeria: Fandanguero Colilargo, joyeria elaborada con tejidos tradicionales.
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5. Fotografia: Lavalle, detenemos el tiempo y su momento de orgullo para conservarlo
por siempre en el calor de su hogar

6. Instrumentos musicales: Lauderia AlmaSon, elaboraciéon de instrumentos
tradicionales para ejecutar son jarocho.

7. Conciertos: Festivales nacionales e internacionales de musica tradicional.

@

Textiles: Clara Baxin, elaboracion de prendas de vestir hechas a mano.

9. Bibliografia: Ariles y mas ariles, es una muestra del tesoro poético del Sotavento. A
través de los sones, musica que se canta y poesia que se baila, los nifios y jovenes
conoceran algunos de los animales jarochos.

10.Zapatos: Ahualulco, elaboracién de zapatos de piel y madera para zapatear.

11.Centros culturales: El Centro de Documentaciéon del Son Jarocho AC tiene la

finalidad de proporcionar informacién conservar la memoria de nuestra colectividad,
nuestra historia regional, del conocimiento de nuestras raices, de nuestra cultura y del
son jarocho.

@cuLTura Oaxaca . SRCULEA

! .
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XX FESTIVAL DE SON JAROCHO

0/ SIOUISRI
ABA

Figura 26
Comercio cultural del Sotavento. Imagenes 1 a 11
Fuente: Facebook
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4.4
EVALUACION DEL MERCADO

Los objetos a materializar en este proyecto son los que integran una terraza, por lo que
siguiendo esta linea evaluaremos productos que se elaboran en México utilizados en
terrazas y que integren elementos artesanales. Segun estudios elaborados por Market
Data México 2019 a nivel nacional se contabilizan cerca de 98 puntos de venta dedicados
al comercio al por menor de muebles para jardin, la mayor parte del negocio de esta
actividad se genera en Ciudad de México, le sigue Jalisco y Nuevo Leén, los productos
que mas se venden son bancas, kioscos, mesas y muebles artesanales. En lo referente a la
artesania, cerca de 19,000 establecimientos operan en la actividad de comercio al por
menor en tiendas de artesanias en México, la mayor parte de los ingresos de este negocio
se concentra en Jalisco, Quintana Roo y la Ciudad de México y los productos que mas se
venden en los establecimientos accesorios para vestir, decoracion, alfombras y alhajeros
(Market Data México2, 2019).

Para conocer los productos que se comercializan actualmente y sus costos, se realiz6 una
investigacion de marcas a nivel nacional que se encuentran elaborando productos para
exteriores de colaboracion disenador-artesano.

-MUEBLA-

Puerto Vallarta, Jalisco

Empresa que nace en 2015 con el apoyo de talento mexicano de la regién de Bahia de
Banderas, Nayarit. Muebla ha buscado resaltar la esencia del estilo mexicano
contemporaneo con los mas altos estandares de calidad bajo el uso sustentable de la
madera.  Muebla es la mezcla homogénea de artesanos, arquitectos e ingenieros
trabajando desde una vision solidaria, interdisciplinaria y competitiva (Muebla, 2020)

Banca Sayulita Sillén San José
$6,900.00 $8,950.00

Madera parota, terminado cardado y Madera primavera, acabado en laca
mate y tejido de palma

acabado en cera
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Vasija Cangrejo Mesa Conchas Chinas

$550.00 $4,400.00
Vasija de barro Madera parota con acabado en laca
‘MOB-
Ciudad de México

El desarrollo conceptual, la combinacién de materiales y la importancia de brindarle a
nuestras piezas una carga importante de valores estéticos, ha permitido al estudio llegar a
un momento de crear con mayor profundidad y conciencia. Mob cuenta historias en
espacios donde la coautoria y colaboracién con otras disciplinas narran un capitulo del
disefio en México y su cambiante imaginaria (MOB, 2020).

Banca Mestiza Silla Garcia
$17,000.00 $18,000.00
Banca de madera maciza y asiento con Silla de madera con tejido de mimbre.
colchoneta tapizada en piel. Maderas: Encino, Tzalam y Huanacaxtle

Lampara artesanal Perez Mesa Palazuelos
$3,500.00 $30,000.00
Base de madera de pino, esfera de vidrio Mesa compuesta por base de madera
- . !
soplado y cable trenzado de fibra de maciza y cubierta de marmol carrara
lino.
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-TALLER LU UM-

Ciudad de México

Proyecto creativo que nace en 2013 y se enfoca en generar una red de cambio, fuerza y
uni6én entre disefiladores contemporaneos y artesanos, a través de actividades productivas
en conjunto. Es un puente de colaboracién-comunicaciéon entre comunidades,
tradiciones, identidades culturales y disefadores. Su objetivo es dar continuidad a la
valorizacion del objeto artesanal mexicano, a través de un disefio contemporaneo (Taller
luum, 2020)

Tancoyol Lampara Zitella colgante
$11,080.00 $6,630.00 B
Mesa auxiliar hecha con madera de Paptalla colgante con te]1§10 de
Parota y tejido de tule. Artesania de mlmbr§ naFural. Arteszl/nla de
Tequisquiapan, Querétaro Tequisquiapan, Querctaro

-

B <

Pantalla tipo nido Cojines del depto Vizcainas
$3,580.00 $890.00
Lz’lmpara Colgante tejida con mimbre Telar de Teotitlan del Valle
natural.
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-SOFI'S HOME-
Ciudad de México

Queremos ayudarte a transformar los espacios de tu casa en un reflejo de tu personalidad
y asi se convierta en tu mejor refugio.
Nuestras casas son un claro reflejo de lo que fuimos, somos y a donde vamos (Sofi’s home.

2020).

z

Matatena Minimal Grande Cama Bamboo

$700.00 $39,700.00
Objeto de decoracién Silla colgante de rattan color negro

Nala Cojin de macrame
$38,950.00 $2,490.00 c/u
Silla giratoria de rattan color natural Dimensiones 50 X 50 cms

! .
Pagina 95



-ATELIER GENTRAL-
Ciudad de México

Atelier Central empezé con productos confeccionados por la comunidad Mazahua con
disenos vanguardistas, ahora contamos con un concepto de interiorismo. Re-utilizamos
materiales y utilizamos el talento de artesanos mexicanos para presentar una propuesta de
muebles y accesorios contemporaneos realizados con materiales organicos. Con las
propuestas de Atelier Central, podemos crear un espacio unico en el que los clientes se
sientan que pertenecen (Atelier Central, 2020)

Butaca Cocorico Lampara Dedal Cobre (1 picza)
$9,450.00 $4,254.00
Fabricada en piel y herreria negra Artesanos especi:ﬂistas en la

manufactura dC CObI’C martiﬂado.

Arrcglo Follaje Base Ceramica Triptico Paisaje Abandonado
$4,162.00 $13,200.00
Base de ceramica, follaje combinado de  Conjunto de 3 forografias enmarcadas
naturaleza muerta y plantas artificiales de 79 x 118 cm cada una.
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Capitulo 05

CONCEPTO DE DISENO

Estado del bienestar inconsciente




5.1
INTRODUCCION

El “concepto de disenio" es un proceso personal, rigido o libre propio
de los disenadores en el que cada disenador trabaja con total libertad
intelectual y emocional atendiendo de manera consciente su contexto,
necesidades y problematica a atender.

Definir el concepto de disenio para este tema de tesis involucra ademas
decir qué sensaciones quiero que perciban quienes se encuentren en
este espacio, es trazar recorridos, dar momentos de ecuforia y de
contemplaciéon, imprimir un caracter y traducir una visiobn con una
firma personal.

Buscaremos mostrar el sentir de los lomabonitenses mediante formas,
materiales, composicion y experiencias cromaticas emocionales.

Pagina 98



5.2
CONCEPTO DE DISENO

El concepto o pensamiento de disefio es un un término poco conceptualizado pero innato
a la labor de los disenadores, se ha definido a través del tiempo de la siguiente manera:

Racionalidad circunscrita se refiere al concepto de que los seres humanos que resuelven problemas, en raras
ocastones estdn en la posibilidad de identificar todas las soluciones posibles al problema que enfrentan y por
lo tanto se limitan a opciones que parecen satisfacer las propiedades requenidas para la solucion de un
problema. (Rowe, 1987).

El pensamiento de diseiio es complementario al pensamiento cientifico. Es un campo en el que miltiples
soluciones pueden ser igualmente exitosas porque las condiciones de juicio se basan en la cultura

(Owen, 2005).

Nueva vision del proceso de disefio que permate romper con una cierta rigidez y abrir nuevas oportunidades,
no exentas de cuestionamientos, pero que en buena medida enriquecen el desarrollo del diseio. El
pensamiento de disefio dwersifica la prdactica profesional, lo que ha permitido que actualmente los
disefiadores propongan la posibilidad de disefiar no solo productos, sino también servicios.

( Rodriguez, 2018).

Considero el “concepto de disefio" como un proceso personal, rigido o libre propio de los
disenadores en el que cada disefiador trabaja con total libertad intelectual y emocional en
este proceso, atendiendo de manera consciente su contexto, necesidades o problematica a
atender.

Atendiendo esta consideracién y tomando en cuenta el contexto y la problematica
anteriormente establecida, se comenzara con la definicion del “concepto de disefio” para
pasar, posteriormente, al disefio de productos. Fundamentaremos el proceso de disefio en
la semiotica, que es el estudio de los signos. Foucault (2002) defini6 el “signo” como:

El simple y puro enlace entre un significante y un significado

Para abordar esta nocidon se explica el significante y el significado tomando como
referencia a Ullmann (1962) quien adapto, aplicando la terminologia Saussuriana (Figura
27), el triangulo de Ogden y Richard.

DA i -
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Significado

Significante Cosa

Figura 27
Triangulo de Ullman
Fiente: Ullmann

El signo, la base de nuestro proceso de diseno, es el medio comunicacion entre el mensaje
del disenador y la interpretaciéon del usuario final, entre el significante y el significado.

El significante, es el nombre que le damos al referente o cosa y que varia segin la
cultura, es el aspecto fonético de la palabra.

El significado corresponde con la informacién que el nombre comunica al oyente.

Nuestro proceso de disefio comienza estableciendo este discurso. Ogden (1923) menciona
que el mensaje establecido entre el significante y el significado se deriva en parte de la
referencia que estamos estableciendo, y en parte de factores sociales y psicologicos del
proposito que tengamos al hacer una referencia a algo, del efecto que causan nuestros
signos en las otras personas y de nuestra propia actitud. Esto nos advierte que, teniendo
como antecedente el contexto establecido con anterioridad, cada disenador emitiria un
mensaje diferente segun sus cualidades y experiencias particulares, asi mismo, el mensaje
sera interpretado de diferentes formas segun las experiencias particulares del receptor del
mensaje.

En tanto la cosa es el referente, es el rasgo o acontecimiento no lingtistico, es lo que se
encuentra en correspondencia con la intencién de la palabra, lo que la voz expresa, lo
que comprende el que conoce la lengua y no comprende quien la ignora. Puede ser un
evento, persona, objeto, cosa, animal, circunstancia.

Nuestro referente o cosa sera el producto final, el resultado del mensaje de la disenadora.
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Relacion significante - significado

CONCEPTO DE DISENO

La convivencia vespertina que sucede en Loma Bonita es el origen
de un estado mental de satisfacciéon inconsciente que experimentan
los lomabonitenses, es un momento de relacién interpersonal
donde se se comparten distintas facetas de nuestra experiencia.
Llamo a esto el:

Estado del bienestar inconsciente

Este estado emite una serie de sensaciones que nos dota de la
capacidad de disfrutar de uno mismo, de los otros y de sentirse
satisfecho con la propia vida.

El diseno presentado tiene la obligacién de colaborar con el
desarrollo de este estado dotandolo de un espacio fisico, teniendo
ademas la responsabilidad de transmitir esta sensaciéon cuando se
halle fuera de su contexto.

.
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Ambiente de convivencia
Hablar de un ambiente de convivencia es hablar de un ambiente social.

Para Granada (2001) el ambiente social puede entenderse como el tipo de interaccion que
establece un sujeto social con otro u otros respecto de ciertas propiedades caracteristicas,
procesos del entorno y de los afectos percibidos sobre el mismo y los roles y actividades
desarrolladas por los sujetos.

De esta descripcion obtenemos las caracteristicas que integran un ambiente (Figura 28),
sabiendo de antemano que con ambiente no nos referimos al término ecolégico sino a la
Interaccion entre caracteristicas fisicas y sociales que se combinan con los componentes
culturales especificos en una situaciéon concreta (Granada 2001).

Caracteristicas fisicas Caracteristicas sociales

3 ¥
Propiedades Procesos del Afectos Roles y actividades
caracteristicas entorno percibidos desarrolladas

ENTORNO ESPACIO
GENERAL PERSONAL

Figura 28
Clastficacion de datos acerca de la percepciéon de Loma Bonita
Fuente: propia 2021

Menciona Fischer (1997), que los ambientes sociales tienen asignadas tres dimensiones:
una dimension psicolégica que concibe el espacio como el lugar del cuerpo dentro de
un entorno especifico. A partir del propio cuerpo, entendido como el volumen que ocupa
un espacio, el individuo establece con el medio una distincién entre espacio interior y otro
exterior, es decir, aquello que lo rodea; La dimensioén social, por su parte, refleja el
hecho de que el espacio interviene como un soporte o mediador dentro de los fenémenos
sociales y por tltimo, la dimensién cultural que se relaciona esencialmente con el
valor simbolico que se le atribuye, se considera como un productor de significaciones, los
cuales se manifiestan a través de su uso social y permite el arraigo de la identidad
personal y de la defensa y continuidad exitosa como grupo.
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A partir de las caracteristicas fisicas y sociales, y tomando en cuenta la dimensién cultural
orientada a la identidad de Loma Bonita se hace la propuesta de color:

Definicién del color.

Cirlot (1992) habla, en su libro Diccionarios de simbolos sobre la “interpretacion
psicologica” y la define como “el término medio entre la verdad objetiva del simbolo y la
exigencia situacional de quien vive ese simbolo.”

“Tiene dos aspectos: lo que el simbolo representa en si (interpretaciéon Objetiva) y lo que
significa como proyeccién, como caso particularizado (interpretacién subjetiva). Por
nuestra parte, la interpretacién objetiva es la que denominamos comprension,
simplemente. La subjetiva es la verdadera interpretacion, que consiste en la traduccion
del sentido mas general y profundo del simbolo a un momento concreto particular.”

“El simbolismo del color suele proceder de uno de estos fundamentos: la expresion
inherente a cada matiz, que se percibe intuitivamente como un hecho dado; la relacién
entre un color y el simbolo planetario a que la tradicién lo adscribe; finalmente, el
parentesco que, en logica elemental y primitiva, se advierte entre un color y el elemento
de la naturaleza, reino, cuerpo o sustancia, que acostumbra presentarlo, o que lo
presenta siempre en asociacion indestructible y capaz por lo tanto de sugestionar para
siempre el pensamiento humano.”

“La coordinacién de los colores con las funciones (psiquicas) respectivas cambia con las
diferentes culturas y grupos humanos, e incluso entre los diversos individuos. Pero, por
regla general..., el color azul es el color del pensamiento; el color amarillo es el color de
la intuicion, ilumina instantaneamente los origenes y tendencias de los acontecimientos; el
rojo es el color de los sentidos vivos y ardientes y el verde, el color de las plantas terrestres,
representa la funcion perceptiva.”

A continuacion se presenta una serie de textos e imagenes resultado de la investigacion de
campo realizada por medio de entrevistas y del estudio fotografico. Esta compilaciéon de
expresiones orales y graficas sufre una transmutaciéon, un cambio de signo por medio de
la interpretacion psicologica para convertirse finalmente en un color, color que responde
a nuestro conocimiento sobre la cultura e identidad lomabonitense.

Llamaremos a este proceso de la misma manera que lo nombr6 Johannes Pawlik (1996)
en su libro Teoria del color:

“EXPERIENCIAS CROMATICAS EMOCIONALES
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5.3
TOPICOS

Visitar Loma Bonita, hablar o tan solo pensar en ella nos lleva a una asociacién
inevitable: La pina, y es que la pifia estd necesariamente presente en la vida de los
lomabonitenses e inexcusablemente en la vida de sus visitantes.

Contar la historia de Loma Bonita implica contar la historia de la llegada de la pifna a
esta tierra, al dia de hoy, la pina sigue ocupando el primer lugar de produccién agricola
en la ciudad ostentando el lema de “capital pifiera”.

Siendo una ciudad joven, con poco mas de 100 anos de fundacién, Loma Bonita a pasado
por muchas situaciones econémicas y sociales en las que la pina ha jugado un papel muy
importante: Como ya mencionamos, su fundacién va de la mano con la llegada del fruto,
posteriormente se instalaron en la ciudad una docena de empacadoras de pifa que
aunado al auge del ferrocarril provocaron un crecimiento econémico acelerado, por lo
que la ciudad estuvo en su esplendor. Acerca de esta situacion, el escritor lirico, Porfirio
Ramon Tagal “Pillo” hace una décima titulada “Remembranzas a LLoma Bonita” donde
hace menciona de forma nostalgica este momento.

Este terrufio es de historia Fabricas que al despertar La Loma con sus embarques
por sus pinales famosos conjuntaban su silbido imperio que hizo vibrar
quien no lleva en su y el pueblo dormido nuestras pinas eran
memoria se paraba a trabajar diamantes
y aqui hemos sido dichosos  como ver lucir las garzas
tuvimos noches de gloria en las cipulas del manglar ~ Cuando acababa la zafra
de un ayer esplendoroso asi lucian las mujeres le hacian baile a los obreros
que en el pecho se repite para ir a trabajar los grupos danzoneros
como el eco en la colina sus batas eran muy blancas ~ mejores del Papaloapan
cuando el grandioso Frank  como la espuma del mar. todos se volvian rumberos
Peter se estremecia la comarca.
sembr6 la primera pifia. Todo se tornaba bello

y en el rojo de sus guantes
Loma se volvié industrial se miraban sus destellos
y se supo donde quiera de sus labios tan flamantes.
pifia se lleg6 a exportar Me acuerdo de La Ejidal
a todita la frontera y también de la Pineaple
y hoy se le puede llamar La Azteca y la Tropical

la gran capital pinera.

dAoine
Pagina 104



Posteriormente, el 1970, el entonces candidato a la Presidencia de la Republica Luis
Echeverria Alvarez visité esta capital pifiera en su gira de camparfia y recibié de manos de
dirigentes municipales encabezados por el Presidente Municipal Sr. Justino Mufiiz, una
pifia de oro, a lo cual en agradecimiento Echeverria contesté6 "Dios ha bendecido esta
tierra de Loma Bonita", a lo que el Sr. Muniz respondié "no necesitamos de Dios en
Loma Bonita, para eso tenemos la pina". A partir de este ano la pina comenz6 a escasear
y los precios en el mercado a bajar, con lo que muchas empresas comenzaron a quebrar y
cerrar sus instalaciones, lo que llevé a Loma Bonita a una de sus peores crisis econémicas,
de la cual hasta esta fecha no ha podido sobreponerse.

La pina es simbolo de los lomabonitenses, esta presente en las mesas, en las llaves, en los
relojes, en la ropa y un sin fin de objetos; junto a la estacién del ferrocarril que sigue
llamandose “Estacion Medina” se venden jugos y pifias, con este aroma se amanece;
quedan aun vestigios de los grandes hoteles y empacadoras e incluso algunas siguen
operando, hay temporadas en las que a las 7 de la mafana se escucha el silbido de las
empacadoras que llama a trabajar y las calles que las rodean aun huelen a tepache, a pifia
fermentada y de alguna manera es un olor agradable. La pina es relevante en la mesa, en
la historia y en la memoria los lomabonitenses (Figura 29).
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Figura 29
Amarillo: Color de topicos
Fuente: propia 2021
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9.4
ENTORNO GENERAL

Loma Bonita es un pueblo dedicado a trabajar con la tierra y el ganado para producir sus
alimentos, es un lugar que huele a campo. A las 4 de la manana se retunen los
agricultores, poniteros, tarpaleros y estibadores en “la bascula” que es la zona cercana a
donde se pesan los camiones llenos de pina, de mango o de lo que se haya cosechado y
desde ese momento comienza la labor en esta ciudad, pues al haber gente despierta debe
haber quien ofrezca un café caliente, asi que, cercano a la bascula, se encuentra una zona
de comedores que huele a café, a tamales de masa cocida y a empanadas, sobretodo a
empanadas. También estan despiertos quienes trabajan las bodegas, que son locales
donde se rentan a los cortadores de pifia los ponites (canastos) reforzados que soportan
mas de 50 kilos de peso y las escaleras para subir a los camiones. A esta hora se disfruta el
clima aun con sereno y se siente frio aunque el termémetro marque 27°. Los camiones
salen muy temprano cargados tnicamente de gente y empieza la jornada. Los campos
son verdes, el color de la vegetacion, del monte y de la maleza, son irregulares por eso son
llamados lomerios, y en cada loma los surcos de la siembra cambian, creando una textura
con ritmo y direccion (Figura 31). En Loma Bonita vive Mauro Dominguez Medina, un

versador que describe es poesia este contexto.

1. A las tres de la mafiana
el hombre se pone en pie,
y la bascula lo ve

a completar la semana,

la superficie no es plana,
jes un rudo lomerio!

pero a las seis que va el frio
a esconderse en la maleza
el ponitero ya empieza

con su diario desafio.

2. En la bascula madruga

el olor de la tortilla,

que ha comprado la cuadrilla
antes de empreder la fuga,
mas verdes que una lechuga
te encuentras esos lugares,

y en climaticos danzares
cuando las nubes se ausentan,
en la espada se te sientan

los bravos rayos solares.

7. Sube y baja su ladera,

3. Después de 1 ano en espera
madurada de calores,

un grupo de cortadores
cosecha pifia en la hilera,
mientras salta la barrera

de cumbre, sol y neblina,
cuidandose de la espina,

la mano relampagueante,

le va dejando un diamante,
luminoso en la colina.

4. Evitando que machuque
la pifia, espalda y resuello,
se pone dos tras el cuello
para que no se desnuque,
sin pretender ser un duque
persigue cada corona,

y no se descorazona
aunque nada lo apuntale,
imucho el ponitero vale!

en su esfuerzo y su persona.

silencioso busca el fruto,

5. A paso firme y potente
el verde declive anda,

y el canasto con la banda
se le engancha de la frente,
como soldado insurgente
la mata le da una herida,
él en cambio, corta y cuida
que el fruto no se magulle,
y al hacerlo no rehtiye
darle un trozo de la vida.

6. Su mano es una guadana,
mas si pierde el interés

ila fruta es gato montés

que se defiende y lo aranal
él, para nada se extrana,

no ve en la espina fracasos,
cubierto por los retazos

de trapos al cosechar,

la pifia es un familiar

recién nacido en sus brazos.

no hay un hombre sustituto

pPPNEI -
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con su fuerza y su madera,
Atlante sobre la esfera
rural, viaja al escondite

de la planta, a que le invite
pihas, que pare el sereno,
hasta que ya siente lleno

el gigantesco ponite.

8. Cuando llenas tu canasto
hecho de alambre y bambt
mejor que yo, sabes ti

que esta tierra te da abasto,
del pifal sacas el gasto

que alivia tus aflicciones,

y las piflas son bastones

10.Antes de que el sol lequite
al monte la pulmonia,

solo existe para el dia
hombre, pifial y ponite,

no importa que necesite

del aire una rebanada,

logra la mente deseada
aunque nadie lo vigila,

hasta que por la redila

se ve la pifia estibada.

11. Como un atleta se exige
en la Loma que se amplia,
y su fuente de energia

no se ve quién la dirige,

que aunque las sendas sealarguen mucho antes que el dia, le lije

esperan que se recarguen
posibles generaciones.

9. Como si esperara un duelo
el pinal estrena espadas,
entre las tierras ladeadas

por toda el agua del cielo,

el ponitero ve el suelo,

se llena de aire el pulmon,

y en el tltimo escal6on

que le pisa a una ladera,
ipone la cosecha entera

en la espalda del camion!

las piedras a tu sendero,
te descubres ponitero,

y ha de pensar el pinal,

que tu espina vertebral

esta forjada en acero.

12. Después de la cuadrilla
ha rebozado el camion,
regresas a este rincon
sentado en la canastilla,

en el bolsillo te brilla

lo que tu trabajo abona,

y aunque llegas a esta zona
de calor bajo su influjo,
todavia te das el lujo.

de echarle al camién la lona.

13. Ya te vi desde mi cuna
saliendo de entre el pifal,
la cayena en el morral

y colgando la moruna,
siempre que se desayuna
hay una pina en tu mesa
que aparte de la destreza
que se requiere en un corte,
el jugo te da el soporte

que nutre tu fortaleza.

14. Tu esfuerzo es tan importante

que ni la tecnologia,

ha inventado todavia
maquina que te suplante,
sigue saliendo adelante
jhermano de mi campinal!
pues quien tu ponite cifia
siempre sera en esta falda
iAtlas que trae en la espalda
un mundo, que huele a pina!

La jornada acaba después de medio dia cuando el sol esta tan alto y tan brillante que
cansa. Entonces, en las oficinas de los agricultores donde se paga la jornada, se hacen
largas filas de hombres y mujeres vestidos con huaraches de llanta, dos o tres pares de
calcetines y 2 pantalones de mezclilla encima.

En Loma Bonita, el verde de los arboles y los arbustos prevalece aun en tiempo de sequia;
los potreros se enmontan, los rios son caudalosos y tibios y las lagunas se convierten en

enormes jardines flotantes,

.
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Figura 30
Verde: Color del entorno
Fuente: propia 2021
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9.9
ESPACIO PERSONAL

Después de las largas jornadas de trabajo y de lo fatigoso que puede ser el dia por la
intensidad del calor y las labores cotidianas, las tardes son el momento de descansar y
Loma Bonita es como un enorme jardin que te abraza, que te da calor reconfortante al
mismo tiempo que el viento te refresca, aqui relajarse se convierte en una tarea facil y
sobretodo en un ejercicio cotidiano. Las tardes transcurren en las terrazas, que alla son
llamados “corredores” a las 6 de la tarde, ya que el sol baj6é pero aun hay luz y el cielo se
torna de un azul intenso, se saca alguna mecedora, asiento o hamaca, se prepara un café
o algtin dulce y se dispone a descansar. En ese momento deja de transcurrir el tiempo, se
dedica un espacio del dia a convivir en familia, a platicar, a estar comodo contigo mismo
y con el entorno, por eso se busca rodear el espacio de vegetacion, para refrescar el
ambiente. Las platicas siempre cambian pero siempre son amenas, una que otra ocasion
se reciben visitas y la platica termina cuando a alguien le da suefio o cuando los
mosquitos son tantos que no se puede seguir ahi sentado (Figura 32).

Sobre la convivencia en familia y las tardes antes descritas, Eveline Acosta Lopez,
versadora de Loma Bonita, escribié en una décima lo que han representado las tardes de
Loma Bonita en su vida:

Es este volver a casa
Lo que mas me reconforta,
Aqui donde nunca importa
El tiempo, porque no pasa.
Es este sol que repasa
Mi presente y mi nifiez,
Es este jardin, tal vez,
Que en un tono vespertino
Me va dictando el camino
Que deben seguir mis pies.

.
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Figura 31
Azul: Color del espacio personal
Fuente: propia 2021
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5.6
SENSACIONES

Ser de Loma Bonita es significado de buscar lo esencial para estar bien: se utilizan en la

ropa colores claros y sobrios; los sabores en la comida son sencillos y en eso radica la

riqueza de la gastronomia yson pocas las celebraciones que se festejan anualmente pero

precisas. Ser Lomabonitense es abrazar fuerte y sin prisa; transportarse en bicicleta

manana y tarde; saludarse de lejos y a gritos, siempre con alegria; es hablar cambiando
[1P%3] [1353]

las “s” por la “5” y decir “me” cuando te mandan a hacer algo que no quieres. La vida en
Loma Bonita transcurre con mucho trabajo, pero sin prisa.

La décima es parte de la riqueza cultural y tiene une compleja estructura de versos, rimas
y silabas, pero siempre es poesia y se siga o no la métrica siempre es bien recibida. En la
décima, el tema nunca es una excusa, es perfecta para la controversia, para la burla, para
el canto, para el amor, la protesta. Todos tenemos algo que decir y la décima es la mejor
forma de expresarlo, asi Eveline Acosta en el marco del Dia mundial de la lucha contra la
depresién escribe:
Te digo que estoy cansada,
aunque creerlo te cueste,
cansada de andar con este
hartazgo de todo y nada.
Cargo insomnio en la mirada
soy de los dias un remiendo,
pasa el tiempo y sigo siendo
eco de una voz opaca...
una hojita de espinaca
echada en el agua hirviendo.

En el marco del Dia de la Mujer, escribe una décima en protesta a las vallas colocadas en
2021 en Palacio Nacional.
Es@s que ostentan poderes
para invadir nuestro espacio,
protegen mas su Palacio
que a nosotras, las mujeres.
GOBIERNO complice eres
y seguiremos alertas...
Sigue cuidando tus puertas
pues tanto temes y callas
QUE NO CABEN NI EN TUS VALLAS
LOS NOMBRES DE NUESTRAS MUERTAS.
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Y como la décima son los lomabonitenses, hacen sentir que es facil ser tan francos, tan
sencillos, pero detras de esto hay una compleja estructura cuya columna vertebral es la
familia y la convivencia.

Ser Lombonitense es reflejo de ser alegre y calido.

Es poder ver los primeros rayos del sol a las siete de la mafiana ya brillantes y ya calientes.
Es estar hasta el amanecer en un fandango.

Es ver arder toda la tarde los fogones con chancletas y bollitos.

Es enojarse.

Estar acalorado dia y noche.

Es bailar en una tarima de cedro rojo.

Vivir en una casa de madera.

(Figura 32).
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Figura 32
Anaranjado: Color de las sensaciones
Fuente: propia 2021
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8.7
ESQUEMA DE COLOR

El esquema de color se refiere a los colores que se seleccionan para un disefio; un grupo
de colores que funciona bien en un disefio quiza no sean tan eficaces en otro, esto se debe
a que las posiciones de los colores, el tamano de las areas de color y los efectos de
contraste simultaneo deben tomarse en consideraciéon de forma regular.

Para el desarrollo del esquema de color se empieza por elegir el color dominante (Figura
33) y estudiar las variaciones de color y los tonos adicionales de ser necesarios.

Figura 33

Colores dominantes

Fuente: propia 2019

5.7.1 Variaciones de color

La Comisién Internacional de I'Eclairage (CIE) ha definido espacios de color para
comunicar y expresar el color de un objeto. El espacio de color L*a*b* (Figura 34)
propuesto por la CIE, fue modelado en base a una teoria de color que establece que dos
colores no pueden ser rojo y verde al mismo tiempo o amarillo y azul al mismo tiempo.
Como se muestra a continuacion:

L*=luminosidad
a*= coordenadas rojo/verde
b* = coordenadas amarillo/azul
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Blanco +L*

Verde a*

Negro L
Figura 34

Espacio de color L*a*b*
Fuente: CIE

Siguiendo el método del Espacio de color L*a*b* se definen los colores que nos permita
ampliar la gama dominantes (Figuras 35 a 38). Los tonos que compondran la paleta de
color se elegiran segtin el disefio a desarrollar.

Figura 35
Espacio de color L*a*b* para el color verde
Fuente: propia 2019

Figura 36
Espacio de color L*a*b* para el color amarillo
Fuente: propia 2019
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Figura 37
Espacio de color L*a*b* para el color azul
Fuente: propia 2019

Figura 38

Espacio de color L*a*b* para el color anaranjado
Fuente: propia 2019
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6.1
INTRODUCCION

En este capitulo se presenta el proceso creativo, se da seguimiento a las
estrategias personales que guian el diseno final y se presenta la
transformacién del concepto de diseno a un producto tangible.

Este proceso es un contenedor de los capitulos anteriores, en cada etapa se
encuentran implicitos los objetivos, los valores y el estilo de Sotaventina, se
evoca la tradiciéon de Loma Bonita y el Sotavento oaxaqueno y se considera
al mercado y sus formas de adquisiciéon de productos para disefiar y detallar
cada pieza que se encontrara en la terraza.
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6.2
FORMULACION DEL DISENO

El disefio es un proceso de creacion.

El disefio es practico, el disefiador es un hombre practico. Pero antes de que esté
preparado para enfrentarse con problemas practicos, debe dominar un lenguaje visual.
Este lenguaje visual es la base de la creacion del disefio. La finalidad del diseno es la
adaptacion o cambio de los objetos fabricados en beneficio del ser humano (Wong,. 1998).

En relaciéon con los ambientes, menciona Martinez (2013) las respuestas fisicas y
psicologicas de los usuarios son variables y se relacionan con el grado de comodidad y lo
agradable del ambiente. Sin duda, los ambientes conflictivos o desagradables se oponen a
los resultados que los disefiadores desean obtener del producto generado. El equilibrio
que se logre sobre el ambiente y sobre la sensacion de comodidad, tanto fisica como
psiquica, reflejara el grado de adaptacion que tienen los objetos disefiados.

Lograr este equilibrio entre nuestras sensaciones, emociones, el espacio y la manera en
que lo habitamos es una tarea compleja que se ve reflejada en los ambientes. Para lograrlo
se propone un proceso general de disefio basado en la “Matriz Conceptual de Sistemas
Arquitectonicos por Disenar” de Martinez (2013) adaptada para el diseno de un area
especifica con actividades particulares. El desarrollo de este proceso se dividira en dos
partes: planeacion y disefio.

Planeacion: Son las actividades comprendidas desde el conocimiento de la necesidad
hasta la definicion del sistema. Se desarrolla a continuaciéon un modelo conceptual con la
finalidad de obtener parametros de disefio que permitan obtener propuestas adecuadas
para las condicionantes contextuales y las variables tanto objetivas como subjetivas que
inciden en el sistema por solucionar.

Primer nivel: Programa de necesidades y determinacion de objetos.
Segundo nivel: Bocetaje.
Tercer nivel: Dimensionamiento.

Disefio: Abarca las etapas de desarrollo preliminar y definitivo:

Cuarto nivel: Diseno

.
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6.3 PRIMER NIVEL:
PROGRAMA DE NECESIDADES Y DETERMINACION DE OBJETOS

El programa de necesidades se refiere a requerimientos del lugar, espacios y actividades
que se realizan dentro de ¢l. Las actividades que se pretenden realizar en este espacio son:
* Relajarse * Descansar * Platicar

Las necesidades seran cubiertas con el disenio de objetos que satistagan las necesidades
descritas:

* Naturaleza * Asientos * Vestimenta

* Disefio de espacio * Cojines * Manta

6.4
SEGUNDO NIVEL: BOCETAJE

Tras conocer el ambiente cotidiano en Loma Bonita asi como evaluar la informacién
obtenida durante las encuestas en lo referente a mobiliario, espacios, actividades y demas
informacion, se plantean, a través de un collage de iméagenes digitales, 2 ambientes para
su posible solucion de diseno:

Primera propuesta
Basada en un espacio personal (Fig. 39) dedicado a albergar a una persona. Se propone
integrar a este espacio arte visual, ademas de los objetos propuestos durante las encuestas.

Figura 39
Espacio personal
Fuente: propia 2019

D oipa -
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Segunda propuesta
Es un espacio de convivencia (Fig. 40) disefiado para recibir a un grupo de al menos 8
personas. Se propone de la integraciéon de espacios musicales en esta area.

Figura 40

Espacio de convivencia
Fuente: propia 2019

Propuesta final
Tras evaluar los bocetos se integraron elementos de ambas propuestas para generar la
propuesta final que consta de los siguientes objetos(kFig. 41):

e 2 Mecedoras
e Mesa

* 3 Cojines

*  Vegetacion

¢ Murales

¢ Vestimenta

Se plantean también las siguientes consideraciones generales para el desarrollo de la
propuesta

* Se trabajara en colaboraciéon con un artista visual para la elaboracién de los
murales.

* Se integraran 2 personas a la exhibicion del producto con la finalidad de percibir
el vestuario y simular la interaccion.

» La vegetacion serd propia de la region del Sotavento.

* Prevalecera el elemento caracteristico de Sotaventina: El tejido
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Figura 41

Boceto final
Fuente: propia 2019

6.5
TERCER NIVEL: DIMENSIONAMIENTO

Se propone un espacio para el merchandising de 1.8 x 3 mts. y 3mts de altura.

6.6
DISEND

A partir del esquema de color y sus variaciones establecidas se define una paleta de color
(Fig. 42) que crea armonia con la descripcién de Loma Bonita.
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Figura 42

PALETA DE COLOR

Fuente: propia 2019
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6.7
MATERIALIZACION DEL DISENO

MECEDORA

Mecedora de madera de cedro rojo secado al natural, ensamblada por medio de caja y espiga
rectangular redondeada y acabado de la madera con Poliuretano N-0050/B.20 Sayer Lack (3
pasadas y 2 lijadas). Asiento de espuma de polipropileno de alta densidad con tapizado de
loneta cruda 100% algodon. Textil elaborado en horquilla de hilo de algodén #10
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ALTO ANCHO PROFUNDIDAD

8 22cms 22cms
COJiN BEIGE COJIN AZUL COJIN ANARANJADO

Cojines de tela composicion: lino 50% algodén 50% rellenos con algodén de Ceiba aesculifolia,
mejor conocida en la regién como Pochota, . Textil elaborado con hilo Omega 100% algodén.
Cojin beige: Tejido de gancho en aplicaciones con acabado medio circular, colores 1336 y 1343
Cojin azul: Tejido de gancho en aplicaciones, colores 1338 y 1351

Cojin anaranjado: Tejido de de horquilla de bolita color 1376

Pﬁginn 126



Vista Superior

~ 35

— 313 ——

—27.0 —~

[T

L]

43.0

Isométrico

Vista Frontal

- 43.0 .

83.8

~— 314 —

Vista Lateral

- 82.0 -
10/08/2021

amaio A4 SI LLA
‘G’@ JAQUELINE ACOSTA

HOJA | 1/2 | escan 1:10 Iummo[s M

Pégina 127



MURAL PINTURA AL OLEO

ALTO ANCHO TECNICA
140cms 244cms Oleo
DETALLES

Colaboracion con artista plastico
Estructura de madera para refuerzo y presentacion.

Pﬁgina 128



ALTO DE LA PIEZA
25
PIEZA DE RECINA VERDE

MURAL MADERA Y RECINA

ANCHO DE LA PIEZA PROFUNDIDAD DE LA PIEZA
21 21
PIEZA DE RECINA ANARANJADA PIEZA DE RECINA AZUL

100gr Resina poliéster cristal
46 gotas catalizador K-2000

4 gotas de pigmento verde
traslacido

2 gotas de pigmento azul
traslacido

Pasta blanca para pulido

Pasta rosa para brillo

100gr Resina poliéster cristal ~ 100gr Resina poliéster cristal
46 gotas catalizador K-2000 46 gotas catalizador K-2000
6 gotas de pigmento amarillo lgr de pigmento azul
traslacido Pasta blanca para pulido

2 gotas de pigmento rojo Pastarosa para brillo
traslacido

Pasta blanca para pulido

Pasta rosa para brillo
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PIEZA DE RECINA AMARILLA PIEZA DE MELINA PIEZA DE CEDRO

100gr Resina poliéster cristal ~ Cedro rojo secado al natural. ~ Melina secada al natural.

46 gotas catalizador K-2000  Acabado con Poliuretano Acabado con Poliuretano
6 gotas de pigmento amarillo N-0050/B.20 Sayer Lack N-0050/B.20 Sayer Lack
traslacido 3 pasadas y 2 lijadas 3 pasadas y 2 lijadas

Pasta blanca para pulido

Pasta rosa para brillo

/'VAY VAVA
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ATUENDO MINERVA

TELA COMPOSICION COLOR
Lino Lino 100% Verde esmeralda
TALLA 36 MUESTRA DE TELA
Contorno de pecho 100 Pufio 17
Contorno de cintura 80 Talle delantero 45
Contorno de cadera 100 Largo a rodilla 59
Largo de manga 60 Largo total 82
ETIQUETA BOTON
Y
Sotaventina
KX ¥ o
HANDMADE BLUSA MINERVA HANDMADE FUSTAN
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Doblez

FUSTAN DESPIECE
P2 Falda
x1
T/34

3 Alforzas a 1.5cms

R Mactﬁninﬁgﬂcpaﬁ o S

_Machingiepa _ _ _ _ _ _ _ _

Unién con horquilla

Doblez

FUSTAN DESPIECE
P1 Pretina

x1
T/34 -

DETALLES DE HORQUILLA (CONTORNO 1.40 MTS)

Pasaliston y acabado en ondas

4cms de espuma de mar

14cms de horquilla tradicional
600 bucles, 50 grupos de 12 bucles

8cms de espuma de mar

Acabado en ondas

FUSTAN

DESPIECE

-
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Unién tejido y tela

A
BLUSA MINERVA
DESPIECE
P1 CUERPO
X2
T/34
v
B
S
[m)

DESPIECE

I BLUSA MINERVA
P3 Puﬁgoble%(Z T/34

gI BLUSA MINERVA. DESPIECE
3 P20lan  x1  T/34

BLUSA MINERVA
DESPIECE

Cuello tejido en
aplicaciones con
magna larga,
pasaliston y
acabado en
espuma de mar
y ondas.
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Atuendo Minerva
Fuente: propia 2021
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Figura 44
Fustan
Fuente: propia 2021
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Figura 45

Blusa Minerva
Fuente: propia 2021 Pégina 136




TELA COMPOSICION COLOR

Lino Milan Lino 30% algodén 70% Amarillo
TALLA MUESTRA DE TELA

Contorno de pecho 95 Sisa 43

Contorno de cintura 70 Talle delantero 45

Contorno de cadera 100 Largo a rodilla

Contorno de cuello 37 Largo total

ETIQUETA BOTON
.
TEXTIL HANDMADE EN BLUSA TEXTIL HANDMADE EN FALDA
Cabeado de rosas Cabeado en guia de rosas
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Cabeado

g Doblez

v

i\

Cabeado

BLUSA
CARMINA
DESPIECE
P1
DELANTERO
x1
T/34

P3
Lateral

Deshilado de 2 hilos en vertical y
horizontal. Cabeado y bordado.

Doblez
BLUSA
CARMINA
DESPIECE
P2
VOLANTE
x2
BLUSA T/34
CARMINA A
DESPIECE
P2
LATERAL
x4
T/34
A
v
BLUSA CARMINA

DESPIECE

A

<

Doblez

TN

BLUSA CARMINA
DESPIECE
P4 ESPALDA
x1
T/34
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P2
Pretina

P1
Falda

Cabeado

3

5
LN

G

)
«

P5
Volante
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D)\

FALDA CABEADA

DESPIECE
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FALDA CABEADA
DESPIECE
P1 Falda
x1
T/34

Tablones encontrados
de 5¢cms

FALIPA CABEADA

Doblez

PJECE

He pretina

x2
7/34

2
o
[
o
4 Alforzas a 1.5cms
;,i S g B s S i S B S o B
FALDA CABEADA
Cabeado 16x80
FALDA CABEADA
N DESPIECE
> Sy PoSvotante---------mmmmmmmmmmm e
o

FALDA CABEADA

DESPIECE

o
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FALDA CABEADA

PATRON DE BORDADO
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Figura 46
Atuendo Carmina
Fuente: propia 2021
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Figura 47
Falda cabeada
Fuente: propia 2021
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Figura 48
Blusa Carmina
Fuente: propia 2021
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Capitulo 07

MARKETING MIX

Producto, precio, plaza y promociéon




1.1
INTRODUCCION

En este capitulo se presenta una serie de esfuerzos encaminados a que
los nuevos productos de Sotaventina sean recibidos y aceptados por el
mercado de consumo, que también se define en este capitulo.

Estas estrategias se presentaran a través de tacticas de marketing
controlables: producto, precio, plaza y promocion.

Producto: son las piezas presentadas y detalladas en el capitulo
anterior; Precio: se definen los precios fijos y variables de la empresa y
sus productos, se detallan también los costos de los productos con la
finalidad de hacer una propuesta de precio en el mercado; Plaza: los
espacios de venta de los productos tiene una estrategia fundada en el
E-commerce que nos permite un menor gasto de mantenimiento de
una tienda fisica y un mayor alcance, finalmente la Promocién tiene
fundamento el la estrategia online y offline.
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1.2
PRODUCTO

Poder disfrutar de espacios personalizados es un acto de bienestar para la vida y un
privilegio para el equilibrio fisico y emocional. Este espacio emite una serie de sensaciones
que nos remonta a la vida en el Sotavento y nos dota de la capacidad de disfrutar de
nuestra compaiia y de sentirnos satisfecho.

La intervencién textil se hace evidente en cada pieza y al mismo tiempo relaciona el
espacio con la marca Sotaventina (Figuras 49 a 52).

Figura 49
Terraza y vestuario
Fuente propia 2021
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Figura 50

Ambiente de convivencia
Fuente: propia 2021
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Figura 51

Detalles de la terraza
Fuente: propia 2021

4 .
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Figura 52
Terraza Sotaventina

Fuente: propia 2021 Pagina 150



13
PLAZA

Con la finalidad de ofrecer multiples canales de compra y una experiencia Gnica al
usuario, se propone una promocion Omnichanel. La omnicanalidad atiende los intereses,
aficiones, comportamientos y modelos mentales de los clientes segtin su canal de compra
pero manteniendo la misiéon y vision de la marca. La omnicanalidad involucra los dos
tipos de comercio: el e-commerce y el comercio tradicional o comercio offline.

Se propone el siguiente despliegue de canales para la comercializaciéon de los nuevos
productos de la marca Sotaventina.

E-commerce: Pagina web, Tienda online y Redes sociales.

Comercio Offline: ~ Marketing directo.

7.3.1 Pagina web

El diseno de la pagina web (figura 53) y su publicacion permiten el desglose de
informacion y es una plataforma para la tienda y redes sociales, para esto se invertira en
una estrategia de marketing en buscadores SEM (Search Engine Marketing) con la
finalidad de que la pagina se encuentre en los primeros puestos del buscador. Se considerd
para el disefio de la pagina la reduccion del tiempo de carga del sitio, el disefio de un
menu corto de navegacion y el disenio web responsivo.

':j:‘s"“_\f,lv'{""‘ Inicic Tienda Acerca de Contacto % ] Q C] \ Facenook

Sotaventina

Somos un equipo de artesanas textiles y disefiadoras oaxaquefias. Sotaventinas
de nacimiento, orgullosas de compartir las tradiciones y el arte de nuestra
region.

Figura 53
Pagina web
Fuente: Sotaventina
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7.3.2 Tienda online

Se agregaron los nuevos productos de Sotaventina a la tienda en linea Ecwid que permite

administrar un inventario (Fig. 54).

Productos

-+ Nuevo producto Editar todo en lote Importar o exportar productos v

Filtrar ~ £ Nombre del producto, REF

v Actualizacién en bloque v

Liaby * ATUENDO CARMINA = 00004
O activado  Disponible
71 1 opcion

- ATUENDO MINERVA -
© activado  Disponible

(71 1 opcidn

ACTUALMENTE VIENDC: TODOS LOS PRODUCTOS R

NOMBRE

AAZ v
Editar producto  ~

$12,100.00

Editar producto  ~

$6,580.00

Figura 54
Tienda On line
Fuente: Sotaventina

7.3.3 Definicion del target

Mujeres
De 36 a 50 afos
Pertenecen al grupo C y C+ AMAI
consumidores de productos culturales

Buscan productos personalizados
Priorizan la experiencia
Abiertas a nuevas tendencias
Consumen por gusto
Buscan marcas

Ciudades de mas de 15,000
habitantes con alto consumo cultural
CDMX Veracruz
Oaxaca Yucatan

Acceso a internet
Compran en linea
Manejan tarjetas bancarias
Tienen redes sociales

Figura 55

Target

Fuente: Propia 2020
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7.3.4 Canales digitales
Se mantendran los canales ya utilizados por Sotaventina: Instagram y Facebook.

Instagram

Se utilizarad la cuenta de la marca Sotaventina para aprovechar los mas de 5K seguidores
que tiene, se trabajo en la fotografia, paleta de color y diseno del feed (Fig. 56).

o

303 5,386 2,381
S(IIAC\’IE!!‘IIM Publicacio... Seguidores Seguidos

Tejidos Sotaventina

Tienda de artesanias

iBIENVENIDA!

Aqui podrds encontrar disefios Unicos de la
artesania textil de la regién del Sotavento que
hermana a Oaxa.. mas
www.facebook.com/sotaventina

Oaxaca, Loma Bonita

Figura 56
Feed de Instagram
Fuente: Sotaventina

Facebook

La nueva interfaz de Facebook, Business Suite, permite gestionar todos los procesos de la
empresa por lo que se implementé su uso y se vinculé con la cuenta de Instagram,
ademas de permitirnos ver estadisticas y crear anuncios para tener un mayor alcance.
Sotaventina tiene mas de 5k seguidores en Facebook (Figura 57).
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© sotvenna Resultados
Alcance pagado Alcance de la pégina de Facebook Alcance de Instagram
+ Creer publicac.
e PR v 13,056 T 926% 41,359 T 148.0% 17,784 T 150.5%

A . A
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Figura 57
Facebook Business Suite de Sotaventina
Fuente: Sotaventina

7.3.5 Calendario

Para programar el Content Marketing se elaboraron calendarios de publicacion
mensuales, basados en las estadisticas de Facebook e instagram y sus dias mas activos. Se
planean los dias de publicaciéon en el Feed de Instagram, en la Pagina de Facebook,

Stories, Quotes y publicaciones de las clientas de Sotaventina en el Viernes Tradicional
(Figura 58).

Abril 2021
Lunes Martes Miércoles NTEVES Viernes Sabado Domingo
1 Portada 2 Viernes 3 4
tradicional
[ {] @ AR OGnR
5 6 Historias 7 Diadela 8 9 Viernes 10 11
Salud tradicional
A
O O] £1'f) @ O] 11O £]1]
12 13 14 15 16 viernes 17 18
tradicional
@ O] 1§ ©) OhR Onn
19 20 2 1Dia de la 22 23 Viernes 24 25
Creatividad tradicional
) ann = ® BnnR 60NN
26 27 28 29 30 Dia del nifo
o) GLl'f enn
Figura 58

Calendario de Content Marketing
Fuente: Sotaventina
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7.3.6 KPI's

Finalmente y con la finalidad de evaluar la estrategia de contenido se presenta el formato
de KPI, Key Performance Indicator, o sea, Indicador Clave de Actuacion. Que es donde
se definen objetivos y se determina si en el periodo establecido, que en este caso es de un
mes, la estrategia tuvo o no éxito (Tabla 12).

TABLA 12 KPI
Objetivo RRSS Métrica Mes 1 Mes 2
iI\?(t:?eil CRiEle Rdeeslurlrt]:csio cum?lir?ﬁento SRl
FB Fans
Crecimiento IG Seguidores
Google
Posts
Likes
FB Comments
Shares

Engagement rate

Posts
Reach

Engagement

Instagram | Comments

Shares

Engagement rate

Estrellas

Google
Comments

FB Engagement
rate

Engagement

Promocioén IG rate

Engagement

Google rate

7.3.7 Marketing directo

Se refiere a la exposicion de los productos de Sotaventina en stands, los mejores espacios
para estas actividades son los desarrollados en marcos de eventos culturales: Guelaguetzas
y Encuentros de Jaraneros son los principales.

Esta actividad permite el contacto directo con el cliente, por esta razén, una de las
estrategias mas importantes para mejorar la comercializaciéon es el merchandising

> oina 12<
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14
PROMOCION

La promocién representa las actividades que comunican las ventajas del producto y
buscan convencer o persuadir al consumidor para que lo adquiera (tabla 13).

TABLA 13 ACTIVIDADES DE PROMOCION

Promocion Tipo Actividad
Febrero: Fiestas de la Candelaria
Abril: Festival cultural CDMX
Mayo: Dia de las madres
Eventos culturales
.. Julio: Guelaguetza
Promocion
R Septiembre: Fiestas patrias Oaxaca
Noviembre: Festival cultural CDMX
Stands
Merchandising
Escaparates
Search Engine Marketing
. s Pagina web
Promocion Google adds
e-commerce

RRSS Publicidad de pago
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1.5
PRECIO

Se presentan a continuacion los costos propuestos para cada una de las piezas que
integran la terraza (tabla 14). El anexo 1 contiene el desglose de cada uno de estos costos
propuestos al publico contemplando la inversiéon, ganancia, impuestos, costos fijos y
variables.

Los costos propuestos se encuentran dentro del rango de precios de la marca Sotaventina
y alguna de estas piezas se encuentran ya a la venta en la tienda en linea y redes sociales.

TABLA 14 COSTOS DE LOS PRODUCTOS

Codigo Concepto Costo al publico
Produccion
PRO MEC 01 Mecedora $ 6,660.00
PRO MUR 02 Mural de madera y resina $ 5,780.00
PRO OLE 03 Mural de pintura al oleo $ 12,000.00
Textil
TEX COJ 01 Cojines tejidos a gancho $ 890.00
TEX MIN 02 Blusa Minerva $ 2,530.00
TEX FUS 03 Fustan Minerva $ 4,050.00
TEX CAR 04 Blusa Carmina $ 2,350.00
TEX CAB 05 Falda cabeada Carmina $ 9,750.00

dAoina 127
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CONCLUSIONES

Los resultados sustentan la hipotesis de este documento y se hayan basados en el aprecio,
promocion y perdurabilidad de la artesania textil de la region del Sotavento y sus
procesos.

1. Aprecio
El comercio on-line es la principal fuente de ingresos de Sotaventina, por lo que el

aprecio a la marca se mide por medio de las RRSS que se encuentran vinculadas a
Facebook.

Facebook cuenta con la plataforma “Servicio de ayuda para empresas”, en esta
plataforma se encuentra el servicio de “puntuaciéon de comentarios de la cuenta
comercial” que proporciona a los vendedores conocimiento sobre los comentarios de los
clientes en cuanto a sus experiencias, indica si la empresa cumple las expectativas de los
clientes y su preferencia por el negocio. Esta medicion aplica para posts con mas de 500
comentarios, los post de Sotaventina no se encuentran en este rango, por lo que no tiene
acceso a una puntuacion, sin embargo, puede crearse una evaluacién de comentarios
negativos y positivos para los posts publicados en Facebook e Instagram:

SOTAVENTINA
* Publicade por Instagram @ - 27 de agosto - Instagram - (3

« BLUSA MINERVA «
« FUSTAN «

Figura 59
Post 1: Atuendo Minerva
Fuente: Sotaventina
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SOTAVENTINA
== Publicado por Jaqueline Acosta @ - 24 de septiembre - Q@

+ ATUENDO CARMINA «

Figura 60
Post 2: Atuendo Carmina
Fuente: Sotaventina

<. SOTAVENTINA

== pyblicado por Instagram @ - 7 de octubre a las 18:41 -
Instagram - @

Figura 61

Post 1: Disefio de terraza
Fuente: Sotaventina
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TABLA 15 EVALUACIGN DE COMENTARIOS

Post 1 20 14 5 1 5 3 2 0
Post 2* 2 1 1 0 7 4 1 0
Post 3#= 27 22 0 4 15 14 1 0

Post 1 20 0 0 0 5 0 0 0
Post 2 2 0 0 0 7 0 0 0
Post 3 27 0 0 0 15 0 0 0

*  Dos publicaciones de Spam en Instagram
** Una etiqueta en Facebook

De los comentarios evaluados (sin tomar en cuenta los 2 comentarios spam vy las
etiquetas), se obtuvo un 100% de comentarios positivos, un 0% de comentarios negativos.

Las RRSS son un referente de opiniones en la web, los mensajes negativos y los
inadmisibles reflejan un descontento o inconformidades con la marca, con la atencién o
con los productos comercializados, por el contrario, los mensajes positivos demuestran el
grado de satisfaccion de los clientes, el gusto por los productos y la intensiéon de compra.
Los mensajes positivos influyen incluso en la decision de compra de otros clientes,
propiciando con esto el aprecio por la marca y los productos.
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2. Promocién

El disenio de la terraza y dos de las piezas que integran este disefio se promocionaron en
las RRSS de Sotaventina para conocer el engagement que tienen los seguidores de la
marca con los nuevos disenos.

Se presenta a continuacioén, mediante el formato Key Performance Indicator que utiliza
Sotaventina para medir si las acciones realizadas fueron o no efectivas, una comparativa
del crecimiento, likes, comments, shares y engagement rate que existe entre los posts de
los nuevos productos y los posts de Sotaventina.

TABLA 16 DESEMPENO DE POSTS

Posts

Objetivo |RRSS Métrica oromedio Torraza Atuendo Atuendo

Carmina Minerva
Likes 75 178 |t 237 93 T 124 145 T 193
Comments 5 27 T 540 2 1 60 20 Tt 400
FB [Shares 4 17 |1 425 9 |1 225 8 1 200
Eﬂgageme“t 147 272 |+ 185 | 154 |+ 105 | 250 |1 170
Alcance 2,247 4291 [ 1 191 3,023 |1 135 4349 | 1 194

Engagement

Reach 171 290 |1 170 286 |1 167 342 T 200
Comments 5 15 1T 300 7 T 140 5 100
IG |Shares 0 0 0 0 0 3 100
ggageme”t 210 347 |1 165 | 349 |+ 166 | 454 |1 216
Alcance 1,857 3,284 |1+ 177 | 2,584 |1 139 7,601 | 1+ 409

T Porcentaje de crecimiento
| Porcentaje de decrecimiento
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El analisis de desempenio arroja un INCREMENTO en el engagement de las RRSS de
Sotaventina. El Engagement rate en promedio tuvo un aumento del 153% en Facebook y
un 182% en Instagram en los posts referentes a terraza en comparaciéon con el promedio
mensual de engagement rate organico en los posts de Sotaventina.

En cuanto a la catalogaciéon en RRSS como el contenido con mejor rendimiento del mes,
Facebook senal6 el post de la terraza e Instagram el post del atuendo Minerva. La
estadistica presenta un 0% de mensajes negativos.

Con esta informaciéon se puede concluir que las acciones realizadas fueron
efectivas y los nuevos productos puestos en el mercado fueron aceptados y demandados.

3. Perdurabilidad

La perdurabilidad de las piezas disenadas en este proyecto, es un factor que tendra la
capacidad de ser evaluado con el paso del tiempo. La perdurabilidad y evolucion de la
artesania textil en Loma Bonita es un hecho que puede ser determinado mediante una
linea del tiempo que involucre la vida publica de los textiles artesanales en Loma Bonita
desde su fundacién hasta el dia de hoy (Figura 63). Las imagenes utilizadas pertenecen a
albumes familiares y otras de dominio publico.

También pueden identificarse son las acciones que lleva a cabo Sotaventina para lograr
esta perdurabilidad. Sotaventina mantiene un trabajo constante que incentiva el uso y
elaboraciéon constante de los textiles hechos a mano: ensefianza, generacion de empleos,
premios y registro de artesanas.

Ensenanza
En Loma Bonita se llevan a cabo talleres de las técnicas textiles orientados a nifos,
jovenes y adultos, esta accidon garantiza el paso de los conocimientos del maestro a los
alumnos (Figura 62).

Figura 62
Izquierda: Taller a nifios y nifias. Derecha: taller para adultos
Fuente: Sotaventina
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Generacion de empleos
Sotaventina se encuentra integrada por un equipo de 31 mujeres, de las cuales 25 son
artesanas pertenecientes a los estados de Veracruz y Oaxaca, que si bien no ha
aumentado en el ltimo ano a causa de la pandemia, tampoco se han perdido empleos.

Premios
Minerva Palafox Santos fue en 2018 ganadora de la convocatoria “Sembrando
Tradiciones” que documenta tradiciones en peligro de perderse, esta convocatoria es
impulsada por la Secretaria de las Culturas y Artes (Seculta) Oaxaca, con el apoyo de la
Secretaria de Cultura del Gobierno Federal. El proyecto se titul6: Técnica de Elaboracion
de Textil (de Horquilla)” y puede verse en el siguiente enlace:
https://youtu.be/UxBs-LLKNDY

Alessandra Campechano, tejedora de Sotaventina fue seleccionada en el 2020 en la
convocatoria “Arte Popular” que tiene como objetivo el incentivar, fortalecer, promover y
difundir la creacion de piezas del Arte Popular que contribuyan a fortalecer el Desarrollo
Bio Cultural del estado de Oaxaca. esta convocatoria es impulsada por la Secretaria de
las Culturas y Artes (Seculta) Oaxaca, con el apoyo de la Secretaria de Cultura del
Gobierno Federal. La pieza presentada fue “Fustan de horquilla”.

Registro de artesanas

El estado de Oaxaca cuenta con el Instituto Oaxaquefio de Artesanos que incentiva la
labor productiva de los artesanos y artesanas para lograr la preservacion de esta actividad
y su forma de existencia, para esto cuenta con un padron de artesanos que contribuye a la
perdurabilidad de la labor gracias a los programas, capacitaciones y difusion.

Loma Bonita cuenta con un registro de 21 artesanas, de las cuales 18 artesanas
pertenecen a Sotaventina con el grupo “Artesanas de casa Sotaventina” bajo la subraya
artesanal: textil.
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1910

Img. 1 y 2. Blusa con
canesu redondo tejido a
gancho y terminacion
tejida en mangas

Img. 1 Elena Ramirez
Salomén, familia fundadora
de Loma Bonita.

Img. 2. Magdalena Murcia
Palacio, una de las familias
mas antiguas de Loma
Bonita.

LINEA DEL TIEMPO DE LOS TEXTILES HECHOS A MANO
EN LA VIDA PUBLICA DE LOMA BONITA

1930

Img. 3 y 4. Mantilla de
encaje.

Mandil con encaije.
Falda deshilada en
espigueta

Contexto regional

Img. 3 y 4 representacion
de la region del
Papaloapan en €l
Homenaije Racial a
Oaxaca (antecedente de
la guelaguetza)

1950

Img. 5. VIl feria de la pifa
en el auge econdmico de
Loma Bonita. Se redujo el
uso cotidiano del tejido y
se dio lugar al vestuario
de moda de la época.

1970

Img. 6. Blusa campesina con
terminacion tejida a gancho
y falda de terciopelo negro
bordada con chaquiras y
pifas bordadas en punto
lanzado.

Img. 6. La maestra Raquel
Osorio confeccioné un traje
que representara a Loma
Bonita, este fue presentado
por primera vez durante la
visita del presidente Luis
Echeverria y en el programa
siempre en Domingo.

1990

Img. 8. Canesu y fustén
tejido a gancho.
Mantilla de encaije.

Img. 7 Se incorporé el
vestuario a una coreografia
que se mantiene vigente
hasta nuestros dias.

Img. 8. Representacion de la
cultura y tradiciones de
Loma Bonita en Oaxaca en
el programa “del color de
mi tierra”.

2010

Img. 9. Canesu y fustén
tejido a gancho y mantilla
de encaje.

Img. 10 Canesu y fustdn de
horquilla.

Img. 9. Creacién de
coreografia y vestuario con
la intension de incorporar a
Loma Bonita a guelaguetza.
Img. 10 Primera Diosa
Centeotl de Loma Bonita,
representante de la mujer
sotaventina.

2019

Img. 11y 12. Canesu y
fustan tejido a gancho y
horquilla.t

Img. 11. Tras 7 afnos de la
integracion de Loma Bonita en
la guelaguetza, se reafirma la
cultura sotaventina con la
segunda Diosa Centeotl de
origen Afromexicano.

Img. 12. Entrevista de la
SECULTA sobre la identidad de
Loma Bonita.

Img. 11



NOTAS FINALES

1. La unificacién de la artesania y el disefio por medio de un trabajo
colaborativo artesano-disefiador, es una labor compleja cuyo principal
requerimiento es la coexistencia de la artesania y del disefio y su
primer objetivo debe ser el insertarse en la sensibilidad de la
poblacion. El éxito de esta relacion recae en el respeto y conocimiento
del disenador hacia el artesano y la artesania, asi como de la adhesion
y la conducta propositiva del artesano hacia el disenador.

2. La personalizacion del disefio, en el caso de colaboracién artesano-
disenador, es una tarea que nos permite contener en cada productos la
evocacion y la remembranza, lo que hoy en dia, ente la pandemia del
covid 19, se ha convertido mas que en un lujo en una necesidad.

3. Finalmente, la globalizaciébn e innovaciéon tecnolégica se ha
convertido en un proceso presente en la vida de todos los seres
humanos y que influye en las expresiones productivas, sociales y
culturales. Es imposible mantener la artesania alejada de este proceso,
por lo que la fusiéon con el diseno, con estrategias de marketing y
analisis netnograficos se ha convertido en una herramienta para la
permanencia de la artesania y la ha llevado a ser una tendencia
vigente.
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ANEXO 1
ESTRUCTURA DE COSTOS

La estructura de costos se compone por costos fijos y variables. Los costos fijos contempla
recursos humanos y materiales en un periodo de un mes.

Segtn los registros de la marca Sotaventina, se comercializan un promedio de 52 piezas al
mes, por lo que el costo fijototal se dividié entre el numero de piezas vendidas, esta
cantidad proporcional se le agregd a los nuevos disenos.

COSTOS F1JOS
Periodo: Mensual
Recurso Descripcion Caracteristica Cant. | Costo total
Disefiadora Sotaventina 1 $ 8,000.00
Recurso Mediadora Sotaventina 1 $  8,000.00
humano
Contadora Outsorcing 1 $ 600.00
Material Internet Telmex 1 $ 390.00
Costo total § 16,990.00
Promedio de piezas elaboradas al mes 52

Incremento al costo por pieza  $326.73
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PROMEC 01

Tipo: Produccion Piezas 2
Concepto: Mecedora
Recurso Descripcion Caracteristica | Cant. | Unidad | Costo Costo
Costo Sotaventina 2 $ 326.73|% 653.46
Recurso | Carpintero. Eron Outsorcing 2 Trazoy |$ 500.00 | $1,000.00
Artesana Sotaventina 2 Malla $2,000.00 | $4,000.00
Viatico Gasolina 20 Its $ 19.59|9% 391.80
Tabla de cedro | 33mmx29cmx13 4 tablon | $ 350.00 | $1,400.00
Material
Pegamento blanco 850ml 0.5 pieza | $ 85.00(§ 42.50
Lija de banda 4”x 36” 1 pieza | $ 99.00[$ 99.00
Fondo de Sayer 0.5 It $ 218.00 (% 109.00
diluyente para Sayer 0.5 It $ 110.00|% 55.00
Catalizador para Sayer 0.3 It $ 199.00|% 59.70
Hilo Omega 4 pieza | $ 25.00[$ 100.00
Tapiceria 1 mts $ 110.00|$% 110.00
Costo total | § 8,020.46
Costo por pieza | $ 4,010.23
porcentaje de ganancia 50%
IVA 16% | § 641.64
Costo al publico | $ 6,656.98
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PROMUR 02

Tipo: Produccion
Piezas 1
Concepto: Mural de madera y resina
Recurso Descripcion | Caracteristica | Cant. | Unidad | Costo Costo
Unitario | total
Costo Sotaventina 1 $ 326.73|% 326.73
fijo
Recurso | Tecnico de resinas Outsorcing 1 Vaciadoy | § 500.00 |$ 500.00
humano acabados
Resina cristal Poliformas 2 gal $ 799.00 | $1,598.00
plasticas.
Catalizador 250ml 3 pieza [$  99.00 [$ 297.00
K2000
Material Colorantes Traslucido 5 pieza $ 10.00(% 50.00
Pasta rosa y De 250 mL ¢/u 0.3 kit $ 120.00 % 36.00
blanca
Antiburbujas Acrosol 0.6 pieza | $ 189.00|$ 113.40
Lijas Varios calibres 30 pieza | $ 12.00|$ 360.00
Tabla De Cedro | 125mmx29cmx1 1 tablon | $ 200.00 | $ 200.00
Cepillada De 30cm
Costo total | § 3,481.13
Costo por pieza | § 3,481.13
porcentaje de ganancia 50%
IVA 16% | $ 556.98
Costo al publico | $ 5,778.68
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PRO OLE 03

Tipo:

Produccion

Piezas 1
Concepto: Mural de pintura al oleo
Recurso Descripcion | Caracteristica | Cant. | Unidad | Costo Costo
Unitario | total
Costo Sotaventina 1 $ 326.73|$§ 326.73
fijo
Recurso Artista visual Colaboracién 1 Arte $6,200.00 | $6,200.00
humano | Alejandro Bravo visual
Loneta Gruesa 2 m $ 72.00|% 144.00
Material
Blanco de espana 0.5 kg $ 50.00(% 25.00
Pinturas 250ml 4 pieza |$ 7250 [$ 290.00
Perfil de madera Perfiles 1 pieza | $ 250.00|$ 250.00
6x12.2x244 cm
Costo total | $ 7,235.73
Costo por pieza | § 7,235.73
porcentaje de ganancia 50%
IVA 16% | $ 1,157.72
Costo al publico | $ 12,011.31
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TEXC0J 01

Tipo: Textil
Piezas 3
Concepto: Cojines
Ty _r . Costo Costo
Recurso Descripcion | Caracteristica | Cant. | Unidad Unitario | total
Costo Sotaventina I § 326.73 |$ 326.73
fijo
Costurera Sotaventina 3 | Costura |$ 60.00[$ 180.00
Susana Rivera
Recurso
humano Artesana
Guadalupe Castro Sotaventina 3 Tejido [$ 220.00|$% 660.00
y Karina Lopez
Hilo Omega #30 6 pieza [$ 25.00|$% 150.00
Material
Tela lino 1.8 mts $ 170.00 | $ 306.00
Costo total | § 1,622.73
Costo por pieza | $ 540.91
porcentaje de ganancia 50%
IVA 16% | $ 86.55
Costo al publico | $ 897.91

D oia 1
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TEXMIN 02

Tipo: Textil
Piezas 1
Concepto: Blusa Minerva
Ty _r . Costo Costo
Recurso Descripcion | Caracteristica | Cant. | Unidad Unitario | total
Costo Sotaventina I § 326.73 |$ 326.73
fijo
Costurera Sotaventina 1| Costura [$ 180.00|$ 180.00
R Susana Rivera
ecurso
humano A Al
C“esana e Sotaventina 1 Tejido | $ 700.00 [$ 700.00
ampechano
Hilo Omega azul 2 pieza $ 25.00]% 50.00
Tela Lino 0.75 mts $ 310.00|% 232.50
Material
Hilo Guterman azul 2 pieza |$ 12.00([$ 24.00
Boton 4 pieza $ 3.001% 12.00
Costo total | § 1,525.23
Costo por pieza | $ 1,525.23
porcentaje de ganancia 50%
IVA 16% | $ 244.04
Costo al publico | $ 2,531.88
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TEXFUS 03

Tipo: Produccion
Piezas 1
Concepto: Fustan
. e . . . Costo Costo
Recurso Descripcion | Caracteristica | Cant. | Unidad Unitario | total
st Sotaventina | $ 396.73 | $ 326.73
fijo
Costurera )
i Sotaventina 1 Costura | $ 200.00 | $ 200.00
Susana Rivera
Recurso Artesana Sotaventina .
humano | Minerva Palafox Machingtiepa . Deshilado ( $ 300.00 | $ 300.00
Artesana S i 1 Tejido | $1,000.00 | $1,000.00
Yolanda Osorio otaventina ejido ,000. ,000.
Hilo Omega 4 pieza |$ 25.00 [$§ 100.00
Tela Lino 1.5 mts $ 295.00|$ 442.50
bt Hilo Guterman azul 2 pieza [$ 22.00|$% 44.00
Cierre 1 pieza $ 10.00]|% 10.00
Botén 4 pieza |$  3.00[$§ 12.00
Costo total | $ 2,435.23
Costo por pieza | $ 2,435.23
porcentaje de ganancia 50%
IVA16% | % 389.64
Costo al publico | $ 4,042.48

.
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TEX CAR 04

Tipo: Textil
Piezas 1
Concepto: Blusa Carmina
O . . . Costo Costo
Recurso Descripcion | Caracteristica | Cant. | Unidad Unitario | total
Costo )
i Sotaventina 1 $ 326.73|% 326.73
jjo
Costurera )
S . Sotaventina 1 Costura | $ 200.00 | $ 200.00
Recurso usana Rivera
humano A
. resana Sotaventina 1 Cabeado | $ 500.00 | $ 500.00
Minerva Palafox
Tela Lino 1 mts $ 295.00 |$ 295.00
Material Hilo Guterman azul 4 pieza [$ 22.00|$ 88.00
Botén 1 pieza $ 3.00|% 3.00
Costo total | $ 1,412.73
Costo por pieza | $ 1,412.73
porcentaje de ganancia 50%
IVA16% | $ 226.04
Costo al publico | $ 2,345.13
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TEX CAB 05

Tipo: Produccion
Piezas 1
Concepto: Falda cabeada
O . L. . Costo Costo
Recurso Descripcion | Caracteristica | Cant. | Unidad Unitario | total
Costo .
i Sotaventina 1 $ 326.73|% 326.73
jjo
Costurera .
. Sotaventina 1 Costura |$ 250.00 | $ 250.00
Susana Rivera
R
ceurso Costurera Sotaventina 1| Crinolina |$ 210.00 [$ 210.00
humano Susana Rivera
Artesana .
. Sotaventina 1 Cabeado | $4,700.00 | $4,700.00
Minerva Palafox
Tela Lino 2 mts $ 170.00 | $ 340.00
Hilo Guterman azul 2 pieza | $ 12.00($ 24.00
Material
Cierre 1 pieza $ 10.00(% 10.00
Boton 2 pieza $ 3.001% 6.00
Costo total | $ 5,866.73
Costo por pieza | $ 5,866.73
porcentaje de ganancia 50%
IVA 16% | $ 938.68
Costo al publico | $ 9,738.77
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